Puntadas
para wumn
Sueno

El Movimiento de Video
en Colombia vy América Latina

Ricardo Gomez
Editor

Lottt




\\

“)

Puntadas para un Sueiio
El Movimiento de Video en Colombia y América Latina
Ricardo G6mez, Editor
Videocombo
Cra. 5 no. 33A-08
Tel. 285 8977
Fax 287 9089
Bogot4, Colombia

Noviembre de 1993

Ilustracion Carédtula: William Meneses
Correccién de Textos: Luz Emelda Méndez, Luis Femando Bar6n
Mecanografia: Flor Alba Pastrana

V107671 L v F ot 1 Lt NS T TP COSU D w0000 O PSP o S e 1

Primera Parte: El Movimiento de Video en Colombia

El Videocombo: Hacia un Movimiento Nacional de
Video

Los Sentidos del VideoCOMDO .....ccovveeiimiiiasisiarimmariinsaennsnsssssssisssansssamaasas 5
José Soche

El Videocombo, una Historia de Simple Des-Organizacion .........c.ccoceeeeninnnns 7
Luis Fernando Barén

Diagnéstico Nacional de Recursos en Video.....coccveruineiiiiinssnsnnninnaneeasninns 11
Johana Camargo y Ricardo Gémez

Los Canales Logales en la Encrucijada.......c.ccoerevene. RNy is At 27
Ricardo Gémez

Directorio del Movimiento de Video en Colombia.........ccccoeeinieeeiireeasneans 35

Segunda Parte: EI Movimiento
Latinoamericano de Video

1 Encuentro Latinoamericano de Video Santiago de Chile 88 .......ccceeevvvnnes 63
11 Encuentro Latinoamericano de Video Cochabamba 89.......cccvveeiiivnnnnnnnnes 71
11T Encuentro Latinoamericano de Video Montevideo 90 .....coooveevrnmnnsnnanens 79
IV Encuentro Latinoamericano de Video Q05q0 92 ....ovmeeviiiiiiciiiiniinniinninies 91
Ponencias Centrales:
Diagndstico del Movimiento Latinoamericano de Video................... 107
Enrique Gonz=dlez-Manet
Panorama de las Nuevas Tecnologfas de Informacion........ccecenneane 111
Laurien Alexandre
Globalizaci6n, Identidad y Nuevas Bisquedas.........ouvvveeiiiceininnnnnnnns 117
Regina Fesia
Dircctorio del Movimiento Latinoamericano de Video......ccoocvviecniiiaensinnes 122
oS ACIOreS TMPONANIES  coonesmsrmmibivorsanansnssuaseneessonsasnasansiossassromontonnons 132




Introduccion

Estos textos buscan ser una contribucién para el fortalecimiento del Movimientc
de Video en Colombia y en América Latina.

El Movimiento de Video en Colombia es una realidad por construirse. A pesar
de la multiplicidad y diversidad de prdcticas de video en el pais, el aislamiento, la
repeticion de errores y la fragmentacion de experiencias son laregla general. Ha
habido, sin embargo, varios intentos de crear espacios de conlacto e intercambio.
Entre otros destacamos los siguientes:

El Colectivo de Comunicacién Audiovisual Popular y Alternativa impulsado por
ACOTY reuni6 a varios productores en un Encuentro, y publicé un ejemplar del
boletin Ojo al Parche en Diciembre de 1992.

El Ministerio de Educacién Nacional convocé a un Encuentro de Video
Educativo y conformé una Asociacién Nacional de Video Educalivo en 1992, de
la que no se volvié a hablar.

El Videocombo se form6 en 1991 con participacién de quince ONGs y
productores independientes, y desde entonces ha ido creciendo y consolidandose
como espacio valioso para el intercambio de informacién y de experiencias en el
pais. y tomando parte en el emergente Movimiento Latinoamericano de Video.

Como una manera de consolidar el Movimiento Nacional de Video en Colombia,
en la primera parte de este libro presentamos un panorama general de la situacién
y los actores del video en el pais. Una reseila de los pasos e inspiraciones del
Videocombo precede los resultados del diagnéstico nacional del video en
Colombia, con informacién sobre 136 grupos o personas que aqui trabajan con
video Luego presentamos un breve andlisis de una de las situaciones mds
significativas que atraviesa el pais en materia audiovisual: la multiplicacién de
canales locales de TV, en medio de la discusién de un proyecto de ley de
television que se debate actualmente en el Congreso de la Repdblica. Por
iltimo, presentamos un directorio nacional que contribuya al tejido de una red de
cooperacién audiovisual, requisito bésico para la construccién de un Movimiento
de Video en el pafs.

En la segunda parte de este libro presentamos una coleccién de textos
relacionados con el surgimiento del Movimiento Latinoamericano de Video.

El Festival Internacional de Cine de La Habana de 1987 introdujo por primera
vez en su programacién una scccién especialmente dedicada al Video. La




proliferacién de producciones y experiencias en este nuevo medio venian
reclamando este espacio hacfa ya tiempo, y con esta introduccién se abrié una
nueva elapa para el video latinoamericano.

Los videastas que sc reunicron entonces concluyeron que era urg;n{e cclgbrar un
encuentro regional para encender la mecha dc_ un movimicnio latinoamericano, y
se dieron cita en Santiago de Chile el afio siguiente. Alli nac_lé lo que hoy ha
tomado la forma heterogénea y diversa de Movimiento Latinoamericano de
Video.

Hay hoy por lo menos una docena de Asociaciones u Organizaciones Nacionales
de Video en proceso de conformaci6n o consolidacién en la regién, en general
celebrando encuentros, organizando talleres de capacitacién, publicando boletines,
realizando muestras y festivales... 1.os movimientos nacionales estdn vivos, con

sus logros y sus penas, y ayudan a dar vida a un movimiento latinoamericano a
través del cual el video respire en la regién.

El IV Encuentro definié La Habana como sede del préximo Encuentro
Latinoamericano: La Habana verd entonces lo que ha sido de su hijo prédigo
desde 1987. cuando se dio inicio al tejido del video como movimiento regional.
Por lo pronto, y a manera de introduccidn, recogemos aqui los documentos que
han resultado de cada uno de los cuatro Encuentros Latinoamericanos de Video
que han tenido lugar hasta ahora: Santiago 88, Cochabamba 89, Montevideo 90,
y Qosqo 92. Del més reciente recogemos también las ponencias centrales,
textos que por diversas dificultades no fueron publicados tras el Encuentro. Al
final incluimos también un directorio de las Asociaciones Nacionales y otros
actores importantes en Ia gestacién de este proyecto; el cardcter no-institucional
del Movimiento hace que éste no tenga una junta directiva ni una sede

permanente, por lo que hace las veces el comité organizador del Encuentro de
turno.

Asf pues, esta coleccién de textos se anuncia de gran utilidad para dar cuerpo y
forma al Movimiento Latinoamericano de Video. Es la tnica justificacién para
la repeticién que a veces se percibe en su lectura.

La realizaci6n de esta obra ha sido posible gracias al apoyo de Cinep, el
Videocombo y la Fundacién para el Progreso del Hombre. A ellos, y a todas las

personas que han colaborado en la recoleccién de informacién, mecanografia y
revisién de textos extendemos nuestro agradecimiento.

Con estas hebras se han tejido las primeras puntadas de un suefio; un sueiio del
que todos somos hoy protagonistas,

Ricardo Gémez
Noviembre de 1993
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El Videocombo: Hacia un
Movimiento Nacional de Video

Los Sentidos del Videocombo

José Soche

Hace mas de 2 aifios empezamos a inventar un espacio alrededor del video para
que los "sentidos” se despertaran; alli construimos un taller para crear e
intercambiar conocimientos, informacidn, suefios y formas de pensar.

Gusto

Ademds del encanto por los helados y chocolates, saboreamos los triunfos y
derrotas propias de este intento loco por conformar un Movimiento Nacional de
Video. En ocasiones degustamos platos salados pues los recursos no alcanzan
para todos los sueifios: sin embargo, los terceros miércoles de cada mes lenemos
platos dulces al encontramos para ver un video y compartir las tltimas noticias
del "movimiento” del video en Colombia y América Latina,

Olfato

El perfume que usamos ha servido para seducir y consolidar un grupo muy
diverso de personas y organizaciones que trabajan con video en todas las regiones
del pais.

Oldo

Registrando muy bien los sonidos que liegan de todas partes de Colombia y
Latinoamérica, somos como parab6licas que reciben los mensajes, los
decodifican y difunden a través dc una red tejida con lazos de trabajo y amistad.
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Tacto ’ o
Con el crecimicnto nuestra picl cambia; sin embargo, el estimulo m:«]:m_l de
informalidad en el "combo”, ha orientado nuestro proceso hasta avanzar hacia la
confeccién de un "traje” legal que nos permita entrar a los festines elegantes.

Vista

Unos ojos muy abiertos estén al tanto de los procesos de?‘l video en el pms con
una mirada aguda acompaiiamos las "Jug:l(!as y "movimientos d_c lo
audiovisual, para expresar nuestros puntos de lvlslz!' sobre los temas que licnen
que Ver con Nuestro cuento... por ¢so tiene "sentidos" ¢l VIDEOCOMBO.
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El Videocombo, una Historia
de Simple Des-Organizacion

Luis Fernando Barén

COMBQO: Asiento sobre el cual se colocan los toneles y las cubas.
Mariillo de Minero, almddana.
Grupo musical, orquesia.

En Colombia, en jerga de la calle, grupo de amigos
reunidos alrededor de actividades o intereses comunes que
lidicamente alivian y hacen crecer el esplritu,

...no ha sido una novela rosa...

Esto que se ha gestado en Colombia, aquello que algunos llegaron a describir
como una cosa andrquica, y que adn creo. la mayoria de sus integranies no
alcanzamos a descifrar ni a comprender, parece ser una extrafia unién de
romanticismos, energias, pragmatismos, estrategias ¢ idealismos, que han
resultado en una historia interesante y rescatable de bisqueda colectiva por

construir un espacio de encuentro entre y para los trabajadores del video en el
pais.

El intento que voy a realizar es una aproximacién muy inexacta de esta historia
semi-oculta del Vidcocombo, de los que han sido y han hecho su proceso, de las
mezclas desproporcionadas de pasioncs y razones; la historia de un mapa que ha
sido trazado durante el mismo recorrido con el sudor y la inspiracién de quienes
han puesto algo de su ser. una ruta que ha recogido los aciertos y errores de
olros... una rula construida con acicrtos y errores...una ruta que no deja de tener
desacicrios y contradicciones.

Habia una vez...

En junio de 1991 en Bogotd, un grupo de personajes inquictos, trabajadores de
diferentes pricticas con video. se reunieron para compartir algunas inquietudes
alrededor de las actividades que desarrollaban; después de conocer algo més de sus
trabajos y de los rollos que los oricntaban, casi en estado de transe, lograron
identificar problemas comunes que estaban directamente relacionados con las
ausencias de mecanismos de intercambio y comunicacién, y con el
desconocimiento de las expericncias con video en cl pais.

Esta fue la "primera picdra” de la que podria ser hoy la choza del Videocombo. A
raiz de aquellas inquictudes. arranca un trabajo en grupo por conformar un
espacio amplio ¢ informal -sin jerarquias. ni exclusiones- desde el cual elaborar
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stas conjuntas. que se ajustaran 2 los intereses, necesidades y tiempos de
propuc g

s participanics. :
sus p ht. los terceros miércoles de cada mes se convierfen en un referente para
Desde ahi, nas que trabajan con video para encontrarse en un espacig

: erso J :
v;.rn:isogaﬂéﬂ(l’li zrf ar sobre temas de interés alrededor de sus pricticas, conocer un
abic

co mis los trabajos y actividades que adelantan, compartir experiencias 5
Ii:::ercambiar informacién.

El Norte . .
Aprendiendo de las cxpcric'nc ias de grupos. asociaciones y movimientos de vir_im
en América Latina, el V:d_cocorp_bo nace y se mantiene con una vocacién
informal, sin cargos burocriticos ni jt?l"{_lIQUICOS. buscando propiciar un espaclq &
participaci6n en el cual la representatividad se construye alrededor de los trabajos,
actividades y reflexiones que realiza. Los avances y retrocesos hacia estructuras
organizativas estin dcu;rmmados porlcl mismo crecimiento grupal y por las
necesidades que su recorrido genera o alimen l:].‘

Nuestra motivacién y apuesta permanenic e€s construir mejores relaciones
comunicativas que conduzcan, a través del intercambio de ideas, experiencias,

suefos y reflexiones, a propiciar una comunicacién democratica que alimente las
expresiones de la diversidad y heterogeneidad propias de nucstros pueblos.

Los protagonistas.. una colcha que

cobija mucha gente.

El mantener una propuesta informal y permanentemenie abierta, habilita el paso
de muchas personas y grupos por el Videocombo, pero su paso no €s en vano,
pues todo este tropel deja y lleva aportes y nucvas preguntas que mantienen la
dindmica de biisqueda en varias regiones del pais. Esta caracleristica bastante
némada y oscilante, mantiene en constante cambio y omgenacgé_n nuestra
prictica; el ir y venir de personas ¢ historias, de pcn§amlcmos Y posiciones, T}OS
ha permitido tejer una rcd multicolor y multidimensional que involucra y cubre
mis expresiones, muy diversas, de todos los rincones de Colombia.

A pesar del "movimiento” de los participantes en €l Videocombo, hemos logzigo
mantener equipos de trabajo que, asumiendo la movilidad, responden con scni te
y eficiencia a los compromisos adquiridos por el grupo. Para dar una idea dzc:es
"zoolGgico" que ha pasado por el combo podria mencionar: comunica 1205'
sociales; periodistas; videastas -experimentados y amateur- maes .
investigadores; distribuidores; estudiantes; cincastas... provenientes ras
universidades. ONGs, instituciones estatales. canales locales, Pf?d!l;éopor
independientes... elc., sin embargo, el grupo "base” ha estado consulm.e HEis,
gente muy joven, la mayoria de ellos recién egresados y sin _"“'Cha expe::;do el
pero con muchos deseos de aprender con una mirada abierta ¥ con
dinamismo propio de su situacién.

Hacia un Movimiento Nacional de Video

(Y c6mo ha funcionado esta locura?

Como una propuesta "capitalina” y centralista nace el Videcocombo convocando
inicialmente s6lo a los trabajadores del video de Bogota; sin embargo, a raiz de
su dindmica y trabajo, lentamente ha ido incorporando més grupos y personas de
todas las regiones del pais. Asi como el funcionamiento intemno y la vocacién
del combo, también los proyectos locales y regionales han sido producto de
reflexiones e inquictudes auténomas que desde los contextos propios han
incorporado algunas de nuestras motivaciones y recuperado la experiencia
acumuladas en nuestro corto recorrido.

El Videocombo que nacié como un espacio para encontrarse, ver un video y
conversar sobre las posibilidades de trabajar conjuntamente, muy ripido logré
identificar -o mé4s bien reconocer- algunos de los cuellos de botella del trabajo
con video que motivaron sus iniciativas. Las actividades desarrolladas han
apuntado a resolver problemas en 4 frentes de trabajo -Informacién,
Capacitacién, Produccién y Distribuci6n-, ligados directamente con las mayores
inquietudes de quienes han participado de su proceso.

El mantener una permanente inquietud por recuperar y tener presentes las
experiencias de otros -para aprender de sus aciertos y errores-, ha llevado al
Videocombo a nutrirse y participar de bisquedas colectivas de caricter nacional,
regional e internacional. En esta perspectiva tengo que aclarar que muchos de los
espacios conquisiados y las tareas elaboradas no obedecen a miradas iluministas y
prestidigitadoras de sus miembros; mds bien corresponden a bisquedas grupales
que desde otras esferas y realidades muy diversas se estdn produciendo. Cabe
anotar que muchos de eslos procesos estdn relacionados con las experiencias
.:icumuiadas por el Movimiento Latinoamericano de Video; la Videored,
impulsada por IPAL; los grupos de reflexién y anélisis nacidos por el proyecto
de la nueva legislacién de TV en Colombia; y por cada uno de los integrantes del
Videocombo que desde sus perspectivas enriquecen el camino.

Si hasta aqui, después de tumbar monte y proponer perspectivas de trabajo,
menciondramos algunos de los logros y dificultades del Videocombo. anotarfa
que a pesar de haber sido un parto dificil, que ain estd comenzando, hay
actividades importantes para resaltar, entre las cuales est4n:

el aporte en el campo de la capacitacién bésica, intermedia y avanzada, con mis
de siete talleres realizados en dos aiios, que responden a necesidades manifiestas
de muchos grupos y personas de todo el pais;

5:1 polqtin. que a pesar de haber nacido como una especie de acta, resumen ¢
invitacién, ha consolidado y mantenido un espacio importante de intercambio de
:r!formamdn. actualizacion y algo de reflexi6n para los interesados en trabajo con
video. y ademds ha funcionado como lugar de encuentro con otros grupos y
personas de toda Latinoamérica;

y por iltimo uno de los mejores goles que se anota el Videocombo, ¥ quc estd
acufiado en este texto como resultado de un arduo trabajo "detectivesco”, es la
elaboracion del Diagnéstico Nacional de Video, que nacié de un enigma muy
grande para todos los trabajadores del video en Colombia: el conocer quicnes
trabajan, con qué, en dénde y cémo lo hacen.
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anana Y.
videocombo huy»n Tcs considero que atn son grandes los relos y pocas las
A pesar de todas las :oml;ﬂﬁa n. El combo que ya tiene mas de 50 afilindos en
seguridades que n{;s c:;c ombos regionales en proyecto, estd cn un momento muy
todo ¢l pais y 4 Vi el sede darse una detonacion muy estruendosa, o se le pucde
importante en ¢l Cl]m pmbo atravicsa una etapa decisiva en 1a cual debe ufrontar
mojar 1a mm:h:l:a :m‘;‘; que tienen que ver con la bisqueda de una mayor

nuevos i'glell‘n“é; hesién € integracién de nuevas précticas, y la consecucién de
autonomia,

funcionamiento.

N Pmr::mo en el cual el Videocombo avanza hacia la obtencién de
s r_no] 'diéa que lo habilite legalmente como mayor de cdad para
st cantidad de suefios que estdn en stand-by, son nuevas las
o Ot;allaceﬂ como resultado de su crecimiento. Una de las mdés
pepl q:s la de afrontar una estructura orgénica para trabajar, que no camine
lmpo;:fl:-l;?ia de las premisas iniciales, que son las que han Imamcmdo este
::p:cio original y espontdnco. y que a pesar del paso dlel tiempo, hay qlie
mantener; mejor dicho, encontrar unaférmula dg trabajo en la que se conserve la
mentalidad y el comportamiento como Combo™.

Muchas cosas quedan por fuera, en el rép_ido salpic6n panordmico sobre cste
esfuerzo -muy alentador y hidico- que seguimos construyendo. Muchag historias
de muchas personas que han sido importantes en el proceso qucdap sin contar,
muchas anécdotas quedan sin publicar. Sin embargo, aun hay tiempo, para
subirse al bus o para crear otros buses, y para buspar nuevas formas de participar
en este bosquejo que dibujamos, inspirados en la inquietud permanente por llqnar
nuevas péginas que le aporten o le den luces a todos los combos de Co:lombm y
Latinoamérica que mantienen la ilusién de crear nuevos discursos, nuevas
expresiones... y nuevas formas de comunicacion.

Diagnéstico Nacional de
Recursos en. Video

Johana Camargo y Ricardo Gémez
Videocombo

Durante 1992 y 1993 el Videocombo impulsé la realizacion de un Diagndstico
Nacional de Recursos en Video con el fin de establecer con mayor claridad
quiénes son y qué hacen los grupos y personas que trabajan con video en el pais.
Los datos que aqui presentamos son el resultado de un largo recorrido de envios,
llamadas, correcciones y actualizaciones que nos dan una visién parcial pero
significativa del panorama del video en Colombia.

La muestra retine 136 personas, grupos o instituciones de todas las regiones del
pais, y nos permite conocer algunas tendencias en las pricticas que ellas
desarrollan. Pero mds que nada. la muestra nos permitg entrever el potencial
espléndido de compaiieras y compafieros con quiénes trabajar y avanzar en esta
aventura colectiva que cs la construccién de un Movimiento Nacional de Video.

Ademis, creemos que el resultado de este diagndstico, sumado al resultado de
otros diagndsticos nacionales que se adelantan en la region, constituye una base
s6lida a partir de la cual tejer una red de cooperacién audiovisual latinoamericana.

Al final de esta seccién se encuentra el Directorio Nacional de Video, con los
datos més actualizados que nos es posible en este momento.

Obviamente. los datos recogidos son incompletos; esto no se debe a la mala
voluntad sino a las limitaciones del oficio. Lo mejor es enemigo de lo bueno,
nos dijimos, y decidimos terminar la recoleccién de informacién nuevamente,
por tercera vez. Asi que invitamos a todos los demds grupos interesados en
participar en esta construccién colectiva a manifestarse, hacerse sentir, no sélo
para completar l1a informacién faltante sino para compartir las Jareas y retos que
se anuncian ¢n ¢l futuro.

Al cierre de esta edicién se encuentra en montaje un sistema de intercambio de
informacidén entre los miembros y amigos del Videocombo a través de la red
Didlogos y Documentos para el Progreso de la Humanidad (DPH), red auspiciada
por la Fundacidn para el Progreso de la Humanidad en Parfs. Esta red estd basada
en la produccién y circulacién de fichas documentales con informaciones
cualitativas, seleccionadas, subjelivas, y dtiles para la accidn, las cuales son




= 'J

bl il gl

LR T

dig [ o

|J_H..

T

‘3.

12 Diagnéstico Nacional de Recursos de Video

escritas “como quicn escribe una carta a un amigo desconocigo”

ISIS, para circulacién gratuita en el planeta entero, Creemos que Cc; N formayg
de una red de informacién de este tipo se avanzars cualilativa“ el montaje
recoleccién de informacién que aqui comenzamos, de manera quementc en I,
sepamos no s6lo cudntos somos sino qué hemos aprend en el fupyr,

ido..,
A continuacién exponemos los resultados iniciales del Diagndstico Naci
Recursos en Video. En ¢l mar de cifras, una lecturg diagonal basty acional ge
una idea del contexto; quienes cstdn realmente interesados encogﬁm hacerse
provecho en detenerse a pensar sobre lo que éstas i ardn grap

; : mplican, P pid
lectura diagonal, a cada gréfica sigue un pequefio comentario exp]igavf;icnzlar la

Los Actores

Cuadro 1: Tipo de Institucién

Otro
25%

Empresa
Comercial
12%
: Prod.
Universidad Independiente

16% 20%

La identificacién de los “otros" corresponde a Canales Comunilarios (8).

Instituciones Estatales (9), Organizaciones Populares (2), Colegios (2) y Varios )

i los
De los 135 en la muestra, un 79% (107) producen video, aunque 50[‘; 3&"3&25
(34%) como actividad principal. De todos modos, el 65% produ
solamente sobre-algin tema particular, segtin la relacién siguiente:

Serie 1: Tema Particular de Produccién de Video
Imigenes Producciones Lida.

Agropecuario .
Amalaka Ambiental y Ecolégico
Fundacién Cine Documental Antropolégico

Diagnéstico Nacional de Recuros de Video i3

Pablo Hernando Parra

Federacién Nacional de Cafeteros de
Colombia .

Producciones Paris y Benavides Lida.

Centro Cultural Ignacio de Loyola
-CECIL-

Centro de Psicologia Gerontolégica

Centro Prod. Audiovisual U. Pontificia
Bolivariana

Fundacién Social Programa Integral
Comunitario

Tecnologia y Comunicaciones

TEVE ISTMINA .

Corp. Antenas Parabdlicas José Félix
Restrepo

Grupo Taller Cine

Carhfoz- Comunicando

ABC Producciones

PRO T. V. Regional

César Augusto Televisidn

Unidad Coordinadora de Prevencién
Integral

El Corazén del Video

Antena Parabélica Los Angeles,
Boston, La Ladera

Producciones Tele-Printer

Centro de Produccién de Material
Audiovisual del Politécnico

Colegio Hebreo

Fundacién Carvajal Programa Educativo
Rafael Salamanca

Seccién de Ayudas Educativas U. de los
Llanos

SEI_‘JA Gestion de Recursos Didacticos
Universidad Abierta U. Javeriana

Centro de Medios Audiovisuales U,
Javeriana

Ber Videocomputarizado
Fe y Alegria de Colombia

E l_ NOS T.V.
Ojo Migico Audiovisuales

Noticiero ATV

Fundacién Patrimonio Filmico
Colombiano

ENVISION Envigado Televisién

Visidn Mundial Internacional

MC Producciones

Alcaldia Municipal Guadalajara de Buga
Candelaria T.V,

Arte
Café, agro

Capacitacién para Empresas y Video
Infanuil.
Catequesis, Social.

Ciclo Vital y Envejecimiento
Cine, Televisién, Especticulo

Comunidad

Cultura
Cultura
Cultural, cientifico y técnico

Cultural-histérico
Cultural-Religioso- Social
Deportes

Documental y Didictico
Documentales
Documento

Dramas, Documentales, Infantiles
Drogadiccién, Alcoholismo

Ecolégico Social
Educativo

Educativo
Educativo
Educativo
Educativo

Educativo
Educativo
Educativo Cientifico

Educativo- Cientifico-Sistemas

Educativo, Violencia y cdmo afecta en Ia
Juventud

Etnografia- Ecologia

Etnografia, social, ambiental, Junto al
trabajo fologrifico

Funciones sociales y de obras

Historia del Cine y Televisi6n en
Colombia

Histérico

Induccién al personal de 1a entidad

Infantiles

Institucional
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:_le A Comunicaciones .
ZI:E;.EComunilarin para la Unificacién
Social
VHF Producciones
NDA América Latima
Ecntro de Apoyo ala Mujer y al Infante
cAaMl .
Fundacién Cine Mujer
Adriana Angel
Sara Bright

Tiema a la Orden

Canal Local Unidad Residencial
Altamira

Instituto de Cultura y Bellas Artes

Fundacién Cine Culiura

Gabriel Guevara Peila

T.V. CASA Canal Comunitario Barrio
Lépez de Mesa

CIDESCO

Margarita Cepeda Producciones

Diro César Gonzilez Tejada

Asoc. para 1a Educacién de los
Trabajadores

Alberto Bejarano

Facultad de Medicina UniAntioquia
Proyecto NORSALUD-GTZ

Sol de Tres Comunicaciones

Fiel Imagen T.V.

Academia Arco

Instituto de Cultura y Turismo del Meta

Las personas o grupos de la muestra que producen video,
cinco afios en promedio. En total han producido 7681 videos,
de 82 videos por centro; del total, 1390 fueron producidos &

una producci6n total de 1424 videos para 1993, lo cual arroja un pro
de produccién de 17 videos por centro.

Diagnéstico Nacional de Recursos de Video

Institucional
Institucional
Marginalidad

Médico, Cientifico y Social
Medio Ambiente
Mujer

Mujer

Mujer y Cultura

Mujer y Desarrollo y Salud
Reproductiva, Ecolégicos

Naturaleza, Problemas Urbanos,
Humanos, Pedagogia y Arte puro.

Nifiez, Ecolégico y Ancianos

Nifios

Nifios y jévenes

No - Violencia

Noticieros y programas comunales

Participacién

Periodistico

Problemética Social

Relaciones Industriales, Impactos Socio
laborales de los cambios
tecnolégicos.

Rumba en Cali

Salud

Salud

Salud, Educacién y Ecologia

Social

Talleres didicticos de produccién de
televisién, también en audio.

Turisimo

lo hacen desde hace
para un promedio
n 1992,y se preve
medio anual
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La Base Técnica

El 65% de los centros en la muestra poseen equipos de produccién, en los
siguientes formatos:

Cuadro 2: Formatos de Produccién (1)

r Cémara Ed. manual |Ed. electronicaj Copiado
Peta 18 18 8 48
8 15 10 2 11
Hi8 21 5 5 16
/HS 31 20 8 46
-VHS 24 13 15 20
4" 22 4 17 20
14" SP 5 1 5 5
petacam 1 0 0 0
petacam SP 1 0 1 1

Para facilitar una visién comparativa de los diferentes formatos-en uso,
presentamos los mismos datos en dos agrupaciones diferentes. La primera
representa el cuadro anterior de manera visual. Salta a Ia vista el alto nimero de
equipos de copiado en Beta y VHS, y la mayoria de cimaras VHS; a su vez. Ia

casi inexistencia de equipos Betacam en manos de los productores independientes
o alternativos.

La segunda grafica agrupa los equipos en tres categorias: bisicos (Beta, V8,
VHS), intermedios (S-VHS, Hi8) y avanzados (3/4" y Betacam. con o sin SP).

No hemos retenido las categorias “doméstico”, “industrial” y “broadcast™ por

encontrar que muchos de los equipos llamados profesionales son en realidad
industriales, y muchos de los llamados industriales son en realidad domésticos.
de acuerdo con los fabricantes. Sin embargo la clasificacién propuesta nos es
mA4s 1itil por acercarse més a los criterios en uso de manera predominante.

En la muestra, predomina el uso de cdmaras y de equipos de edicién manual de

tipo bésico, mientras que los pocos equipos de edicién electrénica son
principalmente de formato intermedio o avanzado.

En el copiaqo es evidente que la mayor parte de los equipos estdn destinados a
proveer copias de consumo, en formato Beta o VHS.
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o : -
rmatos comparados de Pi oduccidn (2)

Cuadro 3: Fo Cuadro 4: Formatos Comparados de Produccién ( 3)

BETACAM SP 120 o
BETACAM 100 4 N B Bisico (Beta, V8,
| 347 SP | VHS)
m w 01
34" . - [ 1ntermedio (Hi8, S-
“ o) Ed. Electran: = &
g o d. Electronica . : VHS)
g OEd Manual © 40
I VHS . Avanzado (3/4 o
. B Cimara - Betacam)
1 Hig
z
VB (]
1 3 g 3
Beta E_ = S.‘_{_
| = = o
5 < 2 <
- m (14
Formato
y , y En cuanto a otros equipos de produccién, es dominante el generador de caracteres,
En cimaras el formato VHS (Slﬂndmd 0 Supcr) es el mis comun, chuldo por el ch'l.lid() de un Amiga u otras unidades de efectos espﬁcia[cs‘ En :ﬂgunos €asos se
R V8 (standard o alta banda), cuenta con estudios de grabacidn (4), ransmisores (4), videoproyectores (3),
Equipos de edicidn manual son frecuentes en VHS y en Beta, pero para edicién cdmaras de cine 16mm (1) o cimara de video PAL (1 Hi8).

clectrénica lo son mds en S-VHS y en 3/4”.

Aunque Colombia sigue siendo uno de los raros islotes donde sobrevive el
formato Betamax de manera mayorilaria para el consumo, es evidente que el

VHS le va dando alca.ice, como se evidencia en la disponibilidad de equipos para
copiado en ambos formatos.

R T Y "I"'
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tribucién de Video .
d de los centros €n la muestra rcahzar] alguna formg de
deo: 76 en total. De ellos, 73 tienen una videotcca montada, y
40 de ellas s¢ afirma tener un catdlogo con la‘colcc.mrjn disponible, Sumando
en &Y {os videotecas, hay 14.212 titulos disponibles, con un promedio de
las dife?;da videoteca. Las videotecas atienden un total de 34.415 usuarios
iclzfsg:ales o institucionales, in_lcrnos 0 extemos (l._323 en promedio por cadg
una), y tienen un volumen de circulacién de 2.463 videos al mes, lo cual quiere
dccir‘ que casi 100 videos se mueven al mes en cada videoteca en promedio.
El 54% de los centros que distribuyen vi@eo tienen una vidt_:osala. lo cual nos da
41 salas de video en el pais, con capacndades.y frecuencias de programacign
diversas. El piblico principal de estas videosalas estd compuesto por

estudiantes, como lo revela el siguiente listado:

La Dis

Mis de la mil:l'
distribucién de vi

Serie 2: Piiblico en Videosalas

Pablo Hernando Parra Artistas
Servicio Colombiano de Comunicacién _ Comunidad
Fundacién Teatral Kerigma FUINTEK Comunidad y Estudiantes
SENA Gestién de Recursos Did4cticos Estudiantes y Docentes
UAO, Programa de Comunicacién Social Estudiantes y Profesores
Carrera de Cine y Televisién U. Nacional Estudiantes
Colegio Hebreo Estudiantes
Experimental en Video Colectivo Estudiantes
FEDI U. Industrial de Santander Estudiantes
Fundacién Patrimonio Fflmico Colombiano Estudiantes
Seccién de Ayudas Educativas U. de los Estudiantes
LLanos
TELEUIS Univerdad Industrial de Santander  Estudiantes
Universidad de Manizales Estudiantes
Universidad Surcolombiana Estudiantes
Fundacién Carvajal Programa Educativo Estudiantes B4sica Primaria
Cine Club - Decanatura de Cultura - U. del Estudiantes, Profesores, Empleados
Valle, de la Universidad.

COMFAMILIAR Risaralda
UNIMAR T.V. Universidad Mariana
Facultad de Medicina UniAntioquia

Estudiantes Universitarios
Estudiantes y Docentes
Estudiantes y Profesores

C’»‘""“_ Pﬂ?d- Audiovisual U. Pontificia Estudiantes-Docente-Externo
Bolivariana
ASACOM General

Cine Club La Calle

I General
Fundacién Cine Culiura
Proyecto NORSALUD-GTZ g:ﬁ::::
?JD‘S in Pdrpado INEM Kennedy Juvenil
nstituto de Cultura y Turismo del Meta Niiios y adultos

Ceﬂlm. dt:_ Comunicacién Educativa adores
Audiovisual CEDAL
Maya Televisidn Particulares

Imégenes Producciones L
tda 5
Centro C . Y Profesional
ultural Ignacio de Loyola -CECIL- Religiosas, Docentes, PArrocos

Organizaciones Populares Educ

Diagnéstico Nacional de Recuros de Video 19
Centro de Medios Audiovisuales U. Universidad
Javeriana ) iy
Cine Club Universidad del Tolima Um.versuarlo
ETNOST.V. Variado

Otra modalidad de difusién de video es a través de circuitos cerrados de TV, casi
en su totalidad instalados por universidades del pafs. Los nueve circuilos
cerrados de 1a muestra tienen en total 105 puntos de exhibici6n, y programan en
promedio 23 horas semanales para un piiblico principalmente estudiantil y
docente, de acuerdo con el listado siguiente:

Serie 3: Piiblico en Circuitos Cerrados de TV

Universidad Surcolombiana Académico

TELEUIS Univerdad Industrial de Estudiantes
Santander :

Universidad de Manizales Estudiantes

Centro de Produccién de Material Estudiantes y Profesores
Audiovisual del Politécnico

Facultad de Medicina UniAntioquia Estudiantes y Profesores

Centro Prod. Audiovisual U. Pontificia  Estudiantil-Docente-Externo
Bolivariana

Centro de Medios Audiovisuales U. Universidad
Javeriana
Museo de Antioquia Variado

Por iiltimo, 21 canales locales de TV hacen parte de la muestra recogida,
componiendo el 27% de los centros que distribuyenn o difunden video. Estos
canales locales llegan a una poblacién de 162.950 usuarios en total, para un
promedio de casi 11.000 cada uno, transmitiendo 74 horas semanales de
programacién en promedio, para un total de 1182 horas semanales.

La cobertura de los diferentes canales locales varia desde un conjunto residencial

0 un barrio hasta una cabecera municipal o el 4rea metropolitana de una ciudad
como Medellin.

Las diferentes modalidades de distribucién descritas se alimentan de diversas
fuentes para la obtencién del material que ofrecen. El cuadro siguiente describe
la frecucnc:g con que son utilizadas las diferentes fuentes, aunque no refleja en
qué proporcién es utilizada cada una. Esto explica el alto volumen de uso de la
produccidn propia, y el aparente bajo volumen de uso de la sefial del satélite, ya

2?: las cifras no indican la cantidad de programacién que se obtiene de una o de
i ;
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Cuadro 5: F uentes de Material para Distribucién

i 40
35 .
30 J
25 .
20
15 -
10 J
S o

Parabélica
Intercambio
Prod Propia

Prod Indep

En balance, los diferentes mecanismos de distribucién de video en uso en el pais
s€ comparan en el siguiente cuadro:

—_

Diagnéstico Nacional de
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Difusién de Video

Iro 6: Mecanisnios de Distrib
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ucién y

Otras

Canal abierto
Canal comunil

Circ. cerrado

Videosala

Videoleca

+ T
T ¥ ' z

10 40 50 50 ) =

cantidad

Resulta sorprendente ver la cantidad de otras form:.:s d_c dis.lribucmn o difusién del
video en el pais. como se evidencia en cl listado siguiente:

Serie 4: Oiras Formas de Distribucién

Academia Arco

Arca Cultural Banco de la
Repiblica

Asoc. para la Educacién de los
Trabajadores
Ber Videocomputarizado

Canal Alterno Comunicaciones

Carhfoz- Comunicando

Carrera de Cine y Televisisn uU.

Nacional
Centro de Comunicaciones
SENA Regional Cauea

Centro de Produccisn de

Material Audiovisual del
Politécnico

Produccién de Videos en talleres de formacién y
capacitacién. .

A través del préstamo interbibliotecario con
otros centros de la ciudad (Sena, Universidad de
Cundinamarca)

Proyectos de Investigacién - Accién- Videoforos.

Tienen un catilogo con lo que han producido,
participacién en ferias.

Circulacién en comunidades indigenas y negras
(Red de Circulacién)

Mercadeo Publicitario

Existe un proyecto de exhibicién de trabajos
propios,

Como recurso didictic
del SENA, por espe
dreas rurales.

Intercambio con otros centros
proyecto de compra de
merementar produccid;
Programacién cultura)

© ¢s usado por instructores
cializados en el centro y

¥ profesores,
antena parabélica para
1 ¥ presenlar

a toda la Universidad,
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a América Asesorfa a los grupos de b:_usc ,de los cuales 1y : e Video Foros con comunidades y distribucién y
Cento p?.ug;nﬁfni;:ciﬁﬂ han tenido canal comunitario.Asesoramos as I"g:;;ﬁ:gg[:r ; venta a olras organizaciones o instituciones.
Latina c¢ organizaciones populares en el uso critico NORSALUD-GTZ Exhiben en los barrios en pantalla gigante.
CEPALC creativo del video. % ?;y:: :..-}m Comunicaciones Exhibiciones cerradas como mecénica de trabajo.
Prod. Audiovisual U. Muestras de Video de las producciones de 1as Tele-Quibdé E] Canal 7 es la frecuencia escogida para

C{;l:nnliﬁcia. Bolivariana facultades de comunicacién a nivel naciona| a wansmitir lo seleccionado de los 20 canales que
Cine Club La Calle Banda ciudadana de algunos pequefios municip}% i) . .
CINEP Muest;as . Tierra a la Orden Concurso Video de }_\lcanumlla_ y en cl Festival
Citrna Producciones Los clientes se encargan de la exhibicién y Franco-Latinoamericano de Videoarte, su video

promocién de los materiales que producimos fue uno de los escogidos para concursar de los

ara ellos. colombianos.

COMFAMILIAR Risaralda E!glibitiﬂllcs en los colegios, divulgacién en |3 Univalle-Centro de Produccién  Salones de clase, videoforos, talleres

emisora cultural de Pereira de la Alcaldia. en Comunicacién . : :
Corporacién Vamos Mujer Exhibiciones como parte de los talleres de Universidad Tecnolégica de 3e proyectan a los estudiantes de la escuela de

capacitacién de la mujer en sexualidad, Pereira espaiiol y de 1a Universidad. .

psicologia de la mujer. VHF Producciones Ubncqrqos los v;d?os que nuestros afiliados
Costavisién T.V. Cable Los clientes se encargan de la divulgacién. solicitan y por 1_mcrrncdu:; nuestro los

Captan canales como EBO y PNT vy otros . . facilitamos, no importa e 5{::3._ 3

incidentales, caplan siete en total pero al V!dFoProducq:oncs _ Proyt_:cc:oncs a grupos, capacitacion

Visién Mundial Internacional Uso interno de la institucidn, con oficinas

suscriptor le transmiten cuatro. ; . :
it regionales y comunidades afiliadas.

Diro César Gonzilez Tejada Produce programacién para un canal comunal que
llega a 30 barrios, manejado por Juntas
S . n?u?:;:!;l::sio;:r Erﬂr;-:izsm . Este rdpido panorama de los actores, su produccion, su infraestructura l§cnica y
vidsotacas, compras al ext s o o sus actividades de distribucién no podia quedar complelto sin hacer mencidn de la
] i gran variedad de idcas que resultaron vertidas en las sugerencias al Videocombo,

Barcelona Espaiia. : : s s "
como se cvidencia en el siguiente y ultimo listado, que toma el pulso a los

ENDA Aménca Latina Préstamo Interinstitucional : e : . :
ENVISION Envigado Television Produce para canales locales. dnimos y disposici6n de algunos de los miembros y amigos del Videocombo:
Experimental en Video Andlisis Grupal de Videos
Colectivo Serie 5: Sugerencias
Facultad de Medicina A través de la parabélica les transmiten ABC Producciones Defensa de la privatizacién de canales
UniAntioquia programas que llegan a otros pafses de  habla Academia Arco Deseamos recibir mds informacién sobre la
, _ hispana. organizacién y las reuniones que celebran, favor
Federacién Nacional de Reuniones con técnicos y agricultores, emisién enviarnos publicaciones y resultados del
Cafeicros de Colombia en canales nacionales y regionales, : diagndstico.
Fundané_n Carvajal Fiograma Diftisidn.a visitaates nacionales s Adriana Angel Establecer contacto con Canal 3 , canales regionales
Educativo internacionsles. Préstamo & escuela'e y y distribuidores de videos comerciales.
P fisitticass Alberto Bejarano La televisién regional.
Fundacién Cine Documental Red de Video para regionales: indigenas con Alcaldia Municipal Realizar intercambios y seminarios de capacitacién
Guadalajara de Buga en esle territorio. Organizar un Congreso

intercambio con Brasil, Ecuador ., Bolivia.

Mediante ¢l alquiler de -peliculas para convocando a todas las entidades que tienen que ver

Fundacién para el Fomento de la
con video en Colombia,

Educacién Popular y 1

Pequeia Industria FEPI presentarlas y reflexionarlas en los distintos Amalaka Ojald pudieramos recibir algin material escrito sobre
Fundacién Social Programa LOBTIJ]'Jos iﬂl't:dedor‘ d'-'-_ la rUIld:lClél_l- . la red y temas de interés general, gracias.

Integral Comunitario l: grupos comunitarios y ¢l equipo de trabajo Antena Parabélica Los Aglutinacién de todos los que trabajan con
FUNDEIN " on comumdadcbs. —_— Anpeles, Boston, La parabédlicas, para buscar una reglamentacién.

través del trabujo con las organizaciones. Ladera
- cp;ofesor_es. estudiantes, instituciones, ASACOM Que las discusiones sean amplias y profundas, para
nstituto de Cultura y Bellas U mpcslmos. - que de esta forma haya verdades sélidas.
; ,.\.ﬂ“ samos videos en la escuala primaria Asoc. para la Educacién de Descamos obtener informacién y asesorfa para la
ﬂ:il;luto de Cultura y Turtims 4 : los Trabajadores produccién y financiamineto de uno o dos
I Meta royeclando imagenes y explicando su proyectos.

contenido,
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Candelaria T.V.

Carrera de Cine ¥ Televisidn

U. Nacional )
Centro de Comu nicacion
Educativa Audiovisual
CEDAL oy
Centro de Comunicaciones
SENA Regional Cauca

Centro de Medios
Audiovisuales U.
Javeriana

Centro de Produccién de
Material Audiovisual del
Politécnico

Centro de Psicologia
Gerontoldgica

Centro Internacional de
Educacién y Desarrollo
Humano CINDE

Centro Populur para América
Latina de Comunicacidn

CEPALC

Centro Prod. Audiovisual U.
Pontificia Bolivariana

César Tulio Ossa

Cine Club - Decanatura de
Cultura - U, del Valle.

Cine Club La Calle

Cine Club Universidad del
Tolima

CINEP
COMFAMILIAR Risaralda

Convenio CORPES -
Telecaribe

Corp. Antenas Parabélicas
José Félix Restrepo

Corp: Comunitaria para |
Unificacién Social

Corporacién Vamos Mujer

Cosll:n_risidn T.V. Cable
Christian Children's Fund.

Diagnéstico Nacional de Recursos de Video

Financiacién de los canales para que sean
independientes

Convocar foros en los que una persona especializady
exponga sobre el tema.

Que no se quede en discusién tedrica y tenga
influencia social.

Apoyo a casas de la cultura de municipios para
establecer circuilos o canales locales de televisién
comunitaria.

Interesante de acuerdo a los conferencistas y el
tema.

Le interesa cl tema de los vacios juridicos que
existen con respeclo a la television alternativa,
no hay orientacién comunitaria en los canales
locales.

Sugiere como metodologia discusiones abiertas.

Reuniones con las personas que lo trabajan.

Seria interesante coordinar con periodismo escrito y
radial para trabajar conjuntamente la
democratizacién de la comunicacién para tener
mayor incidencia en la sociedad.

Seminarios o Teleconferencias.

Realizacién de Intercambios y Seminarios.

Le interesa los sistemas alternativos de la
comunicacién que no existen en la Universidad.
ni una alfabetizacién audiovisual.

S, estamos interesados en que se construyan redes
de comunicacién y de solidaridad de videomanos.

A través de ponencias en revistas de circulacién
nacional como las universitarias u otras. .

Encuentro Nacional para intercambio de experiencias

Es negativa la programacién de la parabdlica pues no
tiene ningdn control.

Interés en realizar encuentros de discusion y talleres
a nivel nacional. .
Existe mucha prohibicién en las leyes de televisiém

pero no se plantean pisibilidades

Nos gustarfa recibir informacién acerca de lo
relacionado con comunidades marginadas, SIDAY
Ciudad Bolivar, ST

Es importante conocer a fondo el tema y participar
en el proceso,

Democratizacién de la Comunicacién.

Sobre democratizacién de la comunicacién.

i D SRR
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Diro César Gonzilez Tejada
ETNOST.V.
Experimental en Video

Colectivo
Fe y Alegria de Colombia
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Desarrollar 1a Comunicacién Alternativa en
Televisién Regional y Antenas Parabélicas

Estamos en vias de conseguir una gran videoteca pan
capacitacién de grupos minoritarios de Antioquia y
Chocé.

Muestras itinerantes, Difusién de informacién,
andlisis.

Sugiere como metodologia agrupar a personas por
afinidad de actividades e intereses.

Fundacién Carvajal Programa Primero a nivel regional y luego que se extienda.

Educativo

Fundacién Cine Documental

Fundacién Patrimonio
Filmico Colombiano
Fundacidn Teatral Kerigma

FUINTEK
Gabriel Guevara Pena
Grupo Taller Cine

Instituto Popular de
Capacitacién

Junta Comunal Barrio
Villamar Fontibén
Maya Televisién

Museo de Antioquia

Noticiero ATV

Ojo Sin Pirpado INEM
Kennedy

Organizacién Recreativa
Ocupacional "O.R.0"

PROT. V. Regional

Producciones Paris y
Benavides Lida,

Producciones Tele-Printer

Proyecio NORSALUD-GTZ

Me interesa el video alternativo y ampliar la relacién
con los indigenas

Nos interesa el tema de la preservacién a largo plazo
de esos materiales.

Video en la educacién, video alternative y popular.

Hacer concursos de guiones piua documentales.

Ofrece colaboraién para convocar debate sobre ley de
Television.

Cuiles son las aliernativas y los nuevos mensajes a
construir y cuiles podrian ser las posibilidades de
difusién y participacién ante ¢l fendmeno masivo
y de privatizacion de la televisién.

Podriamos participar a un nivel bajo. pues estamos
empezando.

Le interesa el tema de la Comunicacién Alternativa,
el acercamiento con genle que no liene acceso a
los medios de comunicacidn.

Seminario en donde estén los interesados, los
grupos comunitarios, la T.V. privada y el
Ministerio de Comunicaciones.

Intercambio Nacional de Vidcos Culturales y
Turisticos.

El espacio creativo y cultural debe ser abierto segiin
las necesidades juveniles.basados en los medios
audiovisulaes.

Ofrezco mi nombre para tratar de organizar el
videocombo local si me lo permiten y prestan la
ayuda que estimen dtil y conveniente.

Canales Locales de Televisién Experimental

Si, sugiere hacer talleres de trabajo pequeiios y luego
un gran foro.

Unificar criterios acerca de la legislacién para
Television.

Todo lo relacionado con video, capacitacién y para
aplicarlo aqui.

Scecién de Ayudas Educativas  Crear vinculos con la Asociacién de Video Educativo

U. de los LLanos

SENA Gestién de Recursos

Didicticos

Foros donde se [acilite el debate.
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T.V.CASA Canal Canales Locales
Comunitario Barrio Lépez
'TE‘_!LTE%;‘\SI:E Objeto social de los canales regionales de
televisién, motivo de su existencia,
Telemundo Chdves Lida, Mis informacién sobre cuales son los derechos dej
canal comunal.
TEVE ISTMINA Canales locales como alternativa de desarrollo,
Tierra a la Orden Derechos creativos, Arte,
Touch Producciones Colombia necesita un medio de intercomunicacign
entre los pequeiios productores,
U. de Caldas - Centro de Organizar un taller con intarcambio de documentos
Recursos Educativos previo
UAO, Programa de Reunién por gremios, por ejemplo Ia Universidad y
Comunicacién Social su propuesta.
Unidad Coordinadora de Si, comunicacién alternativa con grupes juveniles
Prevencién Integral como programa de participacién ¥ promocién
juveniles,
UNIMAR T.V. Universidad Legislacién de Televisién
Mariana
Universidad Abierta U. La metodologia en grupos organizados y
Javeriana programados con antelacién,

Universidad Surcolombiana  Nuestra funcidn tiene que ver con todo lo relacionado
a la produccién de ayudas educativas, incluyendo
obviamente las audiovisuales. Todo lo pertinente
nos interesa.

Veracruz T.V. Cable Seminario Taller sobre reglamentacién de antenas
parabélicas, privatizacién de canales, la
television que la gente quiere ver.

VHF Producciones . :

Anles que sugerir les deseamos mucha suerte y nos
ofrecemos a colaborar en los posible de acuerdo a
nuestras eapacidades téenicas especialmente.

Que regularmente, en periodos fijos se realicen
conferencias y publicaciones escritas informativas
¥y actualizadas sobre sistemas, formatos, y
disposiciones juridicas.

VideoCentro Lida,

T — N — e

Los Canales Locales en la
Encrucijada

Ricardo Gémez

La nueva Constitucién promulgada en Colombia en 1991 csrable-c::'d un nuevo

marco para la TV colombiana, y el Congreso se habla tomado casi dos arios en
discutir una nueva ley que reglamentara su funcionamiento. El proyecto t_ie ley
que se debate aceleradamente en la Cdmara y el Senado en sesiones conjunias,
tras intensas negociaciones con el Gobierno y los grupos econémicos, introduce
controvertidas modificaciones al actual sistema de televisién, permitiendo que
particulares presien directamente el servicio en Estaciones Locales, pero
maniteniendo los canales actuales en propiedad del Estado. La nueva ley reconoce
la TV como servicio piiblico; crea la Autoridad Nacional de Televisién como

organismo de control y gestién de la TV colombiana, aunque limita ésta a la
radiodifundida y excluye la cableada; y prevé inaplicables mecarismos de control

.@ la concentracién de la propiedad y de las audiencias para las estaciones

particulares.

Los fendmenos de las TVs locales y comunitarias., y los servicios de TV de las
antenas parabélicas apenas han sido mencionados en el debate, a pesar de que se

han multiplicado como conejos en todo el pals, sin ningin reparo por su total
ilegalidad.

Este arilculo analiza el contexto televisivo que establecerfa la nueva ley de
television en Colombia, y propone algunos criterios que permitan comprender el
Jendmeno de los canales locales desde su interés local ¥y comunitario. De una
tipologla de la TV existente en el pals se pasa a una caracterizacién de la hoy
ltamada TV local; al observar mds de cerca el asunto resulta claro que bajo este
nombre conviven diversas experiencias, y se hace necesario diferenciar el cardcter

no lucrative, cultural y local de algunos de estos canales, con el fin de facilitar
su legalizacidn x fortalecimiento.

La TV en Colombia: Hibrido entre
Estatal y Privado

La television colombiana-ha sido desde sus inicios en los afios 50 un hibrido
curioso de monopolio estatal para explotacién comercial privada, \nico en
América Latina. Mal la comparan hoy algunos legisladores con la TV cubana al
defender la privatizacion del servicio, pues la relativa diversidad de puntos de
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vista, expresados en noticieros nacionales y regionales de difere
politicas, sc suma a la variedad voces de pequefias y gr
programadoras, que producen y comercializan television
semanales concedidos por licitacion.

Privatizar complctamente la TV colombiana no beneficiarfa
grandes grupos econémicos, que son los que podrian adquir
infracstructura de produccién y transmisién que sc requiere; los ¢
esta operacién serian tal vez mayores que los de mantener el s
produccién particular y transmisi6n exclusiva estatal. Pero aunque sy fm
apertura y privatizacién sea grande, no ¢s exactamente esto, lo qu;: prOpctu de
Gobierno, La nueva ley de television propone mds bicn mantener el g.onc el
mixto actual, permitiendo ademds que particulares operen estaciones loc i?'Cma
televisién comercial. S l0cales de

Hibrido de hibridos, el sistema de televisién colombiana ticne hoy la siguient
oferta: dos canales nacionales del Estado alimentados por particulares mcdiamz
¢l sistema de concesién de espacios a través de licitacién; por lo menos cuatro
canales regionales (que podrin en el futuro ser estatales 0 mixtos) también con el
sistema de licitacién: y un canal nacional con cobertura parcial operado por el
Estado para la llamada TV cultural o de interés piblico. La nueva ley de TV
anadirfa una gran variedad de Estaciones Locales de TV privadas, operadas por
particularcs bajo control de la Autoridad Nacional de Television ANT, cuya
composicién mayoritaria es nombrada por ¢l Gobierno. Pero alli no termina la
cosa, pues la TV internacional es hoy ya parte del panorama de las pantallas
nacionales, ya sea a través de servicios de TV por suscripcién legales o ilegales
(llamados TV cable, aunque muchos transmilen frecuencias y no usan el cable) o
del sistcma de parabélicas (llamados TVs locales, aunque la produccién local sea
casi nula y casi todos operan al margen de la ley). Para facilitar una visién de
conjunto, se resumen las caracteristicas principales cn el cuadro 1.

El Gobierno —a través del Ministerio de Comunicaciones, y ACOTV —cl
sindicato de trabajadores del Instituto Nacional de Radio y Television
INRAVISION, han concentrado sus esfucrzos en debatir y solucionar el conjunto
de problemas planteados ‘por la privatizacién de la TV. Ya en la Asamblca
Constituyente habfa logrado el Ministerio sacar del control de un Ente aumnomlo
el control y gestién de la radio, y en la nueva ley logro diluir en el PﬂP‘:"ﬁ’ I::
ANT entre suficicntes ambigiicdades como para asegurar el control d¢ iz f,,,
manos del Minisicrio de Comunicaciones. Un hucco importantc que 1;1 ngicd‘;
ley deja al descubierto es que ésta regula solamente la televisién radiodifundidi,

: : ‘ del
dejando a las fuerzas del mercado y sin regulacién alguna cl Pif"“’l de IS T:]{ lc;
futuro, que ser cableada!. ACOTV por su parte, ya habia logracd

ntes coﬂit‘-nlcs
andes €Mpresys
Cn sus CSpacips

fnfls que a |og
I 0 montar |,
0105 sociales (¢
Istema actug] e

Estados

| e : . : istoria de los
No es sino ver la operacién comercial més grande de la histonia d a operadord

Unidos, la compra de Tele-Communications Incorporated, 1a P""“""'3
de TV por cable en el pais, por la Bell Atlantic Corporation. Los 3 50 al 42%
millones de délares de la operacién le aseguran a Bell Atlantic el ﬂc'_"cdc gélars
de los hogares estadounidenses e ingresos de més de 16.000 millones
anuales (Revista SEMANA (Colombia), Octubre 19 de 1993, pg- 64)
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Cuadro 1: Esquema Hibrido de la TV

Colombiana
Cobertura #. | Propletariol Cardcter] Trans-| Programs Origen Con-

mislén dor Programa. tral
(h:i’::ial:nll. 2 Estado Comercial | Ondas Panticulares | S0% n:cnuqal ANT
= N7 exiranjer

anal 1 Estado Culivral Ond. Estad
Nacional i e ANT
{cobertura
parcial)
C"'-." 4 Estado o Comercial | Ondas Pariculares | 50% nacional, ANT
Regional Mixto® del cusl 20%
reginnal
Servicios 11 | Panticulares Comercial | Ondas o Extranjera ANT
Suscripeidn cable
(legales)
Servicios 50 | Particularcs, Ondas o Latranjtra
Suscripeién | (apr | Municipio cable
(fuera de ley) | ox)
Servicios 250 | Particulares, Ondas o hasts 2% local
Parahdlica (apr | Municipio, cable En general
(fuera de ley) o1) | Parroquia exlraniera
Adlclén  Introduclda por la
nueva ley de televisitn:
Estacion 1 Panticulares Comercial | Ondas Particulares | 50% nacional, ANT
Local® del cual 2%
local

* Modificacién introducida por la nueva Ley de Television.

consagrar la proteccion de los trabajadores de INRAVISION como derecho
constitucional, lo cual le garantiza su sobrevivencia gremial; también ha
cuestionado la inversién extranjera cn la propiedad de las nuevas Estaciones
Locales. y cntre otros aspectos, ha propuesto ajusies a los controles
monopolisticos en ¢l nuevo servicio de TV.

Sin embargo, ademds del Gobierno y el Sindicalo, las fuerzas de dos scctores
principales estdn hoy empujando a la TV colombiana hacia nucvos rumbos:

Por un lado estdn los intereses de los grupos ccondmices y politicos
dominanies, que se sicnten cn capacidad de compelir y ganar en la sclva del
capitalismo salvaje al que conduce la apertura, la privatizacion y la desregulacién
en la industria cultural, buscando ganar asi el boleto de entrada al escenario del
poder real del plancta de fin de siglo: el de I informacidn, ¢l entretenimicnto y
la publicidad en las pantallas a color encendidas en cada hogar. La presién de
estos grupos se ha hecho sentir en los pasillos del congreso desde Ia Asamblea
Nacional Constituyente, y ha jugado un papel central en la concertacion para la
nucva ley que reglamenta lo dispuesto en la Constitucién del 91 en materia de
wclevision. Su resultado no se ve todavia, pues 1a nueva ley prevé un perfodo de
gestién técnica para cl reordenamiento del uso actual ldcl espectro
electromagnético antes de la asignacién dc frccuencias a particulares. Sin
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apunta hacia el establecimiento de estaciones locales comereig
:T?f?:&;ﬁmzs ciudades del pafs, con débiles comrqlcs que p.'""eﬂganlii
encadenamiento de estaciones en las horas de mayor sintonia, ¢ inaplicables
limitaciones a la concentraci6n de propiedad. y a la distribucién desigual de |
pauta publicitaria, que favorece a los grupos BCOﬂfimlpos que pautan en sys
propios canales y medios dg comunicacion. La €Xpericncia en otros paises indicy
que quien pierde es el u:lcwflcr_uc. ante el vertiginoso descenso L!e la calidad de 13
programacién por 1 multiplicaci6n de*canales ante una (ajada publicitaria
limitada. y la eventual quicbp de los pcqucﬂ_r)s ysu absorcién por los grandes
grupos cconf:micos y politicos: el caso italiano ¢s s6lo uno de los m4s

transparenies-
Por otro lado estdn las organizaciones comunitarias, los gobiernos locales. los
pequefos empresarios y las parroquias, quienes en un alarde de pragmatismo se
han apropiado de los avances tecnolégicos, para ofrecer a los pobladores locales
una alternativa de television basada en la programacion internacional tomada de
los satélites y reemitida por ondas o por cable con sistemas de baja potencia.
Estos grupos han sorprendido al pais a fuerza de hechos cumplidos.
Funcionando sin licencia y en la mayoria de los casos explicitamente por fucra
de la ley, una tercera parte de los casi trescientos llamados canales locales han
sido montados u operan con apoyo del alcalde o ¢l concejo municipal, o de la
gobernacién departamental. Muchos de ellos estin complementando la
programaci6n internacional que ofrecen con una pequeia proporcién de
producciones locales sobre actividades culturales o politicas, financiadas por
aportes municipales, comunitarios 0 comerciales.

El fenémeno de la television local, que inunda las pantallas de seiial
intemacional con el pretexto de la expresion comunitaria, s hoy tal vez el hecho
mis relevante en los medios de comunicacién en Colombia. A su vez, no es
mds que una de las manifestaciones de dos tendencias contradictorias del mundo
de hoy: por un lado la globalizacién de la cultura a través de los medios: por
otro lado el rescate y valorizaién de las identidades regionales, €tnicas y
religiosas.

La TV Local no es Local

Lo que hoy s Ilama TV local en Colombia es una realidad diversa. Medios de
comunicacién, legisladores e investigadores coinciden en afirmar que hay més de
300 canales locales de televisién operando ilegalmente en el pais. En casos quec
f;: P;’Cd;" contar con los dedos de una sola mano, las autoridades nacionales 0
ioc:I:: an prohibido el funcionamiento o confiscado equipos de los canales
B g:i;!l;gli“-rescs politicos, econémicos o juridicos. TeleJeric6 (Jeric6) fuc
s i por su abierta critica al gobierno, y poco después se le permitié

uncionar; TeleCinco (Barranquilla) fue cerrada en 1992 por la derrota

2 . o
En I"ga;l;-a l:’:’s la privatizacién de la TV en 1976, se pasé de 1200 estaciones en
Bt on:igl;‘&”.‘l’ii“f‘“"lﬂaﬂgo el mercado: la RAI Estatal, y el grupo
2A). : ular (Maria Teresa Herrén, El Espectador, Oct. 5 1993, pg-

Los Canales Locales en la Encrucijada 31

juridica de sus aspiraciones piblicas a cobijarse en el derecho constitucional de
fundar medios de comunicacién; TelePacho (Ibagué) fue cerrada en 1993 tras la
demanda y fallo judicial a favor de la compaiiia local de TV Cable, a pesar de
contar con el apoyo del alcalde municipal. el gobernador departamental y el
obispo de la diécesis. El Ministro de Comunicaciones ha expresado en -
audiencias publicas del Congreso de la Republica su interés por que se encuentre
alguna forma de legalizar las antenas parabdlicas, por considerarlas mé.
engorrosas para el Gobicerno en su actual situacién de ilegalidad. Mientras el
debate legal avanza a paso lento, decenas de nuevas parabdlicas, canales locales y
servicios de suscripcién ilegales se instalan en el pais, con antenas, transmisores
y redes de bajo costo de fabricacién nacional.

Sin embargo, el paisaje no es homogéneo cuando se mira de cerca la realidad de
los canales locales. Para la muestra, veamos algunos ejemplos:

TELECANDELARIA: En Noviembre de 1992 un grupo de ciudadanos de
Candelaria (Valle) decidieron. con el apoyo de la alcaldia municipal, montar un
canal local de TV. Cobrando cuotas de apoyo de alrededor de $10.000 (SUS 15).
aportadas por casi 30% de la poblacién, instalaron una antena parabélica y un
transmisor de 10 waits en VHF, que cubria un radio de 34 kms, o sea el casco
urbano de la cabecera municipal Hoy tienen transmisor de 50 walts, con un
alcance de 13 a 15 kms de radio. Grabando con una cimara VHS y editando
nisticamente a un Betamax, producen dos horas de programacién diaria sobre las
actividades de la alcaldia y temas de “interés general™. que se emiten de 7 a9
p.m.. El resto del dia y de la noche el canal emite la seial de uno de los canales
de TV peruana que toma del satélite. Hasta el momento el canal ticne 32
casseties grabados con actividades diversas: ha transmitido eventos comunitarios
con 30 minutos de diferido, y ha producido 2 documentales sobre la industria del
municipio. Sus principales problemas son la dificultad para comprar los cquipos
mds apropiados. puesto que no estdn en vitrina, y la necesidad de mejorar la
calidad de sus producciones. hasta ahora rudimentarias.

TELEI13: Una cmpresa privada en Sevilla, Valle, monté en 1992 un servicio
de TV por cable a partir de una antena parabélica. Ofrecen nueve canales
internacionales a los 1000 abonados al servicio. En horario especial antes y
después de los noticieros de los canales nacionales. transmiten una hora diaria de
programaci6n propia sobre lemas ambientales, juridicos, deportivos y de
opinién. Jaime Peia. graduado de la Escuela Internacional de Cine y TV en
Cuba. es dircctor de programacién. Produciendo en S- VHS, su principal
problema es de acceso a mejores equipos que los hagan més competitivos.

TELEPLATINO: Uno de los problemas mds serios que ha enfrentado Tele
Platino en sus tres aiios de vida fue causado por el dafio de un decodificador de la
antena parabélica: la telenovela peruana que estaba transmitiendo s¢
interrumpié, y la poblacién de Condoto (Chocd) casi hace un paro clvico
reclamando su continuacién. Por iniciativa de un sacerdolc italiano se instalé en
1991 en este apartado municipio de la costa pacifica un transmisor de 1 Wauy
una antena parabdlica; el municipio le dio le manejo del canal a la parroquia, que
comenz6  transmitir lo que captaba del satélite. Armando Gémez s el actual
responsable del canal. que ya cuenta con una cimara VHS y un transmisor VHF
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de 10 Watts. que cubre 6 Kilémetros a Ja redonda cop un
intemacional. El equipo cstd ademds produciendo ung telerevigyy scCa v
emite los martes de 7 a 8 p.m.. El problema central que Clifrcman“‘ﬁ"ﬂl.qu,z
equipos y de recursos. Estén tramitando un convenio pary Cobrar §
las facturas de electricidad para asegurar el sostenimieno del ¢q S0
funciona sin licencia pero con aval de la administracién Municipy| nal loca),

TELEISTMINA: El canal comenz$ a funcionar en

iniciativa de la alcaldia municipal en 1989. Es una de |
antiguas del pais, y tienc hoy un transmisor VHF (canal 7) de 10 les mgg
que transmite una seleccion de programas grabados de las seiales dé} :us. Por ¢
y producciones locales sobre evenlos civicos en la poblacign, Cond S Sl
VHS. un editor manual y un generador de caracteres, y ung planta de lﬂls Camargg
pagadas por la alcaldia. el canal ha trabajado con la certeza de que la ge inrs,qnaq
verse y ser protagonista de su propia TV. El principal problema que Enlf;{c Quigre
el de lograr la independencia de la alcaldia. para no estar Sujctos a fas ¢ :Il!an es
politicas de turno. > COmienies

Istming

as TVs lnc:iiui] Por

La muestra ¢s breve pero significativa; datos de una encuesta nacional recie
(adn sin publicar) nos confirman quc las iendencias se mueven en lag direccitl“tc
sefaladas. Para avanzar en ¢l andlisis se hace necesario diferenciar al I.Ii:ii
caracteristicas importantes de los canales locales. En el cuadro ﬁ{) 25
proponemos una caracterizacion de los canales locales de TV de acuerdo con ¢l
tipo de prestatario. el origen de la programacién, la tecnologia empleada para Iy
difusion, y los fines del servicio>.

En los 300 canales locales que sc acepta que hay en el pais. hay de todo lo
anterior, y obviamente no todo es televisién local ni comunitaria. Aunque la
nueva ley de tclevision cubre solamente la radiaci6n de sefial por ondas y excluye
la television difundida por cable. la tecnologia de difusién no es el elemento
critico diferenciador. Tampoco lo es el cariicter piblico (administracién local) de
algunos prestatarios, como pretendié uno de los ponentes de la Nueva Ley ante
cl Congreso. La diferencia fundamental cn las diferentes experiencias de TV
local en el pais:-radica mas bien en los fines lucrativos o no lucrativos del

servicio, y tiene su punto de quiebre en el origen de la programacién ofrecida.

Mis que en el cubrimiento local del servicio o en el cardcter piblico o privado de
los prestatarios. la solicitud de un tratamicnto particular que permita 1a
legalizaci6n de los canales locales comunitarios deberd estar basado en el carieter
no lucrativo de sus fines, y apoyado en un significativo porcentaje de produccioh
local y nacional; mejor dicho, hay que ‘desparabolizar’ la TV local. ¥ CU““";’-"F
Mecanismos que aseguren su sosienimicnto y garanticen su paltdad. ‘E
llamados canales locales que dependen exclusiva o Pfiori“’“amcnwddems
programacién internacional podrén regirse por los mismos pardmetros ?‘ncs
llamados TV Cable o TV por suscripcién, y los que prestan €l servicio con fncs

g o . oo 1 ocales
lucrativos podrdn acogerse a las condiciones para operar Estaciones L€
Comerciales.

el . Mdn‘s
el esquema elaborado en un foro piblico por el Dr

3 Este cuadro es basado en i
HH
del grupo Comunicacién y Democracia. Colomb!

Quintero, secretario
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Cuadro 2: Caracterizacién de la TV
Local en Colombia

pio u olr publ

Co 4d organizada (xin p tidad uridica)
Prestatarlo Formas ssociativas (coopenitivas, asociaciones, eic.)

Paniculares

1 T :-I; tdad . ‘__‘ tk_'

Minta ¥ =

Otros

Sareine

Videotiends comercial

Videotienda sliemativa
Origen de

Otras fuentes extemas

Produccién propis « cobertura de evenios comunitarios
Produccidn propis - prog de opinién y notici
Produccidn propis - plataformas politicas

Produccién propia - otros

Programaclén

Cable en conpunto cerrado

Tecnologia de Cable a traveés de espacio pablico

Difusién Radiodifusin VHF o UHF

Le VoS por peid

Lucrativos por pauta publicitaria y Jo patrocinios locales
?:'::_“'::l No lucratives « gratuitos

No lucrativos - con patrocinios y | © pavta Publiclum local

De esta manera. la clasificacién que deberd tenerse en cuenta para fines de
legalizacién de funcionamienlo, asignacién de frecucncias y operacién de canales
locales dentro de la ley seria la planteada en el cuadro 3, diferenciando Canales
Locales Comunitarios No Lucrativos, Estaciones Locales Comerciales y
Servicios de TV Satelital.

Es evidente que los requerimientos técnicos y econémicos deberdn ser diferentes
para la legalizacién de los canales locales comunitarios que para las estaciones
locales comerciales. Se ha demostrado que los primeros cumplen su funcién con
equipos menos sofisticados que los segundos (basta con equipos domésticos o
industriales de produccién). Pero en cualquier caso es indispensable prever la
necesidad de pagar los costos de operacién de la produccién comunitaria, ya scaa
través de subvenciones. patrocinios o pautas publicitarias locales.

Los canales locales de televisién comunitaria tienen un valor social diferente al

de la TV comercial o 1a TV nacional e intemacional: son la expresién de las

voces de la comunidad, de 1a localidad, de la regién, con su visién de mundo, su
identidad y su cultura. En un mundo cada dia m4s inter relacionado, es grande el
riesgo de la homogeneizacién de la identidad cultural, dado el poder de los grandes
sistemas transnacionales de informaci6n y de industria cultural. La imporntancia
de valorizar y fortalecer la capacidad de expresién auténoma de las comunidades a
través de los medios de comunicacién es innegable, y 1a TV comunitaria local,
como movimiento fuerte, creativo y organizado, puede jugar un papel central en
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Cuadro 3: Clasificacién del Servicio de TV

+  Fines no lucrativos

-+ Programacién principalmente local, regional y
nacional

«  Interés cultural y comunitario

Canales Locales
Comunitarios
No Lucrativos

= Fines lucrativos

«  Programacién principalmente local, regional y
nacional

- Limitaciones de concentracién, de publicidad
propia, de cobertura.

Estaciones Locales
Comerciales

Programacién principalmente internacional

Servicios de TV Satelital neip _
« Respeto a convenios internacionales de derechos

de autor.

este proceso. La naciente Asociacién Nacional de Canales Locales y
Comunitarios de Colombia? puede ser un primer paso en la direccién correcta.

Sin embargo, es igualmente urgente Ilamar la atencién sobre los riesgos del
parroquialismo disfrazado de expresidn local; con aquel se fomenta més bien el
empequeiiecimiento de la visién de mundo, la intolerancia por la diferencia, y la
exacerbacién de la xenofobia, que en la historia de la humanidad solo ha
conducido a la guerra. Vale la pena preguntarse si los canales locales de TV
comunitaria realmente constituyen un espacio alternativo e innovador para la
expresién creativa de voces plurales, si se limitan a imitar esquemas y
fepfestj.nmcioncs copiados de la TV nacional e internacional dominantes, o peor
aun, si se convierten en tribunas de uso exclusivo de los poderes locales,
propiciando un ‘gamonalismo electrénico’ que nada tiene que ver con el
fortalecimiento de la democracia.

—_—
D —

4 Informes:
ormes: Canal Alterno, Calle 9B no. 20-28, tel, 585509, Cali, Colombia

Directorio del Movimiento de
Video en Colombia

ABC Producciones
Ismael Cruz
Cra. 51 B no. 96A-125
Barranquilla. Atlintico
tel 459 564

Academia Arco
Jimmy Garcia Camargo
Avenida 39 # 15-15
Bogot4, Cundinamarca
tel 91 2879791 2852606
fax 91 2852787

Adriana Angel
Cra. 18 no. 94A-59, 102
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2135427

Alberto Bejarano, Paula Marcela Trujillo, César Castro
Calle 5a. A #45 A -125 Bloque 23 Apart. 301 :

Cali, Valle

tel 923 51 58 35 5

’ - i i con la problemitica urbana en
Nosotros producimos video que lenga que ver s _Eido e e

especial el tema de la rumba, lo p:oducid
documentales "RASTROS Y ROSTROS™.

Alcaldia Municipal Guadalajara de Buga
Victor Manuel Salgado
Carrera 13 # 6-50
Buga
Valle del Cauca
tel 9222 71656
fax 9222 7448]1
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Amalaka .
Pedro a. Sinchez Plazas / Ana Maria Fankhauser

A.A, 312
Popayin, Cauca
- Es un proyecto de educacién ambiental para nifios y jévenes en upa fi

ecoldgico y lo artistico.

Antena Parabdlica del Barrio La Milagrosa
Alejandro Henao
Calle 41 # 29-19
Medellin, Antioquia
tel 94 2698208

*  Somos una comunidad organizada que decidimos comprar los equipos
necesarios para tener un canal que funciona desde enero de 1992, Y

pensamos producir nuestro propio material sobre la comunidad.

Antena Parabélica Los Angeles, Boston, La Ladera
Ricardo Gonzélez
Carrera3$ # 54-14 Medellin
Medellin, Antioquia
tel 94 2397632

. IEI Canal utiliza videos rentados para transmitirlos los fines de semana sobre
demasdfm{x sanos y el objetivo es producir videos, sobre prevencién de la
rogadiccion y el alcoholismo males que tanto aquejan a nuestra sociedad, y

asi procurar unir a | a familia.

Area Cultural Banco d ibli
Isabel de] Castillo Piedrahili ta: Bephllion
Carrera 12 calle 17 Esquina
Girardot, Cundinamarca
tel 9834 34 151
fax 9834 34155

ASACOM
Héctor Escamilla
Calle 40 Bis # 56-32 sur
Bogot4 , Cundinamarca
tel 91 2138 8990

Asoc. para |
A Educaci
José Emesto Ramirez el de los Trabajadores

A.A. 56635
Bogots, Cundinamarca

tel 91 2 5] 46
fax 912220686?1

situada en el Rio Cofre, Via Popaydn - Cili, que desea utilizar e yn l-uﬂ:::

préximo, la comunicacidn como uno de sus ejes principales, es decir |
comunicacién - video y audio - radio etc., como herramienta de cducacid' a
aprendizaje. En la finca se han realizado talleres para niios que int=grann!g

Directorio Nacional de Video 37

Asociaciéon Nacional de Usuarios Campesinos
César Useche
A.A. 1991
Ibagué. Tolima

AVC Comunicaciones
Jaime Rodriguez
Calle 16 no. 22-25, piso 3
Pasto, Nariiio
tel 927 232838
fax 927 233260

Ber Videocomputarizado
Fernando Bernal
Calle 46 4 13-16
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2879549

. Ber Videocomputarizado realiza producciones en Multimedia

Canal Alterno Comunicaciones

Enrnique Rodriguez

Calle 9 B # 20-28 Bretaiia

Cali, Valle

923 5B5509

. Canal Alterno es un colectivo conformade por cinco comunicadores
sqciales cuyos propdsitos e intereses giran alrededor de la elaboracién de
estrategias de investigacién y produccién audiovisual. El objetivo
fundamental que persigue Canal es dinamizar a ravés de la comunicacién
diferentes tipos de procesos sociales en comunidades, tendientes a
contribuir con el de sarrollo de sus objetivos. Las dreas de accién de Canal
Alterno son: La produccién audiovisual, La capacitacién en lenguaje
audiovisual. La investigacién en comunicacién, La creacién de redes de
circulacién de material de comunicacién y la circulacién y distribucién de
material auidivisual,

Canal Local T.V. 13

Jaime Peia, Director

Calle 53 # 50-10 6 Calle 49 # 51-21

Sevilla, Valle

tel 967 698645 967697378
Somos una empresa que nace con la intencién de llevar al pueblo
programacién que contribuya a la formacién cultural del mismo.




Canal Local Unidad Residencial Altamira
Fernando Isma
Calle 79C # 75-100 Bloque 62 Ap. 119 A.A. 12291
Medellin, Antioquia
tel 94 2577843 2579611

«  Somos un Canal Comunitario que aparte de retransmitir la sefja g 1
produce videos sobre la comunidad de tipo cultural, social, o S8télite

Candelaria T.V.
Dario Triana
Calle 8 # 7-34 Candelana
Candelana, Valle
tel 92274 RS545 8311

. Candelaria T.V. lleva a la comunidad la seiial del satélite

programas propios sobre eventos de la comunidad de interés e s

social,

Carhfoz- Comunicando
John Jairo Cardona
A.A. 8015 de Medellin
Medellin, Antioquia
tel 942512968

Carrera de Cine isi i
G_ust:nro Femdndez y ('}Ii‘leblcer‘t:ssls?nl::llelzj. b
Ciudad Universitaria  Edificio 701
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2684320
fax 91 2608204

¢ Ia.C : i
arera de Cine y Televisién de la Universidad Nacional pretende el

estudi : i

(Vidc:. ‘;‘_‘-ﬂt‘vil:l_'gducc,d!, y realizacién, de creaciones audiovisuales en

tedricos l'undum:n:"l]y Cine) buscando integrar los aspectos técnicos y

y de alta c:lid1d‘ ¢S para estimular un trabajo préctico sélido, coherente

profesional del audi profesional. Este propésito conlleva a formar un
audiovisual que tendr4 "Qué decir” y "Qué contar” y que sabrd

R et st
b i, rlo”, utilizand A1 Doy
técnicas, © los miltiples artifices, que le son propios a esas

Centro Cultura)
. I ' i
Santiago Jaramillo l?rli‘::m e
Carrera 44 ¢ 48-18
Medelliy, Amtioquia
te] o4- 23931 ;m
fax 94 2395796

icaci Icio de |; =CIL es una institucién de la
Comunicacign Social, p l;-E‘."'“S'-‘llzat:lén. a través de los Medios
s:e?:o_l!:roducir y difundir programas

:sc:ru'rid::i;::I o sm'“_' Yy reperlorio musical
A Otras entidades que promuevai

religio
sus
5.
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Centro de Apoyo a la Mujer |
Calle 3 # 23 B-gﬂ AA. 20 82?j S A Caat
Cali, Valle
tel 923 56 84 81
fax 923 5694 72

Centro de Comunicacién Educativa Audiovisual CEDAL
Gladys Daza Hernindez
Calle 61 # 18-52 A.A. 54085
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 212 3101

. CEDAL tiene como actividad principal la capacitacién en video, realiza
eventualmente un taller latinoaméricano, y durante el afio talleres en
diferentes sitios para principiantes. Practica la metodologia de realizacién
integral, dicta talleres de produccién reuniendo todas las dreas, de esta forma
responde a las necesidades de los principiantes.

Centro de Comunicaciones SENA Regional Cauca
Gerardo Ovidio Agredo M.
Calle 4 # 2-80
Popayin, Cauca
tel 928 243543 243549 221015

. La Regional del SENA en el Cauca ha involucrado el video como herramienta
para promover el trabajo de capacitacion y participacién comunitaria. Son
videos con participacién directa de los campesinos . La mayoria de trabajos
realizados son registros de avtividades de capacitacién y eventos du las
comunidades urbanas y rurales, sin edicién y utilizados mds que todo como
recurso de evaluacién y motivacién de los grupos.™

Centro de Medios Audiovisuales U. Javeriana

Luis Bemardo Pérez

Carrera Ta. # 41-00 Tercer S6tano

Bogotd, Cundinamarca

tel 91 2852272

fax 91 2871775 2882335

«  El Centro de Medios Audiovisuales de la Universidad Javeriana busca
satisfacer las necesidades de las diferentes instancias de la Universidad,
Facultades, Profesores, Alumnos, prerstando un servicio profesional en la
realizacién de material audiovisual, haciendo énfasis en la labor cientifica e
investigativa, También presta sus servicios a clientes externos. Contamos
con un  equipo humano y técnico profesional que garantizan la calidad de
los materiales que producimos.
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Centro de Produccién de Material Audiovisual del Ptbli!é.;nic'J

Sal Alcaraz
A?enida de las Vegas Calle 10 El Poblado A.A. 4932

Medellin, Antioquia

tel 94 2687801

. El Centro realiza un anélisis de las asignaturas de cada programa
cuales son susceptibles para hacer un video que simplifique situ
en la prictica es dificil y se hace un video didéictico, peda
explicativo.

Centro de Produccién y Asesoria en Comunicacién UNIVALLE

Ramiro Arbelaez

Ciudad Universitaria Meléndez
Cali, Valle

tel 923 315486 309695
fax 923 398502

Centro de Psicologia Gerontoldgica
Elisa Dulcey
Calle 62 # 3-58 A.A. 52366
Bogot4, Cundinamarca
el 91 2101715

invegiggcién » asesoria, capacitacién y un banco de informacién , (Escrita,
A"I.Ile\f'ISUSD sobre el tema del envejecimiento y vejez en la perspectiva del
ciclo vital, em Colombia y América Latina.

Centro Internacional
Carrera 33 # 91-50
Bogotd, Cundinamarca
tel 912564] 16
fax 91 2187598

Centro Labu i
175 . Vétezach de Educacién Popular de Adultos CLEBA
Carrera 47 # 5345 p;
Medellin, Antioquia S
lel 94 5123683 23177179
. El Centr i
: Organ?z:‘:it;:a‘;:lhadg Educacién Popular para Adultos es una entidad privada
e B ad1.1lber_na|m:nml sin 4nimo de lucro, que se dedica a la
Vi g o W ullos y a la comunicacién popular. Tenemos und
. 0 que hace parte del centro de documentacién.
entro Popular
ar
paro Beltrsp, Gz s
era 16 A # 46.23
Bogot4, Cundinamarca
tel 91 245 3284
fax 91 399 342

Y.ESIabIece
aClones qQue
26gico y/o

El Centro de Psicologia Gerontolégica es una organizacién- no
gubernamental que surgié en la década de los setentas con el 4nimo de hacer

de Educacién y Desarrollo Humano CINDE

illermo Prie:ro.ca Latina de Comunicacion CEPALC
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Centro Prod. Audiovisual U. Pontificia Bolivariana
Ruben Dario Morales Elvia Lucia Ruiz Marin
Carrera la. # 70-01 Ciudad Universitaria Laureles
Medellin, Antioquia
tel 94 2502424 Ext 314
fax 94 2396683

. El Centro de Produccién Audiovisual de la Universidad Pontificia
Bolivariana se cred para la produccién de medios audiovisuales como apoyo
a la labor docente y al servicio externo. Cuenta con profesionales y
técnicos en el drea. También asesoran y realizan‘libretos.

César Augusto Television
César Augusto Oviedo Villegas
Carrera 5a. # 3-23 Barrio San Antonio
Miranda, Cauca
tel 922 746010

CETEC
Luz Marina Gémez
A.A.26278 Cali
Cali, Valle
tel 923 560496 577018
fax 923 560496

CIDESCO
Olga Patricia Arango
Carrera 21 # 27-28 A.A. 2001
Manizales , Caldas
tel 968 842922 8324 88

Cine Club - Decanatura de Cultura - U. del Valle.
Paula Marcela Trujillo
Cd Universitaria Meléndez Edif. CREE oficina 202.
Cali
Valle
tel 923 302455 3024 60

. El Cine Club es un espacio que tiene varios objetivos: La exhibicién de
ciclos de videos por directores, paises, géneros, el trabajo de critica
cinematogréfica, produccién de material escrito y préximamente la
realizacién de videos.

Cine Club La Calle
Victor Emilio Cardona
Carrera 4 # 9-26 A.A. 372
Cartago, Valle
tel 9656 21840
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Cine Club Universidad del Tolima
Luis Rozo
AA. 1879 de [bagué
Ibagué, Tolima
tel 982 673092

CINEDP
Luis Fernando Barén
Cra. 5 no. 33A 08
Bogotd, Cundinamarca
tel 285 8977
fax 287 9089

CINEP es un centro de investigacién y educacién
diferentes frentes en beneficio

proyecto de video impulsa la

aliernativos, y apoya la cons
asociacién entre los interesados

de los sectores populares en e]
produccién y distribucién de
olidacién de espacios de inter

Citurna Producciones
Adelaida Trujillo
Calle 71 # 13-860ficina 201
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2353391 21123138
fax 91 2119623

Cﬂun_\a‘Producciunes ¢5 una productora independiente creada en 1986,
especializada en documentales en Cine y Video. Nucstros materiales de alta
Eﬁ]ldld han s:d(_) c.omisionsdos especialmente por las cadenas de televisién
C:rlopc:: Espcc:ahs!as en temas de cultura, medio ambiente y politica de
mn;?[?c;a y América Latina, con un punto de vista independiente y

Cole_g}o Hebreo
vingston Crawford
Cra. 49.C no. 74.2¢ AA 50339
Barranquilla, Atldntico
tel 958 349317
fax 582484

COMFb.:MILIAR
arabdiva Varela Ryj
Calle 22 Cam:r: 5: :

Pereira, Risaralda
te]

63 135 200
fax 963 3545 9; Ext. 350

Risaralda

para abastecer a los colegios ¥
COMFAMILIAR.

popular que trabaja e

pais. E|
nateriales

¥ ! cambio
en el video, y
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Convenio CORPES - Telecaribe
Vicky Vargas
Calle 69 D no. 40-49, torre 1, ap. 4C
Barranquilla, Atldntico
958 344716

Corp. Antenas Parabélicas José Félix Restrepo
Gonzalo Santamaria
Transversal 35 D # 32-94 Envigado
Envigado, Antioquia
tel 94 2762508 2767250

. Nuestro Canal es una corporacién sin 4nimo de lucro que enirega seial que

capla del satélite a los suscriptores es decir la comunidad que es dueila del
canal. También se estd empezando a producir programas propios.

Corp. Colombiana de Estudios Antropologicos
Carrera 50 # 27-70 Bloque C Médulo 5 Vinel 6
Bogoid, Cundinamarca
tel 912217435
fax 91 2216950

Corp. Comunitaria para la Unificacién Social
Ivén Dario Arcila Alvarez o Ana Ruth Henao
Calle24 # 19 A 27
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2684669

Corp. Penca de Sibila Ecolégica
Luz Dary Sénchez
Calle 56 # 46-50
Medellin, Antioquia
tel 94 2165116 511 5620
fax 94 844013

. La Corporacién Penca de Sibila trabaja con Educacién Ambicntal, y el
material que se presta de la Videoteca es sobre temas ecolégicos.

Corporacién Vamos Mujer
Clara Inés Mazo o Floralba Moreno
CarreraS0 # 58-78
Medellin, Antioquia
tel 94 2544514 2540271

i jer 1 jeti | acompailar a
. racién Vamos Mujer ticne como objelivo gencra npaia
:;:oc(-:::xndi:ridunles y grupales que buscan la rcconsl._ruclguéu dgcc::c ;::3:,":3
j | fortalecimiento de sus formas organizativas,
?:o:::;:: JE:. {nl:ticipacidn. cada vez més concscnl':s. c:‘[ncdos Iy ct:::;:’c: T:I;
ito pablics i fa constribuir desde las
dmbito piblico y privado, y por ésta v _
humanifacidn de la cultura en nuestro pafs, y nuestra ciudad.
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Costavisién T.V. Cable
Luis Carlos Sampayo Asesor Juridico
Calle de la Iglesia con Santo Domingo Esquina #3-03
Cartagena, Bolivar
tel 953 643257 643 780

. Costavisién es una empresa concesionaria del Estado
telev;s:(m por suscripcién en el drea de Cartagena
televisién con énfasis institucional.

para el servicig de
viy Pl‘oduccidn de

Cruz Roja Colombiana
Hilda Orjuela o Diego Delgado
Avenida 68 #66-31 Bl. Norte Piso 2 § iovi
Sosoryddonisienpons 150 2 Sec. Audiovisuales.
tel 91 2312524 2319126
fax 91 2319127

Christian Children's Fund,
Juan Manuel Luna Gareia
ransversal 27 # 39A 30
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2693388
fax 91 2695438

El objeto de 1a antidad ]
es mejorar las ici i i
€5Casos recursos, sus familias )],- la comu:zggtlfm"es R e

Dirg César Gonzdlez Tejada
Balle 12 #17-04 Oficina 201 A.A. 566
arrancabermeja, Santander o

tel 976 2294720

El hﬁ:orazgn del Video
anno Diége
Calle Cenn'agl i
Mocoa, Putumayo

El Inquili
i 5
éndrés Rom?:ro Comunicaciones
alle 60 no, 10.31
. 10-31, 2
Bogots, Cundirlarmm:?4
tel 91 249 0882
fax 9] 249 0882

ENDA A
mérj ;
Mauricio Bej u%: Latina
0gotd, Cundinamyre

fax 91 » 8525 67 2853949
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ENVISION Envigado Television
Gonzalo Santamaria Incapie
Transversal 35 D Sur # 32.94 Envigado
Envigado, Antioquia
94 2762508
. Produzco video de temas sociales, histéricos con el fin de tener un registro
filmico de la comunidad.

ETNOS T.V.

Alejo Santamaria

Carrera 50 # 60-50 A.A612

Medellin, Antioquia

tel 94 2542277

fax 94 3110888

. ETNOS T.V. realiza trabajos de video articulados a investigaciones y a
Educacién, se centra en ¢l tema antropoldgico y ecolégico. También vende
servicios de edicién, cdmara y transfer.

Experimental en Video Colectivo
Luz Marina Montilla Montaiia, Gonzaga Castro
Calle 46 #12-28 Los Naranjos
Dosquebradas, Risaralda
tel 963 326257

Facultad de Medicina UniAntioquia

Alberto Duque

Carrera 51 D # 62-29

Medellin. Antioquia

tel 94 2639978 2635411 Ext. 179-147

. Somos un centro que busca la capacitacién de los profesionales de la
Facultad de Medicina del drea de la salud y en ésic afio la capacitacién de
todos los profesionales de la Universidad, en disciio de ambientes de
aprendizaje, en uso de medios para la produccién e instruccién afxdinwsual.
El objetivo fundamental en la produccién es més la capacitacién que la
produccién misma. De tal manera que los profesionales participanies
terminan su video y quedan capacitados para escribir sus guiones literarios,
se trata de formar una nueva visién del docente que sea bien recibida por los

alumnos.
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Fe y Alegrfa de Colombia
Amanda Bravo
Diagonal 34 (Carrera 5a.) # 4-94
Bogot4 , Cundinamarca
tel 91 2887211
fax 91 2454062

«  Fey Alegria Internacional fue fundado en 1955 por el Jesuita chileno J
Maria Velas, en Colombia funciona desde 1971, es una fundacign uohosé
educacién popular, no formal y formal en 68 centros educativos, Aﬂ'aze ace
hay.escuelas para padres, enseiia Artes y Oficios, asesora a organiza etiza,
comunitarias, a 37 hogares infantiles con el Instituto Coiomb-aclones
Bienestar Familiar, tiene 15 Centros de Atencién de Salud. En o rtzfno s
al video el trabajo se centra en el tema de la cultura de la salud y .@mlereme
reflexionan acerca de la violencia.su influencia y posibles saiucgoneses que

Federacién Nacional de Cafeteros de Colombia
Nicolds Osorio
Calle 73 no. 8-13, piso 5B
Bogot4, Cundinamarca
tel 217 0600
fax 217 1021

FEDI U. Industrial de Santander
Carrera 27 Calle 9 Ciudad Universitaria
Blicmamanga. Santander
tel 976 459]90 3423
fax 976 35 10 9p 1

Fiel Imagen T.v,
Franklin Chaparro
Diag. 9 F # 47.52
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2619124
fax 91 2618907

F“ndaciﬁn Arcos
g;};chita Guerra
era 25 # 140-91 Inter;
Bogots, Cundinamarca -
tel 91 27476 sg

Fundacign C :
a
Marcela Chéve:va'lal Programa Educativo

Avenida 2 N t
Cali, Vagte ¢ 222

tel 923 g7
9
923 673377
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Fundacién Cine Cultura
Martha Triana y/o Andrés Marroquin
Calle 24 # 6-51 Oficina 202
Bogot4, Cundinamarca
tel 91 2434935
fax 91 2186228

. La Fundacién Cine Cultura nace cuando un grupo de profesionales
trabajadores de la imagen, deciden conformar un equipo bajo la premisa de
que los medios audiovisuales conslituyen una expresién fundamental de la
cultura, sus formas de vida,su entorno natural sus valores y consquistas.
trabajando en tres campos bésicos del medio audiovisual : produccién,
distribucién y exhibicién, desde el momento de su creacién los objetivos
se han encaminado a la utilizacién de la imigenes y el recurso audiovisual
como medios de educacién, formacién, expresién y recreacién.

Fundaciéon Cine Documental

Martha Rodriguez de Silva

Carrera 8a. # 65-99 Apartamento 101

Bogoti, Cundinamarca

tel 91 2117994

fax 91 211799

. La Fundacién Cine Documental- Investigacién Social se inici6 en 1966
produciendo peliculas en Cine de caricter de denuncia de problemas sociales.
Ep 1992 inici6 trabajos de video patrocinado por la UNESCO dentro del
programa Decenio Cultural: formacién de indigenas en el conocimiento de
medios alternativos. Actualmente la fundacién presta asesorfa a indigenas
en produccién de videos.

Fundacién Cine Mujer
Eulalia Carrizosa / Clara Riascos
Avenida 25 C # 4A-240ficina 202
Bogot4, Cundinamarca
tel 91 3426184 2867586
fax 91 2867586
. La Fundacién Cine Mujer produce y distribuye videos enfocados a mejorar la
condicién de la mujer.
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Fundacién para el Fomento de la Educacién Popular y 15

Industria FEPI
John Jaime Sepilveda
Calle 108 B # 43A-005 A.A. 67703
Medellfn, Antioquia
tel 942586532

Peque fiaq

Fundacién Patrimonio Filmico Colombiano
Jorge Nieto, Claudia Triana
Carrera 13 # 13-24 Piso 9, Auditorio
Bogot4, Cundinamarca
tel 91 2815241 2836496 3425182
fax 91 3421485

Fundacién Social Programa Integral Comunitari
Calle 59 # 10-60 Piso 6 . _—
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2497352

Fundacién Teatral Kerigma FUINTEK
éla:im Castelblanco i
era 12 # 11-76 Barrio La Di
A.A. 74907 Cazuca o o
Bogot4
Cundinamarca
tel 91 7764632 7777980

FUNDEIN
Guillermo Parra, Nelly Garzén v Virgin:
Apartado Naciona] 03?’5 y Virginia Parra
Fusagasugé, Cundinamarca
tel 91 867 4265

Gabriel Guevara Pej
e
AA. 033956 =
Bogots, Cundinamarca
tel 91 246 56 46

Producci :
uccién de videos sobre g no-violencia en Colombia.
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Grupo Taller Cine
Hugo Gonzélez
Calle 53 no, 50-11, piso 2
Barranquilla, Atléntico
tel 958 312734
fax 312734

Imégenes Producciones Ltda.
Marfa Lilia Pérez Gerente
Calle 42 # 81-28
Medellin, Antioquia
tel 94 2503227 2502721
fax 942502721

. Imépgenes s una empresa programadora de televisién regional que cuenta
con un equipo de profesionales comunicadc =< todos especializados en
temas agropecuarios y de moda que son los temas . -*-= los que producimos
videos.

Instituto de Cultura y Bellas Artes
Benjamin Casadiego
Calle 10 # 13-64
Ocafia, Norte de Santander
tel 974 623627 623711
fax 974 625682

*  ElInstituto de Cultura de Ocaiia realiza trabajos de video con nifios en edades
comprendidas entre los 9 y 14 afios . El trabajo se desarrolla todos los
sdbados y alli pretendemos recuperar modos de comunicacién a través de
actividades lidicas ( expresién corporal, juegos cuentos, pinturas) que
conducen a pequefios cortos en video producidos por los mismos nifios.

Instituto de Cultura y Turismo del Meta
Ramén Dario Vergel
Gobernacién del Meta
Villavicencio, Meta
tel 95866 23939
fax 9866 26422

Instituto Popular de Capacitacién
Ménica Sepiilveda y/o Femando Tapias
Carrera 46 # 61-62
Medellin, Antioquia
tel 94 2544115 942547065
fax 94 2545532
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Junta Comunal Barrio Villamar Fontib6n

Miguel Ballen
Carrera 95 # 29-40
Cundinamarca
ﬁa‘;gmgi 4156486 Oficina 413 64 63
+  La junta de accién Comunal del barrio ‘_Villamar tiene como propésito
prestar el servicio de canal comunal al barrio.

Mali Producciones
Junior Steven Bravo
Cra. 59 no. 82-09 _
Barranquilla, Atléntico
tel 958 357020

Margarita Cepeda Producciones
Margarita Cepeda
Cra. 74 no. 81-68, of. 01
Barranquilla, Atléntico
tel 958 561394 .

+  Realizamos videos periodisticos y empresariales.

Maya Television
Weimar Muiioz Castillon
Calle354#43B 16
Medellin, Antioquia
tel 94 2655308 2655309 2656477
fax 94 2 656457

. Maya Televisién produce videos institucionales, promocionales para la
empresa privada y realiza programas para el canal regional. .

MC Producciones
Miguel Mendoza
Cra. 26 C7no. 73 4
Barranquilla, Atlintico
tel 346522

Museo de Antioquia
Marcos Vega
Carrera 52 # 51 A-29
Medellin, Antioquia
tel 94 2513636
*  El Museo de An

ioquia se dedica a ' Y intura.
s 5 PG progrdlmar exposiciones de pil
cultura, folugrafmy exhibe_cintas en )a cinemaleca.p

Noticiero ATV

Nelson Armando Esquivel

Manzana 33 4 5 8a. E
illavicencio, Meta Al

el 9866 22771 36869
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Ojo Migico Audiovisuales
Juan Carlos Quintero, Nelson Ronderos
Carrera 66 A # 64-08 A.A. 59472 Bogota
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2406527

Ojo Sin Pirpado INEM Kennedy
Andre del Pilar Guerrero
INEM Cooperativa de Estudiantes
Bogot4, Cundinamarca
tel 91 2654728

Organizacién Recreativa Ocupacional "OQ.R.0"
Gentil Erazo Arcos
Carrera 17 #2-26 Avenida Panamericana
Popayin, Cauca
tel 928 210110

Pablo Hernando Parra
Cll 63 E no. 34-24
Bogotd, Cundinamarca
tel 221 7601 222 7048

. Es un centro especializado en video arte, video musical, video alternativo.

Pontificia Universidad Javeriana
Gloria Marina Rojas
Calle 18 # 118-250 Via a Pance
Cali. Valle del Cauca
tel 923 5528 28
fax 923 552180

PRO T. V. Regional
Werner Cirdenas  Rafael Pardo
Calle 36 # 23-17 Apartamento 302 Bonanza II
Villavicencio. Meta
tel 9866 23537

Producciones Paris y Benavides Ltda.
German Paris
Calle 69 #10-77
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2573105 2499282

Producciones  Tele-Printer
Joaquin Forero Andrés Forero Yohana Camargo
Carrera204 1D 34
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2212031 2330203
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Proyecto NORSALUD-GTZ
Carlos Camrillo Pérez
Avenida 2a. #12-35
Ciicuta, Norte de Santander
tel 975 717401
fax 975 71 74 01

El Proyecto de Atencién Primaria de Salud, N
zonas marginadas de los municipios de Cg

alemana GTZ. Se inici6 en 1989 y est§ p

Rafael Salamanca
Calle 48 # 30-61
Villavicencio, Meta

Ricardo Gémez
Calle 55 no. 5-04, 502
Bogotd, Cundinamarca
tel 217 0430
fax 312 6313

Sara Bright

Carrera 5 # 26 A - 08 Of. 404
Bogot4, Cundinamarca
el 91 245949]
Soy una productora inde
lemas como la mujer, la salud reproductiva y afines.
Seclcali?:mtlii: Ag:uf:i; Educativas U. de los LLanos

A.A262] =

Villavicencio, Meta

tel 9866 3129

SENA Gesti .
Diego Le:issl:-?a?le'de Recursos Did4cticos

jo
Calle 52 § 2 Bis-15 Salomia

Cali, Valle

tel 923 46 48 47

fax 923 47 1074 8:66812?15 AR
. El Grupo de Gestidn de

Producir teley
profesional & 4
desarrollo Cgmi el SENA j

ORSALUD fye g;

R i cut :

por el Servicio Nacional de Salud NORSAL Uanyy lo: Il:altc:
lanifi

Cuenta con 15 médulos de cada uno se hacem 1cado hasta fipa

G un video co
estos médulos sean replicados en otras zonas d& esl:ael o
capacita. ! m

Sefiado pary |

Y €5 ejecy i
Peracién tenicy
les de 1994
bjeto de qye
anera se les

pendiente que realiza videos did4cticos & educativos sobre

isi6 Recursos Diddcticos del SENA tiene como objeti¥0
" Sducativa para apoyar los procesos de formacio”

nitarig, Mparte a nivel nacional y también apoy? ©
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SENA Regional Antioquia- Chocé

Maria Teresa Camargo
Calle 51 # 57-70
Medellin, Antioquia
tel 94 5110965
fax 94 2514332

SENA Regional Bogoti- Cundinamarca

Lorenzo Lenci  Coordinador
Calle 54 # 10-39 Piso 7
Bogotd, Cundinamarca

tel 91 2497508

fax 91 217 8680

Servicio Colombiano de Comunicacién

Maria de Pilar Martinez

Carrera 16 # 319A-78

Bogotd, Cundinamarca

tel 91 2871287 2454571
fax 91 288 1581

. El Servicio Colombiano de Comunicacién  es una organizacién no

gubernamental cuyo objetivo es contribuir, a través de procesos educativos,

a la concientizacién y mejoramiento de la calidad de vida de los sectores
sociales mis desfavorecidos.

Sol de '.l‘res Comunicaciones

Maria Eugenia Herndndez
Calle 5 # 25-63

Cali, Valle

tel 923 561316

Sol de Tres Comunicaciones es una empresa dedicada al servicio de la

comunicacién, disefia, produce y ejecuta estrategias comunicativas a nivel
empresarial, cultural y educativo.

Surgir

Elsi Echavarria Garcia
Calle 55 #45-30
Medellin, Antioquia
tel 94 5130515
fax 94 5131329

Susana Silva y Asociados

Susana Silva

Carrera 10 # 96-25 Oficina 211
Bogot4, Cundinamarca

tel 91 6102420

fax 91 6102403
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T.V. CASA Canal Comunitari i
[dalia Zapata 0 ety Lépez de Mesy
Calle 80C # 75-19
Medellin, Antioquia
tel 942570587

L

En el Canal se pasan programas comunitarios y noticieros

Tecnologia Comunicaci
Alba Cecilia ’E:amela c.acmnes
Calle 147 ¥ 20.2)
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2169238 ¢ 1579 87

Tele-Quibdé
José Lorenzo Bejarano, Asesor
S G de Py
'I:_:u:s Jafelt, Director del Canal s
arrera 2  24-12 Palaci il 1
el alacio Municipal de Quibdé
tel 949 712186 711302

*  Tele-Quibdg es un canal de televisign |

Teleaparladd
FEI'[IBI'IdO Ftrgusson
Apartads, Anlioquia

No retransmite do ica si
; , parabdlica sino d . .
independiete y cultyra), Canal dcolaenfgg::i? nacionales y de programacién

TELECAFE
%;%g:f?ndo Cardona Relacionista
mpres 'y
Manizales. gai dii c1s, Parque de Caldas , Piso 5.

tel 968 8‘456
fax 968 gg 45?33 846270

*  TELECAFE
: es la izaci 5
(Quindio, Calgd, Jreanizacién regiona) ge television  del eje cafetero

s y R .
hnmam's' i l::r'alda) tienc una cobertura de tres millones de
INegrar a las gentes de stas regiones a través

de res cultur
Partamenios, ales. La empresg es patrimonio de los tres
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TELECARIBE LTDA
Ivan Barrios Mass, Julio Chorri, Jaime Abello
Carrera 54 # 72-142 Piso 3
Barranquilla, Atlintico
tel 958 582297 454882
fax 958 5609 24

+ * TeleCaribe es una empresa comercial del Estado, canal regional de la costa
atldntica.

Telemundo Chéives Ltda.

Sandra Bernal

Carrera28# 1 A4

Bogotd, Cundinamarca

tel 91 2373488

. Telemundo Chives es un canal comunitario que liene por objetivo prestar un
servicio a la comunidad llevan a sus casas el servicio de televisién
internacional..

TELEPACIFICO
Luz Adriana Latorre, Coordinadora de Produccién
Calle 5 # 38 A 14 Centro Comercial Imbanaco Piso 3
Cali, Valle
tel 923 589933 5895 13 580506
fax 923 56 3002

Teletumaco
Tulia Carabali, Oscar Mora
Alcaldia Municipal
Tumaco, Narifio

. Transmiten actos publices de promocién al alcalde municipal.

TELEUIS Univerdad Industrial de Santander
Jorge Ardila Marin
Ciudad Universitaria A.A. 678
Bucaramanga, Santander
tel 976 351088
fax 976 351946 351090

TEVE ISTMINA
Antonio Sénchez
Alcaldia de Istmina

Istmina, Chocé
tel 040 702048 702082 702048 702081

. Es una opcidn cultural de comunicacién que tienc como objetive informar,
recrear la comunidad,
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Tierra a la Orden
Alvaro Moreno
Calle 34 # 6-59 Ap 602
Bogotd, Cundinamarca
tel 91 2875918

«  Artista Multimedia (Video Musical y Animacién) que utiliza el v

i i ideo para
integrar los diferentes campos como la misica y el pensamineto,

Touch Producciones
Jorge Andrés Ramirez
Cra. 26 B2 no. 72C-55
Barranquilla, Atldntico
tel 958 458227

Triple A Comunicaciones
Gabriel Botero, Subgerente
Circular 73 A # 38-70 oficina 202
Medellin, Antioquia
tel 94 2504443
fax 94 41127902 -

*  Triple A Comunicaciones realiza v

ideos institucionales y alquil i
3/4 y servicio de transfer, i b

U.D.O._ Producciéon y Comercializacién
Ramiro Franco Varela

Cra. 54 no. 72-142, piso 10
Barranquilla, Atlintico

tel 958 45 4882

fax 958 454882

Uo d -
y u?s F(i:g:; = cgb?:tro de Recursos Educativos
Calle 65 #26-10A A, 275
Manizales, Caldas
tel 968 8620 46
fax 968 862520
. El Centro de Re i i
e Pa(:i&nﬁﬁ:ﬁlwos de la Universidad de Caldas produce videos

Canal Regiona) Telecafé, 1sidad y el sector educativo, y también para el

UAO . y, 4y
. ténoma g :
Lu : e Occ Bt .
Ca:!sel;o;d;r;s. Gloria A. Chanduy; idente, Comunicacién Social

tel 923 ¢
fax 923 5815243135 3654 44 Ext 206 ¢ 259
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Unidad Coordinadora de Prevenci6n Integral
Alvaro Rodriguez Harold Moreno
Calle 13 # 3-07
Bogot4, Cundinamarca
tel 2847054

UNIMAR T.V. Universidad Mariana
Luis Hugo Noguera
Calle 18 # 34-104 A.A. 811 de Pasto
Pasto, Nariiio
tel 927 238364 223502
fax 927 23 0874

. La principal proyeccién de la Universidad Mariana es la préxima fundacién
de la Facultad de Comunicacién Social y Periodismo, y el objetivo en parte
es que los estudiantes aprendan a hacer video educativo.

Univalle-Centro de Produccién en Comunicacién
José Hleap
Ciudad Universitaria Melendez, Edif. 383, piso 5
Cali, Valle
tel 923 315 486 309 695
fax 315 486

Universidad Abierta U. Javeriana
John Sénchez
Carrera 7a. # 41-00
Bogot4,” Cundinamarca
tel 91 2852272

Universidad de Manizales
Jorge Enrique Sédnchez Sudrez
Carrera 9 #19-03
Manizales, Caldas
tel 968 841450 Ext238
fax 968 841443

Universidad del Norte
Jose L, Gémez Angel
Calle 59 no. 41-56
Barranquilla, Atléntico
tel 958 41 4750

Universidad del Valle Televisién
Diana Vargas
Universidad del Valle Meléndez Edificio del CREE-UVTV
Cali. Valle
tel 923 306721 391445
fax 923 398502
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Universidad Surcolombiana
Benjamfn Alarcén Yustres
Carrera la. Avenida Pastrana
Neiva, Huila
tel 988 74 54 44
fax 988 74 54 43

. La funcién del Centro de Recursos Educativos es administrar la produccign
uso de ayudas educativas, asi como los recursos fisicos ¢ infraestructurales

Universidad Tecnolégica de Pereira
Bernardo Villada Herndndez  Gonzaga Castro Arboleda
A.A. 3550
Pereira, Risaralda
tel 963 352781 Ext. 47

Veracruz T.V. Cable
César Augusto Calle, Gerente de Programacién
Calle 19 A # 27.250 Variante Loreto  A.A. 10541 °
Medellin, Antioquia
tel 94 2161666
fax 94 21606 06

. El objeto principal de Veracruz T.V. Cable es dar entretenimiento a las
familias suscritas.

VHF Producciones
Herndndo Moreno Beltrin
Carrera 13 # 64-16 Oficina 317
Bogotd, Cundinamarca

tel 91 2359276 Buscapersonas 693000 Cédigo 4668

Videp(;enlrn Ltda.
Giuliano Seni, Ricardo Chahin
Cra. 22 no. 17A-2¢
Santa Marta, Magdale
el 203648 "

VldeoProduccinnes
Harold Salazar
Cra. 48 no. 72-25, of. 401
Barranquilla, Atldntico
tel 958 568362

Visién M i
Adrimx:m:al lnternacinnal
Calle 13 ¥ 6-82 Piso 3
Bogot4, Cundinamarca
tel 91 |ggo397.
fax 9] 314 46 76
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Indice de Videotecas

Area Cultural Banco de la
Repiiblica

ASACOM

Asoc. para la Educacién de los
Trabajadores

Asociacién Nacional de Usuarios
Campesinos

Canal Local Unidad Residencial
Altamira

Carhfoz- Comunicando

Carrera de Cine y Televisién U.
Nacional

Centro Cultural Ignacio de Loyola
-CECIL-

Centro de Apoyo a la Mujer y al
Infante CAMI

Centro de Comunicacién Educativa
Audiovisual CEDAL

Centro de Comunicaciones SENA
Regional Cauca

Centro de Medios Audiovisuales
U. Javeriana

Centro de Produccién y Asesoria
en Comunicacién UNIVALLE

Centro Internacional de Educacién y
Desarrollo Humano CINDE

Centro Labuach de Educacién
Popular de Adulios CLEBA

Centro Popular para América
Latina de Comunicacién
CEPALC

Centro Prod. Audiovisual U,
Pontificia Bolivariana

CETEC

CIDESCO

Cine Club La Calle

Cine Club Universidad del Tolima

CINEP

Citurna Producciones

Colegio Hebreo
COMFAMILIAR Risaralda

Corp. Antenas Parabélicas José
Félix Restrepo

Corp. Penca de Sdbila Ecol6gica
Corporacion Vamos Mujer
Costavisién T.V. Cable
Cruz Roja Colombiana
Christian Children's Fund.
El Corazén del Video
ENDA América Latina
ENVISION Envigado Televisién
ETNQOS T.V.
Facultad de Medicina UniAntioquia
FEDI U. Industrial de Santander
Fundacién Carvajal Programa
Educativo '
Fundaci6n Cine Cultura
Fundacién Cine Documental
Fundacién Cine Mujer
Fundacién Patrimonio Filmico
Colombiano
Fundacién Social Programa Integral
Comunitario
Im4genes Producciones Lida.
Maya Television
Pablo Hemando Parra
Pontificia Universidad Javeniana
Producciones Paris y Benavides
Ltda.
Proyecto NORSALUD-GTZ
Scccién de Ayudas Educativas U. de
los LLanos
SENA Gestion de Recursos
Did4cticos
SENA Regional Antioquia- Chocé
SENA Regional Bogot4-
Cundinamarca
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Servicio Colombiano de
Comunicacidn

Surgir

Susana Silva y Asociados

T.V. CASA Canal Comunitario
Barrio Lépez de Mesa

TELECARIBE LTDA

TELEPACIFICO

TELEUIS Univerdad Industrial de
Santander -

TEVE ISTMINA

Triple A Comunicaciones

U. de Caldas - Centro de Recursos
Educativos

Cuarto Encuentro Latinoamericano de Video

UAO, Programa de Comunisaa:
Social tnicacign

Unidad Coordinadora de Prevene:
Integral vencién

UNIMAR T.V. Universidag
Mariana

Univalle-Centro de Produccign en
Comunicacién

Universidad Abierta U. Javeriang

Universidad de Manizaleg

Universidad de] Valle Televisign

Universidad Surcolombiang

VHF, Producciones

VideoProducciones

Segunda Parte:

El Movimiento

Latinoamericano

de Video




.Primer Encuentro
Latinoamericano de Video
Santiago de Chile 88

Manifiesto de Santiago

Reunidos en Santiago de Chile, en abril de 1988, en el Primer Encuentro
Latinoamericano de Vidco, los videastas argentinos, brasilefios, bolivianos,
chilenos, peruanos y uruguayos, reafirmamos en este documento las reflexiones
que animan nuesltro trabajo.

Muchas de las afirmaciones que aqui se expresan deben ser consideradas mas
como desafios que como realidades ya alcanzadas.

Anteceden y sirven de base a este manifiesto, didlogos y bisquedas anteriores
llevadas a cabo en diversos festivales, seminarios y encuentros realizados en
diferentes paises de América del Sur, América Central y ¢l Caribe.

Emerge el Video

En América Latina y el Caribe observamos un creciente desarrollo y uso del
video. como medio especifico.

Este fenémeno tiene una raiz en ¢l desarrollo tecnoldgico y cn la extension de la
industria transnacional del cine. la TV como lambién cn la expansién de los
satélites de comunicacién. la cibernética y la telemdtica, como fenémcnos
Particulares del desarrollo cientifico y tecnoldgico de finales del siglo XX.

Advertimos en el desarrollo cientifico un maravilloso adelanto de 1a proximidad
del Siglo X X: advertimos también que Ia tecnologia puede servir para dominar 0
Para liberar.

En América Latina, otra rafz que explica la emergencia y desarrollo del "ldl?‘.e:
Su creciente uso social y comunitario, en contraposicién y alternativa a 131 gécl
ransnacional de privatizacién de uso del video. En cl‘ caso parlicu “."6 y
continente. nuestros pucblos han desarrollado su capacidad de cxpresion ¥
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creacién auténoma, olorgﬁndole‘ al video un empleo social y comunitarig
confiriéndole un cardcter distinto, liberador.

En una regién que ha estado margada por lg dominac'ién. el autoritarismo yla
expresi6n, constatamos el uso creciente del video por cientos y cientos de grupos
animados por una vocacion democrética. Su trabajo ha servido para que nuestros
pueblos aparezcan por fin en las pantallas como protagonistas del tiempo que
viven y del tiempo al que aspiran. Vemos que nuestros pueblos se expresan cada

vez con més fuerza en el plano artistico, social, politico, comunicativo y
cultural, a través del video.

Este fenémeno se ha dinamizado en los recientes procesos de democratizacién de
algunos paises e incluso, ha tenido un fuerte desarrollo en las experiencias
autoritarias que aun permanecen en el continente.

Un Movimiento Latinoamericano

Nos reconocemos como parte de un vasto y variado Movimiento
Latinoamericano de Video, que surge y se extiende en la dltima década. Vemos
que este movimiento de Video s¢ expresa en diversos géneros y consideramos
indispensable estimular esa diversidad expresiva (argumental, documental, video
clip, ficcién, etc.) de la misma forma que propiciar el desarrollo del lenguaje
especifico del video.

Consideramos que lo que forialece este movimiento es precisamente su
diversidad, su pluralidad y su bisqueda creativa. En esta diversidad. el
Movimiento de Video, se inserta también en una perspectiva estratégica de
cambio y profundizacidn de los procesos democriticos del continente.

Lo anterior implica fortalecer su voluntad de construir auténticos procesos de
comunicacién en interlocucién creciente con el movimicnto social y sus
Organizaciones, especialmente las de 4mbito popular. Si bien las producciones de
video son marginales en relacion a la industria cultural, se ubican en el centro de
las dindmicas de transformacién de nuestras sociedades. Desde alli ellas intentan

contribuir a potenciar el pr : Sy "
; otagonismo del mov n los procesos de
democratizacién. g imiento social en los p :

ﬁ";ﬁﬁ;? Ila hismria‘y la memoria colectiva de América Latina y el Caribe,
€ la denuncia, imaginando su futuro anunciando los valores de 1as

alternativas . T
pueblos. ¥ esperanzas que surgen hoy, desde la vida cotidiana de nuestros

Las diversas el ; :

han ido consfr’:l‘;'i.r:nillc;as de trabajo con el video que conforman este Movimient0

reconocen también Comus ?;3‘_’5 Propios y caracteristicos. Sin embargo, ellas s¢

en didlogo con sus res:cgtivcucas €n permanente renovacién que proponcn estar
alli emerjan, as realidades para asumir los nuevos desafios qu¢

Desde una :
Pcfspectiva enera — . =
enfrenta hoy tres dcsafiusg simul:f;nz:)SMoV‘mlenlo Latinoamericano de Vide0

* Consolidar sy
de las aplicaci

S propuestas de trg
ones concretag,

bajo. tanto al nivel conceptual como en ¢!
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= Profundizar la interlocucién tanto con las realidades y organizaciones con
las cuales se vinculan, como entre las distintas experiencias, a fin de
establecer un didlogo que enriquezca a cada una de las pricticas que se
llevan a cabo por todo el continente.

« Concretar sus esfuerzos. tanto a nivel nacional como regional, para superar
la fragmentacién y explorar mecanismos de accién comn.

Una Produccién Renovada e Integradora

Una doble realidad anima la produccién del video. Por una parte, el video recibe
un lenguaje y una técnica desarrolladas por los medios que lo antecedieron, en
especial por el cine. América Latina ha conocido un importante movimiento
cinematogréfico que refleja su cardcter tercermundista, que quedo plasmado hace
21 afios en el Encuentro de Cineastas Latinoamericanos de Vifia del Mar.

A partir de esta rica herencia. es que el video latinoamer.. 1o busca renovar las
posibilidades expresivas del lenguaje audiovisual a través de sus rasgos
especilicos. Asi. nuestra biisqueda formal y de contenido se anima tanto por el
rescate de la memoria histérica en el terreno audiovisual, como por las
exigencias de responder a los desafios presentes y futuros.

Dicha exploracién se funda también en la interlocucién, evitando formalizaciones
carentes de sentido comunicativo. Aspira a una propuesia integral que sintetice
las diferentes dimensiones expresivas, uniendo lo racional y lo emocional; la
reflexién y la entretencién; lo analitico y lo recreativo: lo local y lo global: lo
individual y lo colectivo; la informaci6n y la poesia. Esta opcién de bisqueda se
convalida por las crecientes exigencias de los usuarios del video, que quieren
verlo en constante crecimiento y renovacion.

Por otra parte. constatamos que el Movimiento del Video es desigual en
recursos. tecnologia, formacién y experiencia. Advertimos con satisfaccién que
el video es un medio al que dia a dia se incorporan nuevos realizadores y usuarios
en biisqueda de espacios y posibilidades para Ia expresi6n de sus necesidades.

Asi. cada expericncia se gesta a partir de circunstancias locales a veces dificiles
pero que, al mismo tiempo, le permiten al video inscriarse en realidades
miiltiples y diversas. De alli surge una produccién de cardcter mas artesanal pero
necesaria. creando més amplios mdrgenes de accién que permite la espontancidad
de creadores y usuarios. Creemos que estas experiencias son tan legitimas como
las de cardcter profesional, y también forman parte del conjunto del Movimiento.
Consideramos que estos esfuerzos deben contar con el apoyo de las productoras
profesionales a fin de ir superando en conjunto su precariedad. En este sentido,
son importantes las iniciativas para llevar adelante programas de formaci6n y
capacidad permanentes, realizados desde la ptica del proceso de produccién. Es
por esto que estimamos necesario que los organismos de videastas desarrollen
esfuerzos para la transferencia de la experiencia acumulada. Esa linea de trabajo
debe intentar adecuarse a las necesidades especificas que las circunsl:'mcws
demanden y estimular el fortalecimiento de las capacidades de expresién de

Nuevos productores y usuarios.
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La Construccién de un Espacio Propio

de la distribucién y de la difusi6n, las experiencias de video buscan
llegar al piblico més amplio y numeroso po_mblc. Sin emb:u-go._ también
asumen que ¢l criterio de la masividad no es ¢l inico que oricnta la accién cn este
terreno. Resulta igualmente importante velar por el cardcter y la calidad de Ia
relacién con los usuarios. Por cjemplo, es preciso estimular la intervencién
creativa de los piblicos en el momento de la rpqepcidn. Uno de los factores mds
importanies a tener en cucnia es el que las actividades de distribuci6n y difusién
pueden llegar a convertirse en ricos mecanismos de interlocucién entre los
distintos actores ligados al mundo del vidco.

La distribuci6n, segdn las circunstancias, adopta diversas formas. Todas ellas son
valoradas positivamente en cuanto responden a condiciones especificas de trabajo
y modos particulares de relacionarse con los piiblicos. Entre otras cabe destacar
los video-foros: las unidades moviles de exhibicién; las videotecas,
especialmente cuando estdn descentralizadas; las suscripciones a producciones
regulares; los convenios con organizaciones populares, eic. En este terreno las
productoras tratan de desarrollar sistemas de distribucion diversificados y
complementarios.

A través de cslos mecanismos, entre otros, el video logra construir ¢spacios
propios a los cuales concurren los diversos actores de este medio: productores.
realizadores. distribuidores, monitores de video-foros. animadores culturales.
investigadores, usuarios, organizaciones populares, etc. En tales espacios ellos
s articulan gestando dinimicas de expresién y participacién en los seclores
populares, constituyendo éste uno de los rasgos mds caracteristicos del video.

Las _pro;!ias organizaciones populares son, al mismo tiempo. los canales de
distribucién. credndose asi fuertes vinculos entre realizadores, usuarios y demds
componentes del mundo del video.

Los sistemas de distribucién nacen y se insertan en dindmicas sociales
especificas, desarrollindose a partir de las organizaciones que el movimiento
social se ha dado. Es'~ abre la posibilidad de una gestién conjunta por una parte
de las productoras y ..s organizaciones populares, de los sistemas de
distribucién. Asimismo, la sistematicidad de las exhibiciones crea interesanies
lazos entre realizadores y usuarios, abriéndose alli posibilidades de interlocucion
y retroalimentacién. Resultan también interesantes los esfuerzos dedicados a
descentralizar los sistemas de distribuci6n, estimulando una mayor autonomia de
las organizaciones sociales en este terreno, segin sus necesidades e intereses.

En el plano

Un Estimulo a l1a P i
Participacién roduccién y a la

;‘f;:fﬁ:";‘;,’,‘-" video son principalmente sectores populares, con diversos
piiblicos suspmu;g;?‘?; ?' b&:"‘ 1as productoras intentan ampliar y diversificar l0s
usuarios estimados comol;‘-m::;::fsl es el de profundizar su relacién con 10s
En relacién a los usos i

1 predominantes del video, los esfuerzos se dirigen 2
provocar un didlogo entre los pablicos a fin de estimular una reflexién colectiva,

e ..
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fortalecicndo sus capacidades de expresiGn icipac .
quicre contribuir al desarrollo de ulf::cconci:n?:?: Eﬁﬁl&e ?xl:rcmsin:r? =
accion transformadora de la realidad en todos los planos, que asuma tmnbienu!m
necesidades de regreacién. juego y placer de las personas. A partir de esta o uoa:
las producciones inientan expresar un trabajo comunicativo integral. Este ;;cms
de ignorar o cercenar diversas dimensiones de la persona, busca su inlegr;cién
Asf, 1a lucha por organizarse en la defensa de los derechos no aparecen comr.;
excluyentes de los desafios cotidianos en el terreno de la comunidad local, las
relaciones humanas, los sentimientos, la diversion, etc. Estos distintos asp&:os
forman parte de la vida de las personas y el video, y su producci6n. en vez de
parcelar 0 no reconocer esta pluralidad, busca intcgrarlos, evitando estereotipos
que. finalmente, no interpretan las personas reales y concretas o suponen
concepciones muy rigidas de ellas.

Por el contrario, al integrar los aspectos coleclivos e individuales, globales y
locales. racionales y emocionales, de accién y de recreacién, las producciones
logrardn un nivel mds alto ¢ integral de comunicacién, fortaleciendo las
capacidades organizativas y expresivas, reflexivas y movilizadoras de lucha y de
placer, pucstas en funcién de una transformacién liberadora y humanizadora de la
realidad en todos sus planos.

En ‘este sentido el video presenta diversas experiencias de trabajo que no
constituyen opciones excluyentes de las otras sino complementarias para
desarrollar una comunicacién multifacética e integral.

Por otra parte, tales esfuerzos parten de la base de que la cultura de la imagen
vigente entrega una determinada codificacién, unas formas especificas de expresar
y percibir la realidad, de la cual obviamente no estén excluidos los interlocutores
del video. Por lo tanto. este medio no puede desconocer esta realidad e ignorar los
condicionamientos impuestos a cualquier tipo de comunicacién ¢ interaccién con
las exigencias de los planos de la educaci6n y de la organizacion social.

En el campo de la retroalimentacién, la mayoria de las experiencias de video se
esfuerzan por obiener informaci6n relacionada con las percepciones y opinioncs
de los usuarios frente a diversos aspeclos.

Los intercambios en el terreno de los temas, contenidos, lenguajes, formatos,
géneros narrativos, elc.. forman a menudo parte de un enriquecedor didlogo entre
realizadores y piblico.

El criterio fundamental que anima cstos esfuerzos, conjuntamente con detectar

sus percepciones, es el de conocer necesidades concretas de los usuarios y evaluar
la forma en que los procesos de comunicacién con el video. pueden contribuir 3

crear condiciones para enfrentarlas.

Este aspecto del trabajo es decisivo para realizar avances sustantivos en cl
desar Tollo creciente de una retroalimentacién que refresque las distintas etapas y
dimensiones del trabajo con el vidco.

En suma, sc trata de llevar adclante una reflexion y un didlogo tanto sobre la

l‘calida_d como sobre las propias pricticas comunicativas, sus objetivos ¥
Contenidos. la cual inaugura nuevos medios sin clausurar los pre-exisicnics.
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asumiendo tanto el espacio comiin en constante expansién como su capacidaq d
profundizar en procesos concretos y especificos de comunicacién,

A pamr de esta aproximacion los videastas buscan la construccion de vinculos de
trabajo complementarios que sitien los esfuerzos del cine, Ia TV y el viden en
un marco de accién comun.

Diversidad y Concertacion

La forma en que se ha desarrollado el Movimiento del video ha contribuido 2
generar miltiples experiencias en biisqueda de consolidacién. De esta manera, las
realidades locales se han enriquecido y los limitados medios de produccién se han
fortalecido. Dentro de este marco general, las experiencias de video reconocen su
diversidad como un valor. Diversidad que ya es una caracteristica del medio y uno
de sus aportes a la comunicaci6n. Ello se expresa en los actores sociales con los
que trabaja, en las particulares formas de actuar segin las realidades en que se
inscrta y también en los estilos, lenguajes, tipos de produccién, tematicas.
géneros y contenidos a los que recurre. Resulta, por tanto, necesario profundizar
el pluralismo de experiencias evitando innecesarias homogeneidades tanto a nivel
conceptual como en el de las aplicaciones concretas.

Por otra parte, también constatamos la existencia de una bisqueda de
concertacién que intenta superar el aislamiento producido ‘en un primer
momento. Asi, se trata de contribuir a un necesario intercambio de expericncias
y de establecer una adecuada interlocuci6n entre sus partes. Ademads, tales
esfuerzos buscan también a los otros medios de comunicacién y al mundo social,
politico y cultural, de modo que el video profundice su plena y especifica
ubicaci6n animado por el sello de la concertacién.

Este proceso busca obtener un adecuado equilibrio entre. por una parte, la
coordinacién que caracteriza a un movimiento y. por otra, la horizontalidad y
flexibilidad que debe animar la constitucién de una fluida y permanente red dc
intercambios bilaterales y multilaterales. La constitucion de Movimientos

estimula y oricnta el trabajo de las redes y I Red induce la concertacion de
movimientos,

iEl :IIeuwmlenm de Video se propone vincular intereses comunes construyendo
Ocales y extendiendo las relaciones al dmbito regional.

Algunas de las tareas especificas é ; cancias
el Vi s Specilicas que deben asumir el conjunto de las cxperienc

crear espacios de reflexién en el 4mbito local y nacional.
estimular el intercambio de
distribucisn y los usuarios:

informacién sobre las producciones. la

?oopcmr t{n el terreno de la realizacign y de co-producciones
intercambiar informacign sobre in
establecer intercambios regionale

procurar un didlogo con :
ez Or: 1 H Fo
las asociaciones de cine y ganismos sociales, politicos, culturales y con

novaciones tecnolégicas
S
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« concertar programas formativos y de capacitaci6n en el uso del video y en
el desarrollo de una lectura critica de Ia imagen

« realizar festivales, seminarios y encuentros en |
lo avanzado y profundizar la concertacién,

Constatamos la existencia de distintos grados de concertacién, observando con
interés tanto las relaciones bilaterales como multilaterales a nivel local
pacional, subregional y continental,

0s que se pueda informar de

Recomendaciones

Los videastas reunidos en el Primer Encuenitro Latinoamericano recomiendan los
siguientes pasos a emprender en conjunto:

« Incrementar el intercambio de materiales y productos de video
aprovechando los espacios y estructuras existentes, tanto a nivel nacional
como regional. Este intercambio requiere de un tipo de organizacién en que
las partes puedan relacionarse horizontalmente, avanzando en grados
crecientes de concertacién. Estos canales de intercambio serdn dtiles para
permitir una fluida reflexi6n y critica sobre los materiales producidos, en
la perspectiva de sistematizar las experiencias de uso del video.

« Incentivar en cada pais la creacién de una instancia de interlocucién local,
de acuerdo al desarrollo y los ritmos de trabajo alcanzados por las
experiencias de video, facilitando asi un mejor dislogo regional.

» Respaldar aquellas asociaciones de video e instituciones que trabajan por
desarrollar un intercambio regional. Ademds, promover la elaboracién de
catdlogos actualizados que circulen tanto a nivel nacional como regional.

« Elaborar estrategias de coordinaci6n regional en proximas reunioncs,
apoyando también articulaciones bilaterales que faciliten el avance concreto
de la concertacién de esfuerzos.

+ Aprovechar los encuentros nacionales para integrar a videastas de paises
limitrofes. Se recomienda que las futuras convocatorias, tanto a nivel
nacional. subregional y regional, se abran a una mayor diversidad de
experiencias que incorporen a distribuidores y usuarios del video como
también a productores de cine y television.

« Incluir en las Muestras Nacionales producciones latinoamericanas y del
Caribe. dada la impontancia de estos espacios como medios para propiciar
el desarrollo y la diversidad de propuestas. .

* Aprovechar los recursos locales para avanzar en el (erreno de la formaci6n

y de la capacitacién y uso del video, apelando también aéla ci?:zgcﬁ;lclﬁ“anos
intemacional para el perfeccionamicnto de los recursos [CCnICos ¥

locales,

* Realizar, dentro de un plazo razonable. el chundodEncuf]?{:Jodc las
Latinoamericano de Vidco. tanto para estimular el csm\,anznndo cnla
experiencias del pais convocanic, como para continuara
construccién del perfil propio del vidco.




§egundo Encuentro
Latinoamericano de Video
Cochabamba 89

Declaracion de Cochabamba

La presente declaraci6n fue elaborada por una Comisién Redactora, propuesta por
la plenaria del Encuentro Latinoamericano de Video Cochabamba 89. y fue
aprobada por unanimidad por todos los asistentes al Encuentro.

El Movimiento Latinoamericano de Video tiene su raiz, a partir de la
multiplicidad de experiencias surgidas en cada pafs, con géneros y bisquedas
creativas distintas, con medios tecnolégicos desiguales y con un sentido
colectivo comiin, identificado con los movimientos sociales y sus propucstas de
democracia y cambio.
A partir del reconocimiento de sus integrantes como parte de un.nmplioy varm_do
movimiento de video latinoamericano, se vienen articulando diversas instancias
(Festivales, Encuentros, Seminarios) que contribuyen al desarrollo y madurez de
este proceso. Reconocemos el aporte que derivan de estos Encuentros y hacia la
construccién de las concertaciones nacionales del Movimiento de los diferentes
Paises de nuestro continente.
El cumplimiento de los acuerdos que se derivan
Instancias aseguran la continuidad del Movimiento de
con la intencién de, a partir del desarrollo y organizac
construir una Organizacién Continental.

deo ha desarrollado

En Ia actualidad el Movimiento Latinoamericano de vi o
Contenidos principales que fundamentan nuestras précticas eSpectic:

* Insertamos nuestra experiencia en una clara vocacién democratica.

de todas y cada una de estas
de Video de América Latina
6n regional de cada pais
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i iversi 1 Movimi
« Valoramos la pluralidad y diversidad que se expresan en el ) ento
tanto en la integracién de productores, realizadores, _d:smbmc!ores,
difusores, investigadores audiovisuales y organizaciones sociales, como en
la expresion de distintas biisquedas antisticas y de la diversidad de génergs,

. Destacamos como otros de los contenidos del movimiento su plena
autonomia.
« Finalmente propiciamos una voluntad de integraci6n regional
latinoamericana.
En Cochabamba 89 se avanza el debate sobre diversos temas de interés, algunos
de los cuales fueron:

Mujer y Video

Se plantea que los avances ya realizados en materia de produccin, se proyecten
en una m4s amplia relacién de las experiencias que constituyen una veta
indispensable del video latinoamericano.

El intercambio de equipo, humano y técnico, la necesidad de incorporar la mirada
y la perspectiva de la mujer en lo politico, en la vida cotidiana y en la cultura a
partir de los mensajes audiovisuales, es una tarea que habria de asumir el
Movimiento Latinoamericano de Video.

500 anos

Es necesario asumir la produccién miltiple de nuestras expresiones culturales de
un modo cada vez mas amplio y solidario. Méds que someter esta necesidad
politica de expresar la resistencia a financiamientos y condiciones externas,
habremos de consolidar y fortalecer nuestra propia capacidad de respuestas en una
comunicacién autodeterminada.

Parg esto afirmamos fuestra voluntad de coproducir tanto a nivel nacional como
regional y ello responde al espiritu de este encuentro de avanzar hacia la
coproduccién bilateral y multilateral en nuestra América, sobre la base que
posecmos en cada uno de nuestros paises, capacidades, voluntades, humanas y
técnicas para desarrollar producciones con nuestros Propios recursos.

Legislacién

E': algunos paises se ha avanzado en estudios sobre legislaci6n, sin embargo,
$1a preocupacion no es generalizada y en la actualidad vemos que existen pocas

f;oglrlcstaslacema de las politicas de comunicacién en nuestros paises y sobre ¢l
inge ::1;- Peso especifico que tiene la produccién y difusién del video
i pi?lal'l::(:ef altemnuya Y popular. En suma, se trata de pasar de una
demgocrailim : :leme hacia proposiciones nacionales activas que potencien 12
"-‘Omunicacio?all? éie las legislaciones en nuestros paises referidos al 4mbil0
ki g Onjuntamente con esto propiciar el desarrollo y ampliacién de
S que ofrecen algunas legislaciones, Estas propuestas de allernativas

por las asociaciones, organizaciones 0

comupicacionalcs deberdn ser levant
coordinaciones nacionales de cada pal:das

Cochabamba 89 73

Capacitacion

Satisfacer las necesidades de capacitaci6n
en nuestro movimienlto de video dado el
origen diverso de los realizadores.

Las experiencias de cap_acilacién son incipientes ¢ irregulares iy
muchas propuesias para implementar cursos o talleres de r%ivel profn:?si:::-:]l.lmdo
Creemos que debemos encarar esta problemética en forma integral que desarrolle

tanto habilidades y conocimientos técnicos como metodologias ¢
diseiar y evaluar estrategias comunicacionales: gias especificas para

« Cursos itinerantes

« Intercambio de especialistas

+ Publicacién de materiales

« Otras
Saludamos las propuestas que empezaron a surgir desde instituciones y
encuentros sobre talleres de formacién y aseguramos que en su desarrollo y
continuidad se irdn consolidando aportes y experiencias, que signifiquen avances
en la unificaci6n de criterios y desarrollo de los niveles profesionales.

y fqrrpacim profesional es una urgencia
vertiginoso avance de la tecnologfa y el

Organizacién

Las discusiones acerca de ORGANIZACION aportaron en la reflexién sobre la
necesidad de buscar formas de integracién a nivel nacional y Latinoamericano. A
la fecha varios pafses atraviesan un proceso de organizacién interna. Por otro
lado, las discusiones también aportaron la necesidad de una intensa y continua
reflexién que nos lleve a delinear a través de nuestros Encuentros
Latinoamericanos, el perfil de una organizacién continental. Sin embargo, la
prioridad fundamental de organizar el Movimiento de Video Latinoamericano, s¢
expresa a través de las organizaciones, asociaciones, o coordinaciones nacionales.

Entendemos que la forma de organizaci6n e intercambio que ya tenemos son los
encuentros Latinoamericanos de video realizados anualmente.

Resoluciones
* El préximo encuentro latinoamericano autoconvocado por el Movimiento

Latinoamericano de Video, serd realizado en 1990 en la ciudad de
Montevideo, Uruguay, y corresponderd a las organizaciones nacionales la
realizacién del Encuentro que cuenta con el apoyo y aval del resto de las
experiencias latinoamericanas.

* El préximo tema a debatir en el Encuentro Latinoamericano de Video
Monﬁ’gvideo 90 segtin la proposicién surgida en Cochabamba 89 estard
centrado en el tema: Lenguaje y utilizacién del video en la comunicacién
alternativa.

* Conjuntamente con esto, el Movimiento Latinoamericano de Video
mantendrs Ia iniciativa de un espacio de interlocucién permaneate entre
Encuentro y Encuentro, en la instancia que brinda el Festival de La
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¢l Movimiento aprovechard instancias de interlocucién

uvez
Habana. A § Latinoamericanos tales como: Bahfa, Rio de Janeiro,

en otros festivales
Flacc Brasilia, elc.
« Asi mismo, aprovechamos
seminarios organizados po
« Sin embargo todos los acuerdos del Movimiento y los avances
organizativos y de contenidos serdn resueltos en los encuentros anuales

autoconvocados por el propio movimiento.

la interlocucién a partir de Encuentros o
r instituciones del Continente.

Propuestas Especificas

Organizacion

» Muchos de los paises se consideran en proceso de organizaci6n interna, a
través sobre todo de Encuentros nacionales o de otras medidas de
integracion,

« Los relatorios concluyen que €l momento no es adecuado para pensar en
una organizaci6n a nivel continental.

» Es oportuno, sin embargo, potenciar al méximo las instancias
organizativas ya existentes que tienen accién regional y apoyan al
movimiento de video latinoamericano como vias de coordinaci6n para

acciones regionales en tomo a las tareas que se ha planteado este
movimiento.

* Realizar encuentros anuales a nivel continental donde cada pais prepare
informes de video con el objetivo de conservar la memoria colectiva del
movimiento.

Promover el intercambio constante de informaci6n y experiencias.
Avanzar en una difusi6n regional de muestras.

Estimular la elaboracién de proyectos de coproduccion.

Incentivar la creaci6n de asesorias entre diversos pafses.

Incrementar los i ionni P .
- procesos de investigacidn y capacitacién a nivel
latinoamericano, 4 Y eapaciien

Difusién, Distribucién ¥y Mercado:

Este tema fue debatj
mdviles,

En lo que respecta a televisién las recomendaciones fueron:

do en relaci6n a la televisién, redes, salas y unidades

En

Co
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« Estimular la apertura de nuevos espacios audiovis
satélite).

« Promover el desarrollo y concrecién de politicas nacionales de
cos’numcacujn y cultura que respondan a las necesidades propias de cada
pais. :

» Aprovechar las apenturas de espacios que circunstancialmente se van dando
a nivel nacional. _

« Movilizar todos aquellos esfuerzos y recursos destinados a 1a utilizacién de
espacios piblicos regionales ya existentes. tal como aquel que ha sido
logrado para la tele visién de servicio piblico en el seno de la Unién
Latinoamericana y del Caribe de Radiodifusién (ULCRA).

« Intercambiar experiencias. investigar y capacitar para responder
adecuadamente a las demandas del mercado manteniendo los principios
fundamentales que inspiran al movimiento del vidco en América Latina.

« Sugerir que el tema distribucién sea abordado en el encuentro de
realizadores de video de La Habana en diciembre de 1989,

» Crear paquetes comunes de materiales para difusién en gran escala
(ejemplo VISION LATINA).

lo que concieme a las redes, las recomendaciones fueron:

vales (por ejemplo

« Evaluar en cada pais los procesos y modalidades de distribucion y difusion;

« Articular las redes institucionales y grupales de distribucién y difusién con
el objeto de fortalecer redes regionales;,

+ Se considera prematuro crear una red latinoamericana de difusién en la
situacion actual;

» Recomendar la créacién de una base de datos que permita unificar los
catdlogos nacionales o regionales existentes.

n referencia a las salas y unidades méviles, surgi6 como recomendacién

general, la propuesta de crear comisiones nacionales que sistematicen el tema y
propongan soluciones concretas.

Produccién

Cada grupo desarroll6 el tema de la produccién segin el origen de la
financiacién; fondos de organizaciones populares; organizaciones no
gubernamentales; canales de TV y publicidad; fondo del Estado y convenios de
coproduccién; sobre la base "que ¢l financiamiento condiciona el proceso de

pro

duccién y ambos determinan el tema y el lenguaje del video".

Organizaciones populares

* Estimular el diseilo de proyectos que respondan a las necesidades de las
organizaciones populares. para presentarlos a instituciones financieras.

* Fomentar la discusién en las organizaciones populares sobre los proccsos
de produccion, -
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Desarrollar 1a capacilacién integral y constante cOn participacién de
seclores populares.

. Estimular la creacion
populares.

de un fondo de produccién entre organizaciones

solicité que se agregara el siguiente aporie a este item,

legacién del Peni i
e ¢ 1a financiaci6n extema condiciona ¢l tema de la

« Secomprucba qu
produccién de video.

. Ahondar mis y buscar financ

mercadeo de videos. . |

Buscar la coproduccin entre 105 grupos que lienen intereses comunes,

promover el intercambio de informacién sobre fuentes de financiamiento.

iamiento por medio de la distribuci6n y

Canales de TV y publicidad
. Estimular 1a formacién de paquetes de produccion para TV y canalizar
propucstas a los canales comerciales y de servicio pablico.
« Impulsar la difusién por canal abierto de la produccién de vidco populary
alternativo.

Fondos del Estado
. Recomendamos que las instancias nacionales del video popular promuevan
un trabajo activo por el desarrollo y concrecion de politicas nacionalcs de
comunicacién que contemplen la financiacién cstatal de la produccién de
video.

Convenios de coproduccion
« Estimular la realizaci6n de coproducciones con el objetivo de reducir 10s
costos de financiacidn,

» Generar instancias binacionales o regionales de comercializacion del video.

Mocién de Ia Comisién de
Capacitacion

Esta comisi6n decidi6 proponer a la plenaria la realizacién de un SEMINAR"E)
sobre el tema de CAPACITACION 4 dias antes del préximo encuentro en el pais
designado como sede, y se encargarfa también de la organizaci6n del seminario.

Este seminario tendrd el objetivo de estudiar politicas estratégicas ¥
metodol6gicas de capacitacién para América Latina y por lo tanlo sus
participantes tienen que tener la suficiente experiencia y participacion cn centros

de capacitacion. Cada participante deber llevar un informe en video de 5 1

minulos de duracién.
La comisi6n sugicre el siguiente plan:

* Exposicion ¢ intercambio de experiencias de capacitacion

Cochabamba 89
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« Discusion sobre metodologia con énfasis en 13 rela
receplor.

« Perspectivas de sistematizacion.

cidn entre creador y

Otras Resoluciones, Recomendaciones
y Expresiones de Solidaridad

« El Encuentro Latinoamericano de Video expresd su solidaridad con
compaiieros videastas del Perd y su condena al clima de vi
econémica y social que vive el hermoso pas,

« El Encuentro Latinoamericano de Video expresd su condena a la decisién
del Gobiemo de los Estados Unidos de iniciar transmisiones por TV desde
Miami, orientadas al descrédito del Gobiemo cubano. El Encuentro
considera que esta accién no favorece al didlogo y el entendimiento y
agrava las tensiones en la regi6n, no favoreciendo a un clima de paz.

+ Los participantes extranjeros al Encuentro Cochabamba 89, expresaron su
profundo agradecimiento y reconocimiento a la Comisién Organizadora del
Encuentro. En especial a todas aquellas personas que trabajaron
anénimamente posibilitando el éxito de este evento. Asi mismo,
expresaron su agradecimicnto al pueblo boliviano y a la ciudad de
Cochabamba. que acogié a las diversas delegaciones. con tanto afecto y
solidaridad.

los
olencia politica,




.Tercer Encuentro
Latinoamericano de Video
Montevideo 90

Entre el 6 y ¢l 10 de agosto de 1990, 200 delegados en representacion de los 12
paises latinoamericanos, juntos a la presencia de invitados curopcos y de
América del Norte se reunicron en el III Encuentro Latinoamericano de Video
MONTEVIDEO %0.

Productores, realizadores, investigadores y comunicadores de nuestro continente
se encontraron para visionar la produccién, los ejes centrales de la actividad del
Movimiento de Video Latinoamericano.

Semanas antes del Encuentro y como actividad preparatoria del mismo se
realizaron junto a Video Tiers Monde, y con su apoyo. dos talleres de
Capacitacién. El primero sobre GUION EN VIDEO DOCUMENTAL con la
participacién de 25 participantes uruguayos y ¢l scgundo sobre CAMARA E
ILUMINACION en el que participaron 24 realizadores de distintos paises
latinoamericanos.

El tema central de este Encuentro fue "El Lenguaje del video en fa comunicacidn
alternativa®. Con el fin de aproximarse a €l se organiz6 un ciclo de char!as y
debates que estuvo a cargo de : Prof. Ivano Cipriani (Hip6lesis de trabajo en
tomo al video y la television), Giacomo Mazzone (Tendencias del video, de la
television y de las nuevas tecnologias en Europa), Arlindo Machado (Notas sobre
video y sobre lenguajc) y Giusepe Cirotti (E! video como proceso y €l video
como producto). El Prof. Javier Esteinou Madrid (México) no pudo concumir
PEro envid una ponencia sobre "La television mexicana anic el nuevo modelo de
desarrollo neoliberal”.

La produccién 6 el namero de 300 titulos y fue
Eplt prescntada al Encuentro alcanzo € ;
visionada por paises como mancra de promover el debate sobre el lenguaje

Audiovisual en el movimiento de video latinoamericano.

Se const ituyd una comisién central de trabajo que analizé el Comesido y Mmlema‘;
¢ Accién del Movimiento y diversas comisiones que abor 63‘_'01';“ o
c*pecificos: Capacitacién e investigacién; Distribucion y Exhibicion; Leng

oduccién y video-mujer. Todos los informes de trabajo fueron apnr:nlggt:los por

Unanimj . uentro. Este ple :
Bt 1dad en el plenario final de delegados dcénh;l;i O o Sa0 Paulo y definid

i€n por unanimidad la realizacién del IV




80 Tercer Encuentro Latinoamericano de Video

sy tema central: "Consolidacién y Ampliacién del Espacio Audiovigyg
Latinoamericano”.

. . ial preocupacién que el Encuenirg n

rganizador tuvo especia . ! 2
El Co::rlit:s: agpucrtas cerradas. Por ello y con la intencién de conmover a Iy
u'a'!ij;ad uruguaya cuya historia de produccién audiovisual es muy reciente, los
Z?-;:mizadores decidieron desafiar el esfuerzo de montar un gran centro de
exhibiciones y charlas.

Montevideo en la Sala de Exposiciones "Subte Municipal"
g:n?,l;; (5) 3?;151:5?: S:hibieron videos de toda Aj_nérica L_alina y se organiz6 un ciclo
de charlas sobre el Espacio Audiovisual Lalmoamencar_m._ Slmuliénc_amcmﬁ: se
programaron cxhibiciones en distintos puntos dc. la _cmdad. _También'alh se
exhibié en stands un panorama de la proQucaén audlqwsugl nacional que Jmc]uyd
a productoras independientes, publicitanas_ yala Un:versngiad de la Repiiblica y
Catélica. Durante esa semana mas de 15 mil personas acudieron al Subte.

res desafios del Comité Organizador de Montevideo 90 fue‘hacer
gons{:l;jl: Ilgss:::):rgiﬁn de la Primera Muestra Itinerante de Video Lat inoamericano.
Con su concrecién todo el movimiento gané en represgmalw:dad y amplitud.
Ella quedo integrada por 55 videos procedentes de 13 paises y con una dursq:én
total de 17 horas, 26 minutos. Esta Muestra es un primer ensayo, el !Jréxlmlo
Encuentro perfeccionard el mecanismo dc_ selccgldr_a dc. los videos que la
integrardn asi como la propuesta para su difusi6n y distribucién.

Este 11l Encuentro puso de manifiesto del movimiento en su conjunto, la

consolidacién de los grupos nacionales, y la importancia creciente del video en el
Espacio Audiovisual de nuestro continente.

Contenido y Marco de Accién
del Movimiento

Latinoamericano de Video

La declaracién siguiente junto a las propuestas especificas que incluye el prcseglc‘i'
documento fueron elaboradas por la comisién que analizé los contcmdgs o
movimiento de video latinoamericano y su marco de accién. Fue aproba ;95
unanimidad en el Plenario de Delegados del Encuentrg, el 10 de agosto de 1990,

Contexto Mundial y Regional

El movimiento latinoa
los 70-80. décadas m
Hoy. a partir de Ias ¢
para todo el continen

: Y : ia Latina de
mericano de video tuvo su origen en la América qufﬂi:‘gs
arcadas por el signo oprobioso de los regimencs mnluaiclo-
lecciones democriticas en Brasil y Chile, se cierraun €

et p icosen la
i6 1¢ y se inicia un proceso de construccién democraticos €n
region. :

81
Estamos frente a un planeta que se recompone

. ¥ 3 #: . € mOdiﬁCa en nue o N
integracion, expansion y hegemonia, La realid Vs polos de
tendrd un sélo Banco Central, yna sola monﬂgad"u“"“ Europa que en el ano 92
influencia de Japén y del Sudeste ;

Asidtico. El pol
Canadi y el polo que se explora er it mrcmasrégloﬁgnarcndc por los EE.UU. y
sitdan en una nueva recomposicién del Planeta,
En esta nueva posici6n del mundo y en relacign a los aiin frag
democratizacién regional latinoamericana ¥ la creacién de yn gnﬁzicﬁﬁf?os de
Latinoamericano. omiin

En este contexto advertimos que en los dltimos

: _ Cuatro afios el movimienio d
video latinoamericano ha avanzado decididamente ‘

en relacién a;
* su vinculacién con los movimientos sociales de cada pais.

« su produccién

+ la distribucién y construccién de redes nacionales,
« el lenguaje audiovisual
= su grado de articulacién nacional

Sin embargo en Ia actualidad atravesamos también Por un conjunto de desafios.

Desafios en la Nueva Fase del
Movimiento
Unidad

La unidad del movimiento radica en los conteni
Santiago a Cochabamba se han definido estos ¢

dos que ha ido desarrollando. De
ontenidos:

Insertamos en nuestra experiencia en una clara vocacién democritica.
Valoramos la pluralidad y diversidad que se expresa en el Movimiento
tanto en la integracién de productores, realizadores. distribuidores.
difusores, investigadores audiovisuales Yy organizacioncs socialcs, como en
la expresién de distintas buisquedas artisticas y de diversidad de géneros.

Destacamos como otros contenidos del movimiento su plena autonomia.

* Finalmente propiciamos una voluntad de integracién Regional
latinoamericana.

Todos los acuerflos
Serdn resultados
Movimiento, A e
agregamos hoy:

del Movimiento y los avances organizativos y de contenido
en los encuentros anuales autoconvocados por el propio
sta definicién de contenidos ya expresada en Cochabamba

* el aporte a la democratizacién de Ia comunicacién en América Latina,
* el aporte al desarrollo de politicas nacionales de comunicacion.
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Unidad en la Di versidad
iversi imi la multiplicida
loramos plenamente Ia diversidad qlel_ movimiento tanto en plicidad de
;?n:ros y bnl‘:squedas creativas, en el distinto grzlido de Qesanpuo. tecnolgico de I
produccién, ya en la diversidad de formas de vinculaci6n, difusi6n y distribucign

con los movimientos sociales y populares y con nuestras sociedades.

Esta diversidad a la vez que s€ estimula. se unifica en torno a sus contenidos,
Articulacién de la Diversidad

Hemos constituido una red en América Latina que se vincula muy estrechamente
con los emergentes movimientos sociales del continente.

Sin embargo, en este escaso tiempo de democracia debi€ramos comenzar a
extender nuestro aporte al conjunto de la sociedad civil, plantedndonos el desafio
o la ilusién de constituir sélidas bases para los Estados democrilicos que se

construyen.

Consolidacién y Ampliacién del Espacio

Audiovisual

Advertimos una doble tensién en nuestro quehacer. Por un lado, lo que hemos
llamado el trabajo de relacién con los movimientos sociales. de creacion de redes,
Je distribucién. de uso de los materiales audiovisuales. Esta labor que en la
mayoria de nuestros paises se inicia en el periodo de los regimenes autoritarios,
no ha concluido con la conquista o inicio de la construccién democrdtica. Mas
bien con el inicio de la democracia se advierte claramente que ésta es una larea
inconclusa. Este es un aspecto que es necesario extender.

Por otro lado y a partir de la situacién general por la crisis de la cooperacion
internacional, sobre el futuro del propio movimiento es necesario advertir y
plantearnos desde ya diferentes férmulas de autofinanciamiento de nuesira
actividad creativa, En este sentido se abren nuevas posibilidades: extension del
espacio, video-home, televisiones de baja potencia, TV codificada, mercado
institucional (ONG, gobiernos locales. programas gubernamentales, pequefias
empresas) elc.

Una virtud del Movimicnto Latinoamericano de vidco es resolver
snm_ull.’me:‘lmcme esta tensién cxtendiendo los espacios ya construidos en la
sociedad civil e incursionando y consolidando su presencia en la comercializacion
y el mercado de 1a produccién audiovisual.

Otra virtud del Movimiento Latinoamericano es quc el plantearse seriamenic el
tema del autofinanciamiento no significa variar los contenidos democraticos y de
cambio que identifican al Movimiento.

Propuestas Especificas

g'? rﬁ::-[?an todas las iniciativas planteadas en los Documentos de La Habana
lel;m " i é%‘:sto _dc $anungo 88. Declaracién de Cochabamba 89 en torno a los
s de Capacitacién, Produccién, Distribucién y Tecnologia.

Montevideo 90 83
si bien se ha avanzado sustantivamente en i i
reafirmamos que estos temas son prcocupacid:;e;;i:gzngﬁg ::’r;?sh;mtpnprcs,
utmmmeﬁmo Pt ovimicnto
Se destaca que un tema crucial a desarrollar por el Movimiento Latinoameri
de Video es el referido a la legislacién nacional en tomo al video, la ;Scan?
cine. Debe ser hoy una preocupacién de los movimientos na;:ionalezsy fa
legislaci6n en cagla uno Qe nuestros paises no s6lo por la necesidad que c'ada
Jegislacién proteja y estimule la creacién audiovisual latinoamericana sino
también por la realidad de ést.e con el mercado (proteccién de derechos de autor

propiedad intelectual, comercializacién, etc.). .

Institucionalizar los Encuentros autoconvocados por el Movimiento
Latinoamericano de Video y se resuelve denominar al préximo encueniro 1V
ENCUENTRO LATINOAMERICANO DE VIDEO.

El IV Encuentro Latinoamericano de Video se realizard en el afio 1991, en la
ciudad de San Pablo, Brasil.

Se resuelve también que el V Encuentro de Video se realice en 1992 en la ciudad

de Cuzco, Penti.

Se resuelve que ¢l IV Encuentro Latinoamericano considere:

que el tema del IV Encuentro sea Ia consolidacidn y ampliacién del espacio

audiovisual latinoamericano.

que el préximo encuentro destaque como lo més relevante del evento la

muestra masiva al piblico de la produccién del continente.

. una interconexién con experiencias de video que se desarrollan en Asia y
Africa. Se solicita especificamente a Crocevia y a Video Tiers Monde que
propongan una muestra de Asia y Africa.

+ lainvitacién a grupos que en EE.UU. y Canada trabajan en la tlemdtica
étnica y de minorias discriminadas en ambos pafses.

* se propone establecer lazos con grupos productores de video y
distribuidores como Softvideo, Eurovisién, Zebra, elc.

= que cn ¢l prdximo Encuentro Latinoamericano existan stands de
comercializacién e intercambio de nuestros videos. Se buscard la forma de
que cada pais este representado por un stand.

* que se invite a potenciales compradores de materia audiovisual (Espafia,
Europa y América del Norte).

- 5¢ propone que el Comité Organizador del préximo Encuentro designe una
comisién de seleccién de la Muestra del [V Encuentro Latinoamencano.
Esta comision aplicars criterios estrictamente audiovisuales en su
seleccién y los comunicard oportunamente a los pases participantes.

- que el visionado de los materiales presentados al IV Encuentro no sea
agrupado en blogues por pais sino que integre en los mismos bloques de
Visionado la produccidn de distintos paises.

-
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Resoluciones del Plenario
1 111 Encuentro Latinoamericano de Video recibi¢

io final de delegados de :
EII ?;{;g:runﬁ de las comisiones de trabajo formadas cn torno a los temas de
¢ 6n: Distribucién y Exhibicion: Lenguaje y Produccién

itacién e Investigaci ey
f:{ﬂ::lfoa Mujer. Todas las resoluciones fueron aprobadas por unanimidad,

Capaciracidn ¢ [nvestigacidn
Reafirmacion de la propucsta realizada duraplc ‘cl Encuentro de Cochabamba 89
de realizar un Seminario especifico de Capacilacion.
"(...) este seminario tendrd cl objetivo de lcsludia_r politicas estralégicas y
metodologias de capacitacion para América Lq!ma y. por lo tanto, sus
participantes licnen que tener la suficiente experiencia y pammpm;:én cn Centros
de Capacitacién. Cada participante deberd llevar un informe cn video de cinco a
dicz minutos de duracién. La Comisién sugicre ¢l siguicnic ordenamiento:
Exposicién ¢ intercambio de experiencias de capacitacién,
Discusién sobre metodologias de capacitacion.
Perspectivas de sistematizacién (...)"

Proponcmos completar la propuesta de Cochabamba a través de lo siguicnic:

+ Formacion dc una comisién especifica responsable de la orgnni‘{.uci('m del
seminario de capacitacion, constituida con los delegados por paises que
esién interesados, elegidos para este fin,

+ Criterios para la participacion en ¢l seminario: i
+ que los participanics (engan expericncia directa en capnc:lqc:cin.
+ perienecientes a espacios institucionales, nacionales 0 regionales, y sean
Ios responsables de llevar a cabo estos proyeclos de capacu_tamdn.
* un requisito para la participacion es la presentacién de un informe con
diagnéstico por pais y/o region que contenga los siguicnics aspeclos:
- Expericncias realizadas
- Necesidades de capacitacion
- Concepciones metodoldgicas (pablico. objelivos a corlo’y
mediano plazo)
- Materiales diddcticos
- Recursos humanos disponibles
- Recursos financieros y estralegias para su 10gro.
acién del

Como requisito para Ia inscripcion al seminario se planca la present

informe o diagndstico. Los participantes dc esle seminario deberin
responsabilizarse ¢n alguna medida de socializar en ¢l Encuentro 10s aspectos
reflexionados. facilitando con su participacién en las difcrentes comisiones. 3
permanencia de un lineamiento temitico que permita lograr rellexiones mas
profundas durante ¢l desarrollo del mismo.

La realizacion del seminario s¢ hard antes del Encuentro de 1991, para no
distanciar k instancia reflexiva de la del Encucntro, posibilitando una continuida
lcmahica.

un

Montevideo 90 i

La Comisién Organizadora del Seminario de Capacitac: AL
colaboracién con la Comisién Organizadora del prdximg:g:iicc'flro trabajari en

En el drea de INVESTIGACION sc propone lo siguienie:

Es necesario resciiar y socializar en un Documento Base lag ————
ici i Py ; as, lemiticas
definiciones que preocupan y orientan al movimiento de video !nlinnam:-ii‘::zlﬁ
ratando de deﬁm{ un marco conceptual comiin que nos permita avanzar y discuu}
nuevas problematicas.
Elaborar una siniesis bibliogrifica de los principales textos y ponencias que han
aportado en los tltimos afios a la reflexion y promocicn del video altemativo.
Sugerir a los participanies del préximo Encuentro el envio de documentos
descriptivos y analiticos de las experiencias de las instituciones y realizadores
independicntes, sobre las metodologias y utilidad del video en sus trabajos.
Promover e¢spacios de inIcrcnmb.io y relacién directa con Centros de
Investigacién y Formacién Académica que compartan las preocupaciones del
video popular y alternativo, para de esta forma. abrir espacios de integracion a
los investigadores y. por otro lado. garantizar ¢l retorno de estas invesligaciones

al contexto del video popular,

Distribucién y exhibicién

Esta Comision rcunida en el marco del Encuentro MONTEVIDEO 90 y de
acuerdo a las propuestas especificas de los Encuentros de Santiago y
Cochabamba. considera que la distribucion necesita mayor apoyo -tanfo en
términos de reflexién como de inversién- y cree que la toma de conciencia de esta
problemalica y la unidad y convergencia de nuestros esfucrzos son insustituibles
para poder superar esic momento.

La Comision decide proponer al Plenario:

+ Laformacidn de entidades coordinadoras nacionales de distribucién de

materiales audiovisuales que agrupen todos los organismos produciores.

+ Estas entidades deben reunir un banco de datos de los siguicnies lemus:

* Acervos existentes

* Puntos de exhibicion, aclarando que estos se clasifican en fijos.
irrcgulares y maviles,

* Polos de produccion, distribucién y servicios de apayo.

* A su vez estas entidades deben promover mecanismos de control y
supcrvision sobre la exhibicidn de los trabajos. de acucrdo con los
reglamentos de cada pas.

Estimular la formacién de circuitos integrados de exhibicion o lruv'?s de
una alimentacion regular ¢n los puntos fijos exisicnics cn cada pais. Estos
puntos fijos de exhibicién no convencionales deben ser alentados por
animadores culturales y por una produccion pericdica y regular que solo
pucde subsistir si encuentra vias de rentabilidad.

A fin de garantizar la creacion, funcionamicnto y continuidad de los
Organismos actuantes en ¢l espacio audiovisual. recomendamos la



86 Tercer Encuentro Latinoamericano de Video

biisqueda de vias de rentabilidad de todas las producciones. siempre que sy
posible. En resumidas cucntas. que cn la totalidad de la produccion
audiovisual de un organismo naciopal de distribucion cuente con un cupo
de trabajos rentables para solventar aquellos que deben ser un servicio

gratuito de la comunidad.
Por tiltimo proponemos al Plenario que toda la documentacion emitida por

el encuentro sea bilingiie, dado que forma parte de clla la delegacién

brasileiia.

Mucstra liinerante
+ Los delegados receptores de la muestra son el elemento dinamizador de

aglutinacion de las entidades nacionales.

» Proponemos que los fondos recaudados por la Muestra Itinerante en cada
pais scan utilizados en cada uno de ellos para lu formacidn y consolidacién

de las entidades coordinadoras nacionales.

Lenguaje y Produccién

Una de las caracteristicas de esta Comisién ha sido la falta de representatividad.
por la participacién de sélo cuatro paises. en la profundizacién de un tema
considerado prioritario en las conclusiones de Cochabamba 89. Reconociendo que
¢l tema fue tratado ampliamente en las plenarias y exposiciones. y sin dejar de
valorar la teorizacién, consideramos que ¢l andlisis de lenguaje del video debe
estar fntimamente relacionado con la produccién concreta, es decir, con los

videos producidos ¢cn América Latina,

Por lo tanto cl trabajo de la comisién se concreld a un visionado y posterior

reflexion sobre el material exhibido para puntualizar los aspectos sobresalicnics

del lenguaje. que nos sirvan para planteamos interroganies. més que para ofrecer

cc_mclqsmncs. Uno de los aspectos que consideramos interesantes de destacar es la

diversidad que caracteriza las producciones, tanto en formatos y lenguas. Sy

contextos. El hecho de que exista tal variedad representa una riqueza valiosa y
nos sugiere una bisqueda de lenguajes propios.

Aunquc.sc ha discutido mucho sobre este tema resaltamos el uso de c6digos ya
establecidos por otros medios, ademds de elementos propios, como ser computer
graphics, ultimate, eic,

;I‘a:rgbién YEMOs que no se puede desligar el andlisis de lenguajc de los objetivos.

estinatario, contexto geografico, social, cultural, econémico, elc.

Durante los debates abienos del Encuentro se tendié a una polarizacién de .los
distintos géneros narrativos, como por cjemplo Video Arte versus Video Sociil-
gonsnglz:_rgmq que se tendria que abordar el tema del lenguaje tomando en cucnid
pﬁﬁ“::ﬁd rll;: una convivencia efectiva cn lugar de delimitar idcolégicnmcun:l a
priori, olras razones por no Icne ios ion dc
mpeacios Sflcien. poi rse hasta ahora medios de evaluac

Montevideo 90
87

as recomendaciones gue surgen d : =g
- Que se prevean :a-pac ':’ d . ::'.c-‘"“ reflexion son las siguientes:
+ Que se prevean espacios de andlisis sobre este tem
de una mancera sistematizada, que garantice sy p,or;,?;:c'g:s encucnlros,
participacion real de los productores. y una
Quc dichos anilisis se proyecien en relacién a materi .
circulacion. al reciente y en
Quc sc difunda la Mucstra ltincranic y que haya una devolucién eriti
: : crilicaen
el préximo encuentro. de los diferentes paises intervinient
exhibido. ¢s donde sc haya
Que ¢l tema del lenguaje sea incorporado en los cursos de ca ilaci
todo nivel desde sus inicios. packaciona
Que sc cstructure algqna forma de distribucidn ¢ intercambio de matcriales.
técnicos y metodoldgicos en todos los niveles. '
« [Incentivar la implementacion de mecanismos de evaluacién de la
utilizacién del video en los trabajos educativos y/o politicos en el mbito
de los movimicntos populares. Nos referimos a asegurar un retorno
sistemdtico. fruto de evaluaciones cientificas sobre cl nivel e "respucsta”
en relacidn a los objetivos de cada trabajo.

-

Video Mujer

En el Encuentro de Montevideo 90 muchas participantes nos vimos en la
disyuntiva entre integramos a la Comisién de Video y Mujer (entendiendo que
existe entre Jas videastas una problemdtica comin necesaria de compartir, que le
da continuidad a Cochabamba 89) o a las otras cualro comisiones que trabajaron
en tomo a problematicas claves del movimiento de video latinoamericano en su
conjunto. como la distribucion. politicas. capacitacién. clc.

Creemos que nucsira concurrencia hubicra sido valiosa en dicho trabajo: no
obstante. elegimos integraros a Video Mujer para cvitar que cse espacio
ffcsapnrcc]cra. pero conscienies que csa eleccién implicaba marginarnos
involuntariamente del diagnéstico del movimicnto de vidco en su conjunto.

Esta experiencia -que deberd tenerse en cuenta en la organizacion de los futuros

encuentros latinoamericanos- nos lleva a proponer que la comisién de Video y
Mujer no exista como tal en los futuros encuentros, sino que mas bien sc
mnfmc una instancia de coordinacién de las mujeres videastas lalinoamericanas
Para el iniercambio y discusién de experiencias.
Por tanto;
“nggf:lnsién Video y Mujer propone que dicho intercambio sc realice dentro del
de Ias mf : Préximo encueniro. pero cn horarios quc no s¢ SUpCrpongan al trabajo
nisiones que tratan la problemtica del video en general.
E} mancjo conceptual y prictico de equipo de iluminacion, sonidoy
samara de las videastas latinoamericanas adolece de muchas deficiencias.
Las razones de ello son muchas. entre cllas podemos seitalar ¢l limitado
aceeso que hay en las escuclas de comunicacion de América Latina cn ¢l
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cquipos y las propias limitacioncs internas que

manejo prictico de estos ]
ncarar estos aspectos técnicos de video.

tencmos las mujeres para ¢
« La participacién de la mujer en ¢l video latinoamericano, es cada vez mag

creciente, sin embargo son aiin muy pocas las mujeres que tienen un

manejo solvente de los aspectos antes seiialados.
acto que estd teniendo ¢l video en América Latina tanto en el
trabajo de educacién y comunicacién popular en Igs {espcclivos paises, asf
como su contribuci6n al reconocimiento y fortalecimiento de una identidad
Iatinoamericana requiere que los materiales que produzcamos scan cada vez
de mejor calidad y que por lo tanto superemos las limitaciones 1écnicas que

lenemos.
La mirada de la mujer videasia tiene caracteristicas propias que 10 son
mejor ni peor que la de los hombres, €3 distinta. Esto lenemos que
fortalecerlo con una mejor formacién téenica a fin de esa expresividad
femenina sca polencializada y sus productos puedan ser mds profesionales.
Por tanto. la Comisién Video Mujer propone a la Asamblea que previo al
préximo Encucntro Latinoamericano de Video, se realice un taller de
capacitacién para videastas mujeres en cimara, son ido ¢ iluminacidn.

Se informa ademds. que se realizaron los contactos pertinentcs para llevar a cabo
en lo que resta del afo. la recopilacion de informacién para un catdlogo de
directoras videastas. informacién que se centralizard en Uruguay.

VIDEO MUIER. ANEXO

El video esid tuerto. Las mujeres que hacemos vidco. en un : !
nos obsesionamos con una contundencia irrefutable; la de discernir la
especificidad de nucstra mirada. En diferentes (cstivales, cvenios. videos y
ensayos. delincamos los contornos de los ojos femeninos. por supucsto no
exclusivos del video de mujeres. La sensibilidad femenina s algo que. creemos,
transciende nuestro sexo.

Todas estas consideraciones enriguecen cl andlisis del lenguaje de la expresion
audiovisual. pero falta una parte. Como trabajamos para la integracién y no pard
la disgregacidn apocaliptica proponemos quitar el parche de los ojos viriles.
Concretamente. queremos clevar una propuesta para ¢l préximo Encucntro
Latinoamericano de Video. Esta propuesta s la de crear un dmbito de (lilscusuin
sobre la masculinidad del video. para completar agucllo que falta. 1a mirada qué

« Elimp

énfasis de identidad,

falta por exceso, la que se encuadra en video y hombre. Entonces vayamos 2
proximo Encuentro latinoamericano de video con dos temas or
la masculinidad en ¢l video y hombre. iratados en ¢l marco de debates plenanos :

partir de ponencias especificas. Proponemos también agregar de mancra inleg
mbre Y

iginales ¢ inédilos:

el tratamicnto del lenguaje femenino y masculino y de las imdgencs de i
mujer quc csos mismos lenguajes crean.

Montevideo 90
89

Resolucion de los Delegados de Ia

Primera Muestra Latinoamericana de

video

El Comité Organizador de MONTEVIDEO 90 con el fin de hace :
Muestra Itincrante de Video Latinoamericano eligié dos delesados Erpm&z’c. -
participantc para quc propusicran al Encuentro una seleccién de 4 hg:-)n_gcgc ‘,'I(J;d 5
de su pais. En Montevideo los delegados electos acordaron la reduccién Jctfg
duracion a ‘2 1_101'3;9, por pais. EIaboraron €n conjunto una propuesta para la
difusion y distribucion de esta Primera Muestra del Continente que tendr cardcter
itincrante. Esta quedd a_confonmda por 55 videos de 13 paises con una duracién
total de 17 horas 26 minutos.
Propucsta pard Difusidn ¥ Distribucién de la

Muesira

La seleecion de una muesira itinerantc ha sido un importante desafio del Comité
Organizador de MONTEVIDEOQ 90.

Por primera vez en los Encuentros anuales se preselecciona y luego selecciona
una mucstra representativa de la diversidad de expresiones del movimiento de
vidco latinoamericano.

Fue un desafio ¢l aspirar a la represeatatividad y también lo fue ¢l esfuerzo de
visionado.

Esta primera muesira itinerante es un esfucrzo creado por todos; por lo mismo.
con seauridad presenta las falencias propias de un primer intento.
Nos asiste la certeza de que la Muestra serd capaz dc gencrar un hecho audiovisual
en ¢l imaginario cultural de América Latina. De ahi la relevancia de un esfucrzo
colectivo por su continuidad anual en los Encucntros del movimiento de vidco.

Sobre la base de esta expericncia recomendamos al fuluro Comité Organizador:

+ Regular con precision horas de scleccin definitiva, Asi mismo, respecto
al aifo de produccion de los programas. En este sentido proponemos que la
Mucsira sea de programas entre Encuentro y Encuentro, salvo cn aqucllos
paises que no han participado cn Muestras precedentes. En cuanto a las
heras proponcmos tres de selcccion por pais y una hora y media de
scleccion definitiva.

* Garantizar mecanismos de representatividad nacional de los delegados.

* Garantizar una operativa de visionado durante el Encucntro que permita un
visionado general de los programas que participan de Ja Muesira.
Produccion

Co i~ y _ )

Plcg;frl' objeto de garantizar una 6ptima produccién profesional de la Muestra, cl

rcalicciT (fc delegados propone dar mandato a la Comisi6n Organizadora para que
as gestiones tendientes a su financiamicnto y ejecucion I€cnici.
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A tal efecto proponemos:

que en un plazo no superior a tres meses la Muestra se edite en un centro
de copiado intemacional en PAL y NTSC y en formato de una pulgada,
que la coordinacion asegure el traslado de originales U-matic desde |os
paises hasta Montevideo y el Comité Organizador de MONTEVIDEQ 90,

que los productores seleccionados para la Muestra se comprometan a
mandar copias de alta resolucion, junto a fichas técnicas y sinopsis en un
plazo no superior a un mes. En el caso de programas con compromisos
comerciales previos, esa informacion deberd adjuntarse.

« que de fos master de una pulgada se obtengan copias U-matic para cada uno
de los pafses representados en la Muestra.

« que una vez conseguidos estos objetivos cese la responsabilidad del
Comité Organizador MONTEVIDEO 90 en las gestiones de difusién y
distribucién de [a muestra.

Difusién
La difusién de la Mucstra serd responsabilidad operativa de las Asociaciones
Nacionales o bien de las productoras o instituciones representadas en la seleccion
por sus delegados.
A efectos de una eficaz difusién proponemos:

» que una vez recibidas las copias U-matic se organicen simultdneamentc
exhibiciones nacionales en las m4s imporiantes ciudades de los respectivo
paises.

» que con posterioridad a la primera Muestra Nacional se reproduzcan copias
en VHS para ser difundidas en productoras, instituciones, videotecas,
organizaciones sociales, centros educativos, elc.

Distribucidon
Las gest iones de inserci6n comercial de la Muestra (TV. Video Clubes y otros
espacios) serd responsabilidad operativa de aquellas distribuidoras europeas.
norteamericanas y latinoamericanas interesadas en el video regional.

Sin embargo, en los pafses representados en la Muestra, son responsable
iniciativas de distribuci6n las respectivas asociacioncs o delegados nacionales, 0
bien de coordinar esfuerzos con las distribuidoras.
A 1ales efectos proponemos:
* Queel Comit¢ Organizador de MONTEVIDEO 90 sc asesore y determine
una politica comercial de distribucién de Ia Muestra.
. Su:t un balance de eventuales gestiones comerciales y de la difusion social
Ac a Mucstra se realice entre todas las partes en el préximo Encuentro
N nual del Movimiento de Video Latinoamericano.
OTA: i .
TA: En el caso de México se ha mandado a sus delegados para que en el plazo

de un mes, selecci
S, cciofien una mues i i a
Muestra Itinerante, uestra de una hora y media a integrarse 4

s de

Cuarto Encuentro
Latinoamericano de Video
Qosqo 92

Entre el 16 de noviembre y el 5 de dicicmbre tuvo lugar en la ciudad del Cusco el
"IV Encuentro Latinoamericano de Video, Qosqo 92". Organizado por la
Asociacién de Video de Lima, el evento congregd a méds de 200 personas
pertenecientes a 14 paises latinoamcricanos.

Dentro de este marco, del 16 al 21 de noviembre se desarrollé un seminario sobre
metodologias de capacitacion en produccién y ¢l uso del video.

Paralelamente. una comisién selecciond las obras que integrardn la 11 Mucsira
Itinerante de Video Latinoamericano de 21 horas de duracion. quedando
finalmente representados 15 paiscs. Asi mismo, un seminario-taller evalud cl
Movimicnto de video Latinoamericano a través de los diagndsticos prescntados
por cada pais y elabor6 las estrategias a seguir hacia el afio 2.000.

Durante la semana central, del 23 al 28 de noviembre, ademds de lus
exposiciones y conferencias de Regina Festa y Enrique Gonzales Manct entre
otros, tuvo lugar una muestra interna y un mercado. Se constituycron también
comisiones especiales que tralaron temas especificos relacionados con cl video:
Niiez, Juventud, Campesino, Mujer y Educacién. Por iniciativa de los
asistentes se crearon otras dos, llamadas "Video Vaca" y "Televisiones
Comunitarias”. Por iiltimo, con todas las realizaciones sclcccionadas para lall
Mucestra Ttineranic s¢ organizé una exhibicién abicrta en tres salas de la ciudad.

La sesién plenaria final recogi6é en su discurso las accioncs y propucstas
planteadas por las distintas comisioncs. concretando un plan de trabajo para el
bienio 1993-1994. Ademds. tom6 el acucrdo de realizar los Encucntros
Latinoamericanos cada dos afios. designandose a Cuba y Brasil como sedes de
1994 y 1996, respectivamente.  También sc cfectuardn rcuniones intermedias
Para evaluar y planificar las actividades, las cuales s¢ llevar4n a cabo ¢l 93 en
Colombia y ¢l 95 en Honduras.

i?c} e de dicicmbre sc llevé a cabo ¢l Taller de Dramalturgid. conducido por

chata Pallotini, congregando a mas de 30 videastas del continenle.
Ess l?;c“ de cslos 2 ailos difundir y distribuir la Il Muesira Ilincrunl(l:. :fd.(.:ltluziédl:
infg SPonsabilidades asumidas por acucrdo en las dreas de capaciticion.
macién. exhibicién y espacios comunitarios.
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"Qosqo 92" signilicd un avance pari el Movimicnto Latinoamericano de Video
que ahora coordina acciones concrelas encaminadas a la democratizacion de Jg

comunicaciones y la identidad latinoamericana.
La Comision Organizadory

Estrategias del Movimiento
Latinoamericano de Video

Introduccion
Los lincamientos estratégicos del Movimicnto Latinoamericano de Video deben

fortalecer el sentido politico y social de su constitucién, asi como ¢l espiritu

crealivo y eficaz de sus accioncs,

En Santiago 88. Cochabamba 89 y Montevideo 90 se definicron
progresivamente estos lineamicentos que ¢n Qosqo 92 se articulan con l:u;_ lineas
prioritarias de las estrategias que definen los ejes de accién. los objetivos
especificos y las accioncs concretas que deben realizar los miembros del
Movimicnto hasta el préximo encuentro,

El Movimiento ha ido madurando y nosotros aprendiendo en este largo y
solidario camino de lu integracion latinoamericana y esperamos que los acuerdos
tomados pucdan llevamos a lograr metas concretas y a desarrollar acciones mis

eficaces.

Lineamientos Politicos del
Movimiento

Diversidad y Pluralidad Cultural

Lo que caracteriza y fortalece al movimiento es su permanente preocupacion por
valo{ar_ nuestra identidad latinoamericana y promover, a través de un:la
multiplicidad de procesos y géneros, los movimientos sociales y populares dc

continente,

Transformacion Social

Frente a I95_ fragiles procesos politicos de democratizacién del continenle y ala
recomposicion hegeménica mundial, sostenemos nuestra firme vocacién por ¢l
cambio y transformacién de nuestras sociedades. fortaleciendo a la socicdad civil
para la participacién y la democracia.

i

Qosqo 92 i

Integracidn Regional y Latinoamericang

Propiciamos una voluntad de integracién regional latinoamer

i 4 S atin

fragmentacion y consolide esfuerzos para lograr mec,-m,‘,,-mr::(rj':i‘;gigue supere la
n comiin,

Conumnicacién para el Desarrollo
Entendemos el lmb{.ljn con el video como una Propucsita vinculada a log
educativos, comunicacionales y artisticos como un medio fundamcntflroccsos
politicas de desarrollo de nucstros paises, en las

Relaciones Sur-Norte ¥ Sur-Sur
Buscamos una nucva calidagi politica y estralégica de las relaciones de
cooperacion, financiamiento ¢ intercambio enire instituciones ¥ actores sociales
en el norie y en ¢l sur. chmds propiciamos la bisqueda de nuevag posibilidades
de proyeccion del espacio audiovisual latinoamericano en esas regiones y de
acceso a su produccion audiovisual en nuestro continente,

Nos proponemos también potenciar las relaciones sur-sur en una Igica conjunta
por una comunicacion democritica en ¢l mundo.

Ejes de la Estrategia

Organizacion y Descentralizacion del

Movimiento

Continuarémos potenciando al mdximo las instancias organizativas del
movimicnto. impulsando las articulaciones nacionales y reconociendo 2
instituciones y coordinaciones locales representativas en calidad de interlocutores
vilidos para las acciones del Movimiento.

Su tarea debe ser orientada por la interaccion orgdnica para la definicion de planes
de trabajo articulados a la cstratcgia latinoamericana.

Democratizacidn de las Comunicaciones

Dcfgn_dcrqos el derecho de comunicar potenciando cl acceso democritico y

parlicipativo a las nuevas tecnologias y redes de informacion. emisidn y

Comunicacién a niveles locales. regionales. nacionales y mundiales.

(I;hlr;:sm estralcgia debe impulsar acciones, entre distintos actores sociales, para cl
eate legislativo y cultural que exige la recomposicién hegemdnica mundial.

Ampliaciin del E spacio Audiovisual

g:_'{‘:lfk{amos que la ampliacién del espacio audiovisual no s6lo pusa por la

|e|._‘cg::cld.“ yfo acceso de los medios de co!nunicacldn. la informdtica y las

piblic OS""(;C-'IC!0|lc§ $ino también por la extensi6n de la basc de productores y de

Comullic;;c‘c la calidad de la produccién cn su forma. su contenido y contex(o
1onal, ‘
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Apostamos por la proyeccién de una imagen propia de las diversay
manifestaciones y realidades latinoamericanas y por nues(ra auto-alirmacion
cultural a través de mecanismos de intercambio para ampliar los espacios de

exhibicién y distribucién.

Cooperacion Iniernacional

Creemos que ¢l impulso y la evolucion del movimifenlo en I.os ultimos aiios
permite replantear de manera conjunta. como Movimicnto Latinoamericano de
Video. nuestras relaciones con las instituciones de cooperacién (financiamiento e
interlocucién) en funcién de lograr un equitativo nivel de negociacién y
representatividad en la canalizacién de recursos, de acuerdo a las responsabilidades
asumidas en el plan de trabajo derivado del IV Encuentro Latinoamericano de

Video.
Lineas de Accion

Capacilacién, Investigacion e Informacién

Objetivo gencral:

Desarrollar una estrategia por proycctos especificos para la capacitacion.
investigacién e informacién con un sentido multiplicador y descentralizado. a
partir de una estrategia de interacci6n que permita la racionalizacién de las
actividades, la integracién de las propuestas y la socializacién de las mismas.

Capacitacion

Objetivo especifico:

Disefiar y desarrollar un proyecto de capacitacién en video para !‘ormar
capacitadores con experiencia y aptitudes pedagégicas. s!slemnuzqﬂdﬂ
experiencias y metodologias para actualizar criterios y permitir el intercambio de
materiales para la enseilanza.

Acciones:

Elaborar, financiar y organizar talleres y seminarios especializados a nivel
latinoamericano dirigidos a capacitadores que garantice el sentido multiplicador
en los dmbitos nacionales y regionales:

* Taller de Telemitica y Tecnologia Avanzada, que realice un estudio previo
de actualizacién ¢ integracién de sistemas de informacién ¢ intercambio de
fcil acceso. Responsables: Video Tiers Monde-Canads, INICTEL-Peru

* Taller de Curricula y Metodologias de Formaci6n, que intercambic
experiencias en el diseiio y pedagogias de capacitacién. Responsables:
CIESPAL.- Ecuador, AVL-Pert, CENECA-Chile

* Seminario de Evaluacién y Planificacion de Propuestas de Capacitacion.
que proyecte nuevas acciones interactivas de cardcter estratégico en ¢l
continente. Responsables: CERT-Cuba. AVL-Perd.

Qosqo 92 "

Delegar y promover en los dmbitos nacionales I realizaci

5 . ctibaes . : 1Zacién 2
inicrmedio que cubran demandas especificas ‘!Vidcnciaa;‘sd:nus;c;?s de nivel
realizado para Qusqo 92, cuyos ejes lemiticos son: iagndstico

« Metodologias de investigacién en video,

« Mercadeo y distribucién.

« Usos y utilidad educativa del video,

« Experiencias de produccién para canal abierto,

Investigacion

Objetivo cspecifico:

Promover una linca de investigacion que integre la reflexién y generacién de
conocimientos basada en la sistematizaci6n de la produccién y el uso del video y
de sus implicancias sociales.

Acciones:

» Permanente actualizacién y socializacién de las bases de datos del
Dircctorio. Catdlogo y del Diagndstico Latinoamericano claborado en
Qosqo 92.

« Elahoracion de guias metodolégicas para ¢l seguimicnto. evaluacién y
sistematizacién de experiencias de video.

« Convocar a un seminario-taller que permita la evaluacion de los avances en
los diagnésticos nacionales. Responsable: AVL-Peri.

Infornacion

Objetivo especifico:
Impulsar una linea editorial del Movimiento, que permila el acceso, sistemtico
¥ actualizado. a la informacién sobre las experiencias, reflexiones y avances de
los ejes estratégicos del Movimiento Latinoamericano de Video.
Acciones:
* Elaborar. financiar y ejecutar un proyecto de Bolelin informativo que
integre en su comité editorial a representanies de asociaciones locales y
nacionales ¢ interlocutores vélidos del Movimicnto. '
. C‘nda_asociacién designard y capacitard a sus corresponsales para la
canalizacién de informacién sobre el desarrollo y la reflexion del video en
} cada pais.
i P_ublicar periédicamente a través de suplementos y ndmeros especiales.
directorios nacionales, caldlogos. y diagn6sticos temdticos. Responsable:
AVL-Penj,
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Legislacién para la Produccién y Difusion

Objetivo general:

Enfrentar y promover el debate y reflexi6n sobre los caq‘tbios y formulaciones
legislativas. que en el campo de las comunicaciones imponen _Ias politicas
neoliberales. las tecnologfas de punta y la globalizacién de las
telecomunicaciones en prejuicio de nuestras identidades.

Acciones:

+ Creacién de una comisién juridica que coordine y recopile las normas y
reglamentos concernientes a los aspectos legales referidos al espacio
audiovisual. incluido un estudio comparado que contribuya a esclarecer
decisiones pertinentes. Dicha comisién podria asumir la condici6n de
representante legal de las asociaciones. instituciones ¢ interlocutores en el
sector del video a nivel intemacional.

+ Elaboracién de una propuesta de normas y principios legales o de politicas
que sirvan de referente para las acciones y proyectos de ley impulsados en
los paises, promoviendo incentivos para la produccion independiente y
allernativa, asf como mecanismos para la defensa de los derechos de autor.

+ Presentar propuestas que estimulen la mayor participaci6n de las
producciones nacionales de video en las transmisiones de television en
todas sus modalidades, especialmente promover la reglamentacién que

proteja y estimule las transmisiones de baja potencia.

+ Realizar cursos especificos sobre regulaciones legales, incluyendo los
procedimientos contractuales, proyectdndolos hacia legislaciones de
integracién que tengan en cuenta los bloques regionales.

« Pana el préximo Encuentro seria deseable que todos los paises presenien Su
proyecto de legislaci6n y un informe sobre los avances efectuados.

Comercializacién, Distribucién y Exhibicién
Objetivo general:
Desarrollar una estrategia global de comercializacién, distribucior
para incentivar el intercambio y la autofinanciaci6n, redefiniendo
con los mercados, redes y festivales.

Objetivo especifico:

Establecer crilerios y mecanismos de intercambio a fin de evitar prejuicios a los
productores y usuarios.

Acciones:

* Realizar un inventario de mercados, distribuidoras y festivales.

* Revisar las normas contractuales 46l coializacion
renlables, y propongs modélos de gome

* Scleccionar paquetes teméticos para ciclos, muestras latinohmericanas.
campafias, elc. que potencaiicen las salas de exhibicién.

1 y exhibicion
las relaciones

Qosqo 92
97
« Establecer convenios con instituciones soci
fiacy . sociales y estatales

ampliacién de los espacios de exhibicig Statales para Iy

producciones. ny la rentabilidad de Jas
« Difundir la Il Muestra Latinoamericana de Vi . ’

y mundial. € Video a nivel nacional, regional

Espuacios C ontnitarios

Objetivo general:
Ampliar y consolidar las expericncias de Iclevisin y vid st
r . = z A CO comun

fortaleciéndolos como espacios de comunicacién horizontal y democrilica e
Objetivos especilicos

Consolidar y ampliar los espacios de televisién y video comunitario
aprovechando las experiencias de canales regionales, culturales. asf como las
meltodologias de las televisoras de la calle y los visionados ya existentes.
Propiciar una interaccién enire las experiencias de video de la calle y visionados
con las televisoras comunilarias.

Apoyar la creacion de canales comunitarios de baja potencia.

Buscar el intercambio de experiencias, metodologias, materiales y procesos
comunicacionales del video y la televisién comunitaria a nivel latinoamericano,
Fomentar la constitucién de redes de television y video comunitario a nivel local
y latinoamericano.
Estimular el acercamicnto de personas y entidades que Irabajen en programas con
objetivos y contenidos comunitarios en las televisoras comerciales y eslatales.

‘Ahordar los estudios necesarios a fin de conocer la realidad del scclor y el
impacto que se¢ deriva de los usos del video y la television comunitaria.

Acciones:

* Realizar un diagnéstico de television y video comunitario en cada uno de
nuestros paises (sistematizacion de datos a partir de fichas comuncs).

* Buscar conjuntamente canales de financiamicnto y coproduccién que
apoyen las experiencias de televisién y video comunitario a nivel nacional
¥ latinoamericano.

& (l;‘roducinc intercambiar materiales multimedios y desarrollar jornadas a fin

¢ promover una mayor integracién de metodologfas y conocimicntos.

* Realizar a finales de 1993 un seminario-taller latinoamericano de
l‘clcwsmn y video comunitario. Previo a esta actividad se llevardn acabo
‘&ncucnlrus nacionales a cargo de las respectivas organizaciones.

tsponsables: ABVP y AVL para Octubre 1993.




98 Cuarto Encuentro Latinoamericano de Video

Comisiones Especiales

Video Mujer

Para ¢l préximo El
imagen de la mujer ¢n
integrada por personas qu

Encuchiro S¢ proponc Creitr uni Comisién de Evaluacién dc 1
¢l video latinoamericano. Esta Comision deberd ser
¢ tengan una capacilacipn sobre género.

La Comisi6n trabajard paralelamente con la Comisién de Scleceidn de fa
Mucsira. con ¢l objetivo de hacer un diagndstico de como se presenta la imagen
de la mujer cn los videos latinoamericanos hechos por mujeres y hombres.

A partir dc este diagndstico s¢ scleccionard una pequeiia mucstra representativa de

los vidcos que mejor ilustren las conclusiones del diagnéstico. Este y la muestra

serdn presentados como ema central en ¢l Encucntro para generar un debate con
¢l conjunto de los participantes.

« Dado el éxilo y la importancia de los dos Festivales de Yideo dirigidos por
mujeres realizados en Peni, consideramos necesario que en las estrategias
de capacitacién para el movimiento de video en América Latinase
incorporen las experiencias de estos festivales. Igualmente se debe incluir
la perspectiva de género en la metodologia de capacitacion y ademds se
debe garantizar la presencia cquitativa de las mujcres cn los talleres que s
realizan,

» Apoyar ¢ incentivar muestras y festivales de vidco con temdticas de qlujcr
asi como festivales de video dirigidos por mujeres en los diversos pafses dc
América Latina.

« Se acuerda proponer a los organizadores que se realice el 111 Festival de

,Videos dirigidos por mujeres en Ecuador, para el afo 1993, asi como una
muestra latinoamericana sobre video-mujer,

« Apoyar la ampliacién y difusion del Catdlogo de Videos latinoamericanos
sobre el tema de la mujer,

= Finalmente, decidimos levantar nuestra protesta por la forma degradanie
como s utiliza a la mujer en los medios publicitarios del continente.

Video Educacion
Objetivo general:

Intercambiar experiencias sobre producci6én y utilizacién del vidco pard
actividades educativas.

Objetivos especificos:
Identificar avances, limitaciones y posibilidades del video como medio educativo.

Precisar orientaciones para la investigacion, produccién y uso del video-
educativo,

Elaborar propuestas sobre 1a formacién audiovisual de los educadores.

Qosqo 92 i
Video Niniez
Produccion:
promover la produccion de materiales para ninos r
humanos en formacién. Apoyar en todo sentido |
materiales pira nifos
Cupacitacion:
propiciar la capacitacion en lenguaje audiovisual y uso de fos medios nara
macstros y estudiantes de educacién por su contacto directo y pt!l'mam:mc-C(EJn 3
poblacién infantil.
Propiciar L apertura de un espacio para la capacitacién del nino en lenguaje
audiovisual dentro de lus instituciones dedicadas a la ensefianza de comunicacion
audiovisual u organismos con actividades o proyectos de capacitacion en esie
campo.
Dilusion:
Difundir en lugares o actividades cspecificas para niftos los materiales para la
infancia que forman parte de la muestra itinerante (escuclas. clubes, festivales
T.V.. video- rents. elc.)

csp_clpqdq su condicidn de scres
as Iniciativas de produccién de

Vieleo Joven

Frente a la carencia de espacios de comunicacién e intercambio de experiencias
entre nosotros hemos resuelto crear en este 1V Encuentro "LA RED
LATINOAMERICANA DE VIDEO JOVEN". la misma que permitird la
Inlcgracion de jovencs realizadores y por consiguiente ¢l intercambio de
materiales y expericncias. Esta Red Latinoamericana contard con coordinadoras
nacionales que descentralizardin la informacién.

Abrir un espacio de participacicn a los jévenes en los posteriores encuentros.
Caparitacidn:

Organizar talleres de itaci j i i i
£ant capacitacion para jévenes realizadores orientados hacia la
comunidad. G

Intercambio de capacitacidn y autocapacitacion.

Contar ¢g i '
T con asesoria de videastas de mayor i iti §
St el yor Irayccloria, transmitiéndonos sus

Facilit i i

acuerdir:?]suel acceso al malcrial audiovisual y bibliografico de capacitacién de

i estras posibilidades. siendo este extensivo a videos de nuestro interés
preferencial a la venta de las copias.

2 Distribucign ¥ Difusién:

! CCeder €spacios en

8ualdad de trage e la

B
SUmular 15 creacion

publicaciones especializadas en vidco.
difusi6n intema y externa de nucstros videos.
de muestras y festivales para los jévenes realizadores,
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Financiamiento:
Acceder a la produccion de videos a través de colaboracién y/o intercambio de

sCrvicios y equipos.
Contar con asesoria y financiamiento para la produccién y realizacién de videos,

~NOSOTROS VEMOS EL VIDEO COMO UNA ALTERNATIVA DE
EDUCACION. CULTURA Y DESARROLLO, FRENTE A LA TELEVISION
COMERCIAL Y PRIVADA. NOS ENCONTRAMOS EN EL PROCESO DE
HALLAR NUESTRA IDENTIDAD COMO JOVENES

LATINOAMERICANOS".

Bases para las coordinadoras de la Red Latinoamericana de Video Joven:

Que en cada pais se constituya una Coordinadora Nacional, que sc encargue de
velar por la consolidacién de la "Red latinoamericana de Video Joven™.

Que sea una persona. institucidn o asociacién por pais, que s¢ encarguc de

representar la Red.
Para ¢l caso Perd. se tomé por acuerdo que sca la Asociacién Promotora de

Vidco Joven ANDENES.
Para ¢l caso Chile la institucién representativa s el "Taller de TV de la

Universidad Blas Caiias.

Para el caso Argentina y de otros paises. sc estableceri la representatividad luego
de confirmar direcciones y personas responsables.

Cada representante de las Coordinadoras Nacionales, se encargard por velar,
solucionar y viabilizar las propuestas e inquictudes locales.
Cada representante se compromete a seleccionar videos rcalizad_os por jdvcnc;.
los mismos que sc enviardn a todas las demds coordinadoras que integran la Red.

cada seis meses (mayo y noviembre),
Las coordinadoras deberdn tener en cuenta que los videos a intercambiar estén
grabados cn la modalidad SP (2 horas).

al rccibid0|

Cada representante nacional s encargard de difundir el materi
acompaitado de una cncuesta. por formular, la misma quc serd devuelta
acompaiada de las eriticas de la Coordinadora Local.
Cada representante nacional se encargard de buscar espacios de infO{]“ac.m" Y
difusion para Ta Red. la misma que serd intercambiada con las experiencias de
produccion. :

ogrdficas

Cu_du Coordinadora Nacional se encargard de buscar [ucnics bibli
cxistenics en su pais. las mismas que serin canalizadas a través de la Red.

Video Popular
+ El video popular promucve toda aiccién que permita la expresién de 10s
participantcs en 10mo i procesos de comunicacién horizontal.

Qosqo 92 b

« Fomenta la apropiaci6n del medio video de
poblacionales implicados. parte de los grupos

« Nos proponemos como desafio conciliar Ja T
desarrollo estético. comunicabilidad con el

« Creemos imprescindible contribuir a sensibilizar a Ia soci
legitimidad de los procesos comunicacionales prcsem:gcc':‘fl'tisgcbm In
popular. ’

« Consideramos que ¢l video popular debe aportar a la construcci
universo simbélico latinoamericano. posibilitando el nccc's:c;;on o
conocimiento de nuestras culturas nativas,

« El video popular puede contribuir a despertar en el individuo una
conciencia de si. del otro y de su ambiente para. a partis de allf, intervenir
en la bisqueda de una transformacién de su calidad de vida.

« Que en los futuros evenltos se recoja la dindmica de la organizacién del
Vidco-Foro metodolgico denominado "Video Vaca™. basado en la
solidaridad e integracion de los pasticipantes, buscando dar continuidad a la
movilizaci6n de los comunicadores en torno a sus producciones, por los

buenos resultados obtenidos en QOSQO 92,

« Establecer un compromiso de informacién oportuna y transparenie a nivel
de todo el Movimiento Latinoamericano de Video.,

« Potenciar las redes de difusién establecidas. mediante la distribucidn de
catdlogos actualizados e intercambio dc material audiovisual,

« Crear instancias reciprocas de capacitacidn, asistencia técnica y
conocimiento de experiencias.-
* Generar instancias modulares de coproduccién a nivel latinoamericano, que
permitan la ampliacién del espacio audiovisual.
* Integrar a los usuarios en las dindmicas de produccidn.
* Diseilar mecanismos de evaluacion que recojan las opiniones de los
usuarios, gencrando un proceso de interlocucién.
* Disefiar investigaciones y estudios de piblicos que permilan conocer las
demandas de la poblacién en torno a nuestra produccion.
* Sistematizar los procesos de produccion y las metodologfas de trabajo.
: I{npul;n' el proyecto de realizacién de un video de creacién colectiva, cuya
dmd!n ica comprende dos niveles: ¢l video producido y el vidco proceso que
= explica la metodologia de trabajo de elaboracién del vidco.
d:g"‘ _g:ﬂhzado_r deberd enviar un cassette con un producto de 5 minutos de
s mc:; oN. en sistema NTSC, sobre un tema comiin: los niflos trabajadores:
e mms enviard otro video con ¢l procedimiento metodolégico. Se ha optado por
4 mencionado en solidaridad con los miles de niflos trabajadores

latinoameri ¥
simacig:fnca""s- buscando dignificar su imagen y promover un cambio de esta
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El envio se hard al centro sistematizador y distribuidor. Se cuenta con un plazo
de seis meses a partir del primero. de encro del '93.

INVITAMOS A TODAS Y TODOS A PARTICIPAR DE ESTA
EXPERIENCIA QUE CONTRIBUIRA A LA CONSOLIDACION DEL
MOVIMIENTO DE VIDEO POPULAR LATINOAMERICANO.

Televisiones Comunitarias

« Constituirse cn Red Latinoamericana de Television Comunitaria que
buscard su ampliacién con otras experiencias del continente.

« A panir de la identificacién de avances y nccesidades comuncs, se conviene
cooperar interactivamente para cl intercambio en los diversos campos y
especilicamente en lo relacionado con metodologias, productos y procesos.

« Identificar y buscar intercambio y cooperacién con otras experiencias y
organizaciones de nucstro campo a nivel internacional,

De igual manera la Red consideré urgente para el avance y sostenimiento de las
TVs Comunitarias:

« La capacitacién y actualizacién del personal que trabaja en cl drea creativa.

« Laactualizacién y mantenimiento de equipos y lecnologias que respondan
a los requerimicntos bdsicos de los televidentes.

« El plancamiento eficaz y evaluacién permanente de la programacion que se
emile.

« La capacitacién del personal para el mancjo administrativo de canales con
cl objeto de que estos puedan sostenerse y gozar de mdrgenes financieros
para asegurar aclualizacién de equipos y capacitacion de personal.

« Avanzar en legislaciones democraticas que ofrezcan y protejan la libertad de
expresion y climinen las trabas que hasta ahora se¢ imponen al medio.

+ Esta Red Latinoamericana de Television Comunitaria la componen por
ahora: TV Sicuani, Cusco, Perii; Canal 45 de Villa El Salvador, Lima-
Perii; La experiencia de la Municipalidad del Bosque en Chile: E1 CIAN de
Pasto, Colombia.

Resoluciones Generales

* Que los encuentros latinoamericanos tengan una periodicidad bianual_- ElV
Encuentro se realizard en Cuba en el aflo 1994 y el VI Encuentro seri eft
Brasil en 1996.

* Realizar reuniones intermedias de evaluacién y planificacién que sc
llevarin a cabo en Colombia en 1993 y en Honduras en 1995. Estas

reuniones contardn con la participacién de delegados de los paises adscritos
al movimicento.

Qosqo 92 05
« Otorgar facultades de interlocucion dosat e .
coordinacion con las comisiones :srg{':.::: ::.:::::E:.‘i::l;:sd:v‘:;:’p"d%n yen
a los organismos siguicntes: ' o8 mencionados
-Asociacién Brasilera de Video Popular,
-Movimicnto Boliviano de Trabajadores de fa Ima ien
-Movimiento Nacional de Video de Cuba, EEn:
-Asociacién Gremial de Productores de Cin

Chile. ¢. Video y Television de
-Movimicnto Nacional de Video de Hondurus (Vide :
-Asociacién de Productores de Cine.y Videg do fr et

¥ Vidco de la Repibli i
del Uruguay. 1 Repiblica Orienial

-Videocombo. Colombia.
-Asociacién de Video de Lima, en coordinacién con Ia Asociaci
: : SOCi .
Vidco de la Region Inca. la Asociacién de Videastas de Ica‘;r“?;: =
Asociacion de Video de Tacna,

Por razones de fucrza mayor vanios vidcastas ecuatorianos no pudicron llegar a la
sede del IV Encuentro Latinoamericano de Video. Ecuador solicitd su
incorporacién al Consorcio Latinoamericano. Pedido que la Comisidn
Organizadora dc QOSQO "92 considera atinada por la trayectoria del Movimicnio
de vidco Ecuatoriano.

+ Que sc incorporen los acuerdos finales del Encuentro y los acuerdos de las
Comisiones Especiales.

+ Quc el Informe Final de QOSQO '92 contenga el informe del Seminario
Taller de Capacitacion,

. égmdcccr y reconocer a Peni por ¢l magnifico encuentro organizado en el
usco.

Quc_ los informes de los encuentros contengan ¢l balance econémico.
Enviar una cana de saludo a la ONU por su solidaridad con Cuba.



Ponencias Centrales
Qosqo 92




Diagndstico del Movimiento
Latinoamericano de Video

Enrique Gonzdlez-Manet

ICRT. Cuba

Micmbros de las asociaciones nacionales de video ¢ interlocutores nacionales de
: Chile. Colombia. Cuba. México. Uruguay. Argentina, Brasil. Bolivia, Peri y

Honduras. convocados por la Asociacion de Video de Lima (AVL) como

organizadora del IV Encuentro de Cusco 92. sc reunicron los dias 21 y 22 de

noviembre para tratar sobre ¢l diagndstico del Movimiento Latinoamericano de

Video en el periodo que media desde ¢l 11T Encuentro de Montevideo 90.

Lineas convergentes manifiestas en el desarrollo de la produccion y ¢l
surgimicnto de nucvos grupos de realizadores independientes, asi como el

) creciente acceso de materiales de vidco popular a las televisiones locales, de
servicios piblicos y privadas, y una aproximacién mds concreta y prictica a la
institucionalizacién de la actividad audiovisual, caracterizan las experiencias del
Movimienio Latinoamericano de Vidco cn estos tltimos anos,

‘ Aspectos diferenciados en los sectores de organizacién y desarrollo, creacion de
videotecas y progresiva claboracion de materiales de ficcion en diversos paiscs,
matizan cambios significativos que indican un creciente proceso de maduracian y
concertacion de las asociaciones y del Movimiento en su conjunto. Por su
cardcier motivador, estas experiencias particulares ameritan ser reflejadas de
. modo expreso cn ¢l conjunto de avances relativos logrados durante este periodo,
| ‘I:’::; :0 que la sintesis de los informes por pafses se recoge como anexo a csie do-
cnlo,

Problemas Fundamentales

Lo , N |
p,.(:;'j problemas fundamentales que afronta ¢l Movimicnto, y en general la
: vauecion del video alternativo, se refieren a las fuentes de financiamicnto,

"il;:_:iléincm"j ‘-"","ih_UCiﬁn y comercializacion. Y. cn menor medida, a !Ia

s“mwivc,{ci?dp‘ICll:.]c,'o". (Estos temas constituyen la clave @nt_ru_!hdc i:|

necesigag dcl::y consolidacion de una actividad cuya importancia sc reve ’I:!ll a

Wliv on 1o cOMuNicar y expresar nucstra identidad y voluntad de pasticipacion
en ka socieda,
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Es de especial significacién que los cambios visibles, como _Ia concurrencia de
nuevos actores sociales y el surgimicnto de espacios alternativos de produccién
y circulacion de mensaje, se producc cn un marco _Icgal rczagado_con respecto al
impacto de las nucvas tccnologias de informacién en ¢l dmbito ccondmico,

social y cultural.

Este vacio regional. resulta de la ausencia de politicas nacionales de
comunicacién y del temor de los intereses transnacionales y domésticos a la es-
tructuracion_de cspacios populares y servicios piblicos, es enfrentado
actualmiénic cn algunos paises mediante la gestién, exitosa en ciertos casos, de
legislaciones bésicas. que podrian garantizar la produccién y estabilidad del video
altemativo comao factor esencial de la industria cultural,

Eslas seitales estimulantes ticnen ¢l mérito de producirse en momentos de
extrema dificuliad para nuestros pucblos por la incidencia de prolongadas crisis
econdmicas, aceleracion incontrolable de la deuda exierna, acentuacién del
intercambio desigual, privatizacién generalizada de los bienes y recursos
publicos. y desregulacién de las normas del Estado.

En particular. la erosion o cancelacién de politicas nacionales. inhibe iniciativas
de mediano y largo plazo que permitirian proyectar acciones futuras, Parcciera
como si los planes e iniciativas relevantes en ¢l campo de la cultura vinculados
a la expresion popular, estuvieran cada vez mds adscritos a la iniciativa creadora
y a la voluntad de ser de los grupos independientes del video.

Otros clementos que deben ser tomados en cuenta son los que derivan de la
expansion global de una industria cultural caracterizada por su alcance mundial,
grandes iffversiones y concentracién del poder en estructuras multimedios cuyas
funciones y servicios son cada vez mds articulados. Estos medios como la
transmisién dirccta de satélite. redes de distribucién por cable o microondas.
antenas parabdlicas y. eventualmente. la television de alta definicion. podrian
contribuir a la diversidad y democratizacidn cultural y a la preservacion de las
identidades. pero producen "mas de lo mismo" en el marco de objetivos de lucro
y alienacién consumista.

Tales fenémenos que tienden a agravarse. desatan una fuerle competencia no sélo
comercial y de mercados. sino también cn 1érminos de espacio temporal para 10S
diversos usos audiovisuales. ¢ incluso para la autoformacién y el intercambio
interpersonal, Una referencia es que cn América Latina es posible captar mis de
120 canales de 30 satélites que ofrecen unos 25 mil programas mensuales.
principalmente peliculas de acci6n y entretenimicnto.

Es significativo que en los dltimos 3 ailos se ha producido

verdadera explosi6n de antenas parabélicas calculadas hoy en

de unidades. sin que ninguno de nucstros paises haya legislado al respecto 4C0

a politicas e preservacion de I cullura propia y de la soberania. Esta situacion.

3'3 "};19"0 prondstico, hace més responsable y perentoria la accion de los grupos
e video.

De modo contradictorio. se reveld en los informes y debates de diagndstico del
v Encuentro. que el abaratamicnto de precios y creciente perfeccionamicnlo c
las cimaras y equipos de edicion y transmision. abren posibilidades de

en el Continentc una
mads de un millén
o acorde

V—‘

Qosqo 92 -

jcipacion mayor. Su resultado en s dos Glimos aioc ha <t 1. g
de nucvas vias de acceso y ¢l surgimicnto de nue :’(:gdg:); pg: .:l:;lu rI:)d crcucm!,
realizadores. emisores y difusorcs. En algunos casos. cl impacto puede megis
por I specicicn ‘-jc e e amateurs del audiovisual, que sin dudn“l:gnu(?:
enriquecer ¢l Movimicnto Latinoamericano de Vidco.

Los informes de casos de los paises parficipantes en ¢l [V Encuentro indicar
ue subsisten limitaciones matcriales, poca gestién y falta de cficacia res ;: n
sityaciones y problemas ya cnunciados en anteriores encuentros rcgigﬁgm-a
como la Habana, 1987: T Encuentro de Saniiago, 1988; Il Encyomm o
Cochabamba. 1989: III Encucntro dec Montevideo, 1990, Entre estos aspeclos

figuran los siguicnics:

()rganizacién
« Aunque un nimero significativo de paises cuentan con asociaciones
departamentales o regionales (Argentina, Chile, Honduras y Peri) cada vez
: mds concertadas. muy pocos poseen estructuras coordinadoras a nivel
nacional (Bolivia. Brasil. Cuba y Uruguay). lo que dificulia la aplicacion
de acciones y estrategias comunes. Ademds, los grupos y recursos tienden
a concentrarsc en las capitales y ciudades de imporancia.

' » No existe legislacién directa sobre video en ninguno de los paises de la
rcgion. en la que han estado ausentes las politicas de informacién y
comunicaci6n: pese a la rdpida privatizacién de comunicacién. en América
Latina y a la desaparicién dc una decena de ministerios de informacién en
los iiltimos 15 afos. varias asociaciones libran continuados esfuerzos por
la aprobacion de leyes especificas sobre el audiovisual y el video.
promovidas con el respaldo popular y el apoyo de algunas instancias
institucionales. preocupadas por el auge irrestricto del mensaje extranjero y
la libre circulacién de imdgenes sobre las fronteras. Esic es ¢l caso de
EH:'S”' Uruguay. Argentina y Perd, habiéndose aprobado las de Ecuador y

olivia.

Difusién

* Se han organizado algunas videotecas -incluso de carfcter piblico, no
siempre bien estructuradas-: pero los grupos que acumulan fondos no
Promueven su difusién y comercializaci6n. En algunos casos, esla
' ﬂllf!mnuva obedece a coyunturas generadas por la televisién privada cn
paises donde existe un elevado nimero de canales.

* Son casi incxistentes los catdlogos y dircctorios nacionales, salvo en unos
' POcos paises en que se encuentran en procesos de organizacion, junto a la
elabo.mcldn de bases de datos. A esta falta de informacién bdsica se unc
Una situacién de pasividad entre los intercambios y la necesidad de
Participacién sistemética en redes nacionales y regionales.
* Hastamuy recientemente, una elevada proporcién de materiales de video

of vo centrada en la temdtica educativa y los documentales, abriéndosc en
Presente a una diversidad de géneros incluida Ia ficcion. Ambos tcmas
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centrales no han dejado de tener vigencia por imperativos d[: la realidad
latinoamericana. Incluso cn algunos pafses como Colombia y Cuba se hy
desarrollado el Video Educativo. Pero ahora estos géneros coexisten en
una dimensién de mayor madurcz estimulada, por ¢l aumento del nivel
(écnico. la elevacion creciente del lenguaje artistico y una mejor educacién
a los mercados y 10s espacios dc scrvicio social.

. Continta e incluso se acelera la tendencia a la desaparicién de las salas de
cinc o teatro, ante la expansién de los nucvos sistemas de transmisicn, en
particular, las redes y antenas parabglicas. Sin embargo. en algunos paises
como Bolivia, estos centros estdn sicndo reconvertidos en salas para
proyeccion de vidco en funciones diarias, lo que abre expectativas de in-
terds para los productorcs.

« En varios paiscs han surgido numerosos canales locales de corto alcance y se
han creado espacios de participacion en la television abicrta, publica y
privada, para la proyeccién de obras o ciclos de utilidad social. sin excluir el
entretcnimiento y 1a informacidn. Este es el caso de¢ Bolivia con la lelevisi6n
estatal: del Perd con el programa semanal "Manzana V" en ¢l canal 7, estatal:
Chile con el programa "Cine-Vidco” en la television nacional: y Cuba con el
programa "En Video" del canal Cuba-Vision dc la TVC.

Comercializacién
« Por razones de solvencia, en la misma medida en que ha aumentado ¢l

nivel cualitativo de las producciones. s¢ ha incrementado ¢l "Trabajoa
terceros”, en particular destinado a la publicidad comercial, al "vidco-
home" y al "Video- broadcasting”.

« Subsiste un cierto rechazo o distanciamicnto hacia tas pricticas del
mercado. pues un alto porcentaje de los grupos no comercializa su pro-
duccién ni promucve mecanismos de rentabilidad. Aunque dificil de
conciliar con la actividad creadora y proyectos cullurales. [a eficacia
empresarial sin propésito de lucro es imprescindible para la consolidacion
del video alternativo.

« Lacirculacién dc videos con objetivos de extensién cultural cuenia con
escasa recuperacion financiera, Pero, a pesar de la incertidumbre €co-
némica, en la mayor parte de los grupos independicntes, el trabajo
continga en dos vertientes identificadas cada vez mds como comple-

mentarias; la popular y la comercial.

Financiamiento
« Son muy escasas las coproducciones y la cooperacion financicra
intemacionales. Incluso existe una declinacién de interés temdtico
mantenido hasta ahora por organizaciones no gubemamentales¢
instituciones cxtranjeras. més preocupadas por la ecologia y el medio
ambiente. y menos por las cuestiones sociales.
Constatamos. [linalmente. que el Movimiento Latino
coadyuva a partir de cstas experiencias ¢ iniciativas en cl audiovisual,
los esfucrzos por la identidad cultural, la democratizacion y Ia
\ cl Conltinente.

americano de Video
a impulsar

usticia social €n

Panorama de las Nuevas
Tecnologias de Informacion

Laurien Alexandre

Decana de Asuntos Académicos

Universidad de Antioch

Los Angeles, Estados Unidos

Trataremos de hacer una rdpida descripeion del contexto global y del papel que las
nuevas tecnologias de informacién tienen en el curso de una increible situacién
mundial. En este 4mbito también haré alusién al Nuevo Orden Internacional de
la Ir_lfomacidn, los esfuerzos por la democralizacién de la comunicacidn. y las
opciones de los pucblos progresistas en ¢l mundo. Es en esta dltima drea que el
trabajo de los activistas del video tiene un importanie papel.

El mes pasado el periddico LOS ANGELES TIMES publicé un suplemento
especial sobre LA COMUNICACION EN LA ALDEA GLOBAL. en el que se
acreditaba cl rol de la television cn cl "sorprendente colapso del comunismo en
Europa Oricntal”. El diario agregaba que "si la televisién habia ayudado a
d“”'bﬂf sus gobicrnos totalitarios y promover la democracia global, tambicn
-para bicn o para mal- encabezé una moderna cruzada para dilundir la cultura
g‘:ﬂ‘:iglr:'d:";"cgnundo. asi como los caballeros medievales exiendicron 1a
s s tono aprobatorio dc la omnipoiencia tcenolégica adquicre aqui
Cter tan universal como falto de sentido critico.
r[n*':"i:é?;?l:jlﬂicm de esta moderna "cruzada” quedd demostrada con la cobertura
Pérsico Lc a Cadena ?NN (Cable News Nc[work) sobre _I.'| guerma del Gollo
Micnlm§ l:ls lccnologias hacen hoy posible Jas comunicaciones globales.
. Irz“mcdrn undo presenciaba en ticmpo real cl bombardco de Baghdad. como si
casualidad C un jucgo clectronico, los comentaristis pasaban por alto -no por
y confrac- que kr Guerra del Golfo revelaba una nucva dimension del monopolio
& ntrol informativos.
Vc: &r::t?:ﬁ Ic I'fll T{ﬁgpﬂncs fucron transmitidos por und sola cadcnu'Cgl\i llglt- nl;|u
M consecuenciy u‘f:i,:m dcldos [ucntes cscncanlcs‘. ::l Pgimgonoy_l“l] ;:II’ u;l'tyr‘);
Parte del mundo. acl profesor Herbert Schiller, "la pereepcior e e
Significaba acerca de lo que estaba ocurricndo cn gl Gnluﬁn y lo que clic
+ Procedia de una sola fuente norteamericana .

—J
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cer un comentario sobre el cardcter de csta fuente,
cién dominante de Estados Unidos ha cambiado de
cada. Al alcanzar el status infamante de super-poder
fuerte economia se ha deteriorado tanto a escala
¢ un nuevo dato.

Es necesario ha :
Incucstionablemente, ki pos!
modo drdstico cn la Gltima dé
militar cn ¢l mundo, su una vez :
doméstica ¢ internacional que cllo constituy
nos engaficmos sobre su magnitud ¢ influencia, pues su
cconomia representa una enorme fuerza ascendente a scis millones de millones
anuales. Mientras en algunos scclores ¢l poder politico/econédmico de Estados

ido. en ¢l nuevo mundo multipolar (integrado por

Unidos s¢ ha restring . U . '
Nortcamérica. Japén y Alemania) es adn la fuerza dominante cn la infracstructura

de la informacién global.

Un cjemplo cs que los principales usuarios de las nucvas tecnologias de
informacion a escala global. aparte de los servicios militares, son las grandes
corporaciones norteamericanas. Sobre las 500 mayores empresas en 1990, la
revista "Fortunc” informé que Estados Unidos encabeza la lista con 167. mucho
mds que la suma combinada de Japon, Alemania y Canada.

En forma similar. Norteamérica produjo el 70% de las bases de datos a nivel
mundial en 1990. Hay otros cjemplos. pero es suficiente decir que las
corporaciones globales de Estados Unidos disfrutan actualmente de gran
prosperidad. cn momentos en que este pais languidece y su influencia mum.!inl
disminuye. Ain mds, los productos de la industria cultural/informativa
noricamericana. alemancs. japoneses, franceses, ingleses. brasileios y de otros
paiscs que invierten cada vez mas en esta industria transnac ional.

Por esta razén. las téenicas y estilo cultural norteamericanos -reconocidos como
los mds populares internacionalmente- tienen alcance transnacional y sirven las
necesidades ideolégicas y de mercado del capitalismo. cualquicra sca su origen.
Dcbido a que ¢l supremo objetivo de sus productos culturales es publicitar.
promover y vender el consumismo, s¢ ha convertido en ¢l instrumento ideal de
los negocios transnacionales.

A pesar de todo. no

en particular, 1as

Al analizar ¢l impacto de las tecnologias de informacion - d
demos olvidar 12

audiovisuales- asi como sus aplicaciones y alternativas, no po
dimensién y alcance de los sistemas transnacionales de comunicacién. Estos
medios, entre los que deben incluirse la televisién. ¢l sistema de cable. ¢l cine, la
edicion grafica, grabaciones. bancos de datos, satélites y computadoras, llegan &
todos los sectores ¢ influyen direclamente en nuestras vidas.

En momentos de depresién y abrumacién tecnoldgica, pucdo asegurarles que V€O
su_impacto ncgativo por todas partes, con muy pocos beneficios. EStas
teenologias se inmiscuyen en nuestra vida personal y moldean nuestro modo de
ser a través de la incalidad televisiva y las imdgenes transnacionales de riqueza:
belleza, felicidad y armonia social,

:I;ri?a' P{ivacidad personal ha sido tabulada y distribuida a los bancos de datos
e R las operaciones de inteligencia del Estado. Nucstros centros d¢
Jo han cambiado y ¢l ritmo laboral, sea intelectual 0 manual. ha sido

aceler: .
i”uﬁ‘r;g: i fa computacién y otros medios rpidos como el fax. EllOS
03 procesos peliticos de todos los paises, transformando 108
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problemas suslantivos en menciones tlelevisi

candidatos clectorales en papilla ideol6picy prc-d?;fiimdc IS segundos y 4 1os
Las tecnologias han permitido al sector corporalivo int-

la cultura doméstica ¢ internacional y disciiar Jos estados ini
mundial. Herbert Schiller afirma que "podcrnsu.\‘ clma Uf de opinidn a nivel
utilizan sus considerables recursos en colaboracicn con s?,r.?:;lr;‘l"on‘camcrigunas
para lograr a cscn!a mlqrnacnonal el control operativo qﬁc .u’ Iicl ar;,:\ Cxtranjeras,
a lrayés de la m:tm_pplac.ldn de los consumidores, del cs[uhlcrl:)im_:'n nacionalmente
pﬂhllt‘.‘ﬂ.‘ la despolitizacion de los ciudadanos yla c”""ﬂrci-ni-;fc'!g} dela agenda
cultural”. alizacion del espacio

No hace mucho. la comunicacidn en Europa Occidents
Asia, Africa y Amcrica Latina. era del donﬂnio cxé:ﬁ::::J{J(flnEr:ufjhas (e
intereses corporalivos Iransnacionales y domésticos han ado. Ahora. los
comercializado los servicios estatales de transmision y |clefom'gn|:a“-2.adn Y
entusiastamente como un triunfo de la libertad y del libre nm.“"'““d"s
informacién. los beneficios dircctos de esta Iransl’ormacidnujr? g
abrumadoramente a las corporaciones globales... no a personas como us:::dcl-? g

yo.
Es muy importante reconocer que estamos hablando de una economia cultural de

cardcter global. El hecho fundamental es que todas las industrias nortcamericanas
estdn siendo pricticamente eliminadas por la compelencia extranjera

roducirse masivamente cn

L(?s'mcdlo_s de informacicn y sistemas audiovisuales estdn siendo adquiridos por
las industrias extranjeras rivales. Esto ha traido como resultado la adquisicicn
fordnca de las mayores empresas cinematograficas junto con las casas editoras y
agencias publicitarias mds imporiantes. ’

Tales adquisiciones reflcjan el debilitamicnto de la economia nortcamericana en
f::gflh).; |;o SUI:; del componente informativo/cultural. En términos reales, csie
Soviond l?;gr:g odIos mcjores resultados a{cqnzadps hasfa el presente. Sus
igualmeni nen cmajlda global y su .:tdmm:slramén y lalento creador son

€ ex11050s. Asi, aunque el poder politico de Estados Unidos pucda estar

en inaci i ilitami
ro‘glcchnacuin. no hay signo alguno de debilitamiento del impacto de los
Productos culturales norteamericanos.

:‘:é;ﬂ:géﬁfr::)g:glrzzzcléln de la cultura, la privatizacién dc los servicios piblicos y
tendencias CO“OCidac a Pll’Oplcdad de las tecnologfas de comunicacion, son
cscala en que ho s en el Tercer Mundo hace varias décadas, aunque no cn la
Presionaron por lag ocurren.  En consecucncia, los paises No Alincados
€omo Nuevo Orde clmocml"Zacxdn global de Ia :qfonnacrép -conceplo conocido
€ON una reestrucy n Internacional de la Informacién- para igualar csta demanda
Econémice In(emum-c i6n global de la economia, identificada como Nuevo Orden
acional.

La culminag;

ain (":11122‘:::5?1" CI’C los esf] uerzos del Tercer Mundo por reformular ¢l contexto de

MacBrige de |g obal se manifesi6 encl establecimicnto de la famosa Comisi6n
undo”, e ige “.I!J"csco. y de su informe semanal “Muchas Voces un Solo

documenyq ntifica de hecho las tendencias globales de la comunicacion. El

€xpresa preocupacién por el poder incontrolable de las
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- i ; ion de una sola via, la excesj
nacionales, los flujos de informaci Siva
:Lar:ircinlimcién de la cultura y la necesidad de preservar la soberania cultural,
Entonces aiin habia esperanzas de lograr algo positivo. Nu(_:strns esperanzas de
in duda, se han reducido. Muchas cosas ocurridas en el escenarip

ailos. s :
i ctan lales signos de esperanza: el Nuevo Orden Mundial de |a

global afe ’ - : :
Informacién y la UNESCO, organismo internacional para su tratamiento
especifico, fueron objeto de agresiones encarnizadas por parte de la
Administracién Reagan y los medios tradicionales. Los paiscs que luchaban por
un orden social alternativo, como Nicaragua, 0 aquellos que se desviaron del
camino. como Panamd, fueron amenazados en distintas formas, desde ¢l sabotaje
econémico a la invasién militar. El socialismo de Estado, una vez simbolizado
por la Uni6n Soviética, fue quebrado econémica e ideolégicamente, La
eliminacién de lo que fue una vez el blogue soviético, lo mismo que el llamado
capitalismo occidental (incluido Jap6n), ha dejado al mundo con un solo e
inmenso mercado a merced de las corporaciones transnacionales.

Las infraestructuras de comunicacién cn la mayor parte del Tercer Mundo han
sido privatizadas y traspasadas a las grandes corporaciones o a sus colaboradores
nacionales. Consorcios gigantes como Time-Warner, Berlusconi y Sony,
dominan hoy la lucha por las mentes de billones de seres humanos en ¢l mundo,
la combinacién del poder financiero, informativo y militar, empleado para
manitener el actual orden global, no serd f4cil de vencer.

Qué significa lodo esto para América Latina y ¢l resto del llamado Tercer
Mundo? Recordemos las fuertes palabras del escritor uruguayo Eduardo Galeano,
publicadas tras la derrota electoral de los Sandinistas en su ensayo UN NINO
PERDIDO EN LA TORMENTA.

"Para nosotros. latinoamericanos, el capitalismo no es un sueilo que puede
convertirse en realidad. sino una pesadilla realizada. Nuestro desafio no estd en
privatizar el Estado, sino en des-privatizarlo. Para nosotros, el mercado -tanto €l
local como el mundial- no es més que un barco pirata. que a mayor libertad tiene
peor comportamiento. Para nosotros. con o sin elecciones, el capitalismo en

América Latina es antidemocrdtico, pues la mayor parte de la gente es prisionera

de sus necesidades y estd condenada al aislamiento y la violencia”,

Galeano termina su trabajo con estas palabras: "Hoy mas que antes es necesario
sofar. La condicién humana no cstd condenada al egofsmo y a una obscena
persecucion del dinero. El socialismo no ha muerto porque todavia no se ha
realizado. El primer dia de su larga vida futura comienza hoy".

Es desde la realidad de un sueio necesario quc podemos pensar en las alternativas.
Es en este lugar que activistas del video como ustedes pueden @ncontrar su propia
vision y csperanzas,

Micntras los cambios en la arena global parecen motivar el entusiasmo acritico
u.la_:l las é!ttcs corporativas occidentales y micniras sus beneficios recompensan
.;}n 2:::3:3 seclor, el desarrollo cxponencial de la industria mundial de los medios
comicn?ancnum parte la libertad de expresién y la cultura liberadora, y de otra.
oo (;D-'!ﬂ‘-'?cr fisuras y resquebrajamientos en la estructura omnipotente
sislema de domiinacién. Es en estas fisuras que fundamos nuestra esperanza.

Qosqo 92 15

Algunos Ejemplos

primero, ¢l cable, satélites y redes terrestres, :
disponibilidad. Si se pudieran establecer coherentes ;;';:::gg;ﬂgc ::m?;:i:cr?é y
las sociedades podrian organizar sus propias reglas sobre la propicdad ra:fc;x; '
de los medios. La tendencia a la globalizacién coexiste junto ayggricm .
contrarias basadas en el localismo y la descentralizacién, Estas con{radiccim“:::
expresan en la radio comunitania, la television y el video, .

Segundo. si es cierto que la television y la prensa son medios que sirven para
promover los bienes ¢ .ldtgologms del consumo a escala global. son también
fuentes bdsicas de conocimicnto popular accesible a un amplio espectro de clases

sociales.

Estados indcpendicnies de television, periddicos y empresas de video, asi como
grupos dc base, han demostrado a escala mundial su valor para producir
informaci6n altenativa y mensajes no tradicionales. Fue, por ejemplo, en la
prensa independiente de Estados Unidos que los ciudadanos norteamericanos
supicron por primera vez del escdndalo del Irangate. Y fue la filmacién de
productores independicntes de video la que le mosir6 la demente y brutal imagen
de la devastacién de Irak como resultado del indiscriminado bombardeo
norteamericano y aliado.

Tercero. la proliferacién de las tecnologias de informacién acompaiiada a la
liquidacidn del conceplo de "masa” en muchas formas de culiura popular. El
video ha arribado a muchos hogares y centros de exhibicién. La gente y no un
distantc funcionario de la autoridad central, toma las decisiones sobre lo gue ha de
ver. El cable proporciona la capacidad de transmitir a diversas comunidades y
scctores de la poblacién. Existe de hecho una oportunidad tecnoldgica para que
p;id.:r darse ¢l pluralismo cultural. Depende de nosotros ¢l asumirla y ponerla en
prictica,

C‘uar_m. las computadoras centralizan la informacién y la distribuyen al consumo
piblico. El desarrollo de redes alternativas de informacion como PeaceNet.
Econcl e InterNet, han contribuido a crear una verdadera cultura de la

informacién libre” que cambia radicalmente las nociones convencionales del
poder, el control y la naturaleza del conocimicnto. No existen barreras entre las
“omputadoras dc los diversos paises excepto. por supuesto. la mera existencia o
dusencia de las computadoras mismas.

:lc:(?é]?n(: quinto y dltimo ejemplo, los comunicadores de tendencia critica
fcccp:m;:m. Y activistas) ya no ticnen una visién de las audiencias como
globales Scp:h.wof; de la idcologia hegemdnica transmitida por los mensajes
considéra:1 ]“ é.hlc".‘ dnf_ﬂtnnntcs. De hg:c_hu. los pur;[d;gnnus radicales d; hoy
sig"iﬁcadog dé_-mducnc_ms como parlicipantes aclivos cn I_:n creacion de
Omni S. Esto también es una contribucion al resquebrajamiento de fa

o 'Potencia del sistema,
po:i:;,lic(:gf;“al"-“ 'ﬂli'lmlmcricmms no se han dado por vencidos en cuanto i skl
nlcmaciogl_-hf,o'}“U tambi¢n a la de alcanzar cl suciio de un Nucvo Orden
aling: Loy ¢ la Informacicn en la década de los afos 90. En la obra "Amcrica
s Comunicaciones de Cara al 2.000". numerosos especialistas de L
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comunicacién proponcn estratcgias para la accién. Las mismas proveen un
marco tcdrico de pnrlicular relevancia para los realizadores de video y otros

medios.
stas son numerosas, me tomaré la libertad de

Aunque 1as estrategias propuc )
reforzar exactamente cl trabajo que muchos de

mencionar algunas que parecen :
ustedes llevan a cabo. Por cjemplo, apoyar ¢l desarrollo de las organizaciones
qudiovisuales auténomas y los plancs nacionales de comunicacin cs una

precondicién csencial para promover una cullura democriltica, EI compromiso
con los esfucrzos de integracién del mercado latinoamericano, como expresa la
celebracién de esie IV Encuentro, €8 fundamental para ¢l futuro de la lucha por la
democratizacién de la comunicacién. El cstablecimicnto de una red de
intercambio ¢ informacién -tecnoldgica o de otro tipo- con ¢l fin de reunir y

s como proteccién de la salud, cultura y temas

distribuir informacién sobre 16pico _
criticos sobre la mujer, ayuda sin duda a la creacion de nuevas y favorables

coyunluras para 105 movimicntos socio-politicos.
Uno de los resultados de la promocién de las comunicaciones a nivel local y
nacional pucde ser la preservacion y defensa de la identidad cultural de los
pucblos del contincnte. junto con la creacién de mercados internos para cstos

productos culturales enddgenos.
La lista de cjemplos podria scr mayor, pero Csperamos haber logrado nuestro
objetivo con cstas referencias. Es con cl trabajo que ustedes hacen y las razones
que los rednen aqui hoy, que podremos encontrar esperanzas para la realizacion de
un verdadero Nucvo Orden Mundial de la Informacion.

itidos por olros compaiicros en

Pucdo garantizarles que su$ sucfios son compa
Les desco continuidad y mucha

paises distantes. a los cuales ni siguicra conocen.
sucre en sus esluerzos creadores.

Globalizacion, Identidad y
Nuevas Bisquedas

Regina Festa!

Festa & Santoro Comunicagdes

Frente al mundo global en que vivimos. la cultura global no cxiste. Este mund
global crea nuevas caracleristicas. nucvas condiciones, nucv:lls ésir;:ct r:]u_udc?
marginalidad. que impone una reorganizacién del mismo mundo de !-.un;“'. 3
estructura. y ahi estd la gran produccion de video y toda la pmduécidn.sml’:ln‘l
cultural. Picnso que podemos tener aliemativas generadas por las ﬁ'qjm y
contradicciones de este mundo global: las contradicciones entre el norte y Ll! 'u?:
deniro del sur mismo, y entre todos los distintos actores. Aparecen nuevas
marginalidades generadas por este sistema global.,

Para hablar de la democratizacién de la comunicacin es interesante seialar
algunos pasos que ya hemos dado en estos ailos en nucsira historia orgmiimliv::
en América Latina frente a lo que se llama la democratizacién de la
comunicacion. Tenemos clara la necesidad de acceso a la television. de acceso a
ser visibles: sin visibilidad no hay posibilidad de existencia. -

g‘;:‘f:‘;‘:’: l}:?-:;mtmd'h mesa varias discusiones sobre Ia cuestién de legislacion.
p:l:'s-.:\: ] - h(-,[” Ul' “,h.)' -'»nl_‘.rc Tf?l!(} a partir de Io:s' a fos 70 y 80. casi en todos los
Cmﬂu'nic‘a gicﬁnyqzi:d ‘;,fijill .d:‘.\cu.slun sobre la participacion en la legislacion sobre
embargo, by i :L C‘ er:f:hn de acceso, sobre el derecho de hacer piblicos. Sin
la dC!ll(}c'rulli{r:iciEJJ:]u l|')rt.m:nlt: l.!l:.lc IFI existencia misma de medios no garantiza
maricr I:imbié Soien c::’ ia c.u-r‘nutnr.ucu}n. y esc s un problem quc‘df: alguna
tencsnos qug e zis’l;l a. presente. Ya wlacmuri que tenemos gue participar. que
B e dnduﬂ L |‘ Cs. quc lenemos que enfrentar legislaciones: pero todavia

paso hacia ¢l control social del proceso.

H: ; -
d‘-‘i'{l}i[:hc{:;u:;;ml:? P("-f ia!ljcs qué seilalar como desafios hacia adelantc: un primer
constituye y \'c?orn!, a!f‘l'lt..l la cxistencia misma de este llluHElﬂ global. que sc
segundo pum't : u;dm{d bajo L estructuracion de la tecnologia cn el mundo; ¢l
lereer thlcm;:I es lenemos qu cnl rcn_ulr a mi juicio e la crisis de la imagen. El

$ un poco méds amplio: qué vamos i hacer frenie i la que yo

wee

Texta ed;

O editade o R

Mino; ‘1 partir de Ja transcripeion de su charka en el IV Encuentio
menicino de Video, Qosqo 92,




wwi

118 Cuarto Encuentro Latinoamericano de Video

ca Latina ? Esto ya estd presente con el MercoSyr,

integracion de Améri :
lismo resfis el Pacto Amazénico, con el Mercado Comyin

con ¢l Pacto Andino. con
Centroamericano, elc.

Un Mundo Distendido

Voy a empezar discutiendo el conceplo que yo llamo el mundo distendido.
Rescato aqui un aspecto clave que estd presente ya en nuestros trabajos, en
nuestra trayectoria, y es que nosotros los videastas somos los hijos prédigos del
Nucvo Cine. Sin entender la historia me parece dificil entender lo que yo voy a
llamar el mundo distendido. En los afios 60, el Nuevo Cine Latinoamericano
vivié una realidad muy distinta de la que vivimos hoy. La primera diferencia es
que el Nuevo Cine Latinoamericano nace, se organiza, sc¢ consolida bajo un
concepto de nacionalidad, de organizacién de lo politico, de lo social y de una
estructura de sociedad que entonces era posible trabajar alrededor de la cuestién
cultural. Los cineastas del Nuevo Cine Latinoamericano no es que hayan sido
parte integrante de esta cultura, sino ms bien una suerte de intermediarios de la
misma. Habia pasién por hacer las cosas, voluntad de hacer las cosas, y eso
estuvo muy presente en los momentos del Nuevo Cinc; habia ademds un
movimiento revolucionario latinoamericano, una gran utopia de transformaci6n.
Todo eso ha formado una base muy sélida para la consolidacién de una estructura
nueva, de otra concepcién de im4genes que han surgido en América Latina, de la
cual el Nuevo Cine es parte, como también es parte la literatura y el arte en
general.

En los afios 70 todo eso empieza a cambiar, basicamente por dos fenémenos que
son claves: el primero es el de la represin que sc da en toda América Latina, una
represién que pasa por el militarismo, por la auto-represién interna, por una
reestructuracion. pero también pasa por la definicién de las industrias culturales.
a través de la cual el cine se hace mercado. Esta industria cultural va a tomar
nuevas dimensiones entre 1975 y 1982, periodo en el que se¢ impone en América
Latina la gran figura de la televisién.

Junto con el militarismo, junto con la represi6n, junto con los problemas que
tiene este Nuevo Cine hay una revelacién que empieza a tener un nuevo conceplo
de la imagen, pero que ya no es mds la imagen constituida por lo que ha
generado el Nucvo Cine Latinoamericano. Esta imagen empieza a romperse 2
partir de las industrias culturales, de la televisi6n, de toda la cinematografia que
viene desde el exterior. Nace una generacién que ya no liene acceso a esta imagen
propia. Esta gencraci6n deja de conocer -y la generacién posterior también- “
imagen que América Latina tenia de si misma, la imagen construida por €l
Nuevo Cine Latinoamericano,

:}g: s:;_i;?:] :lea llamada década perdida, son también la década de 18/ Ee0
{etsfoe ;:ilnn.l deb]a gran revolucién tecnolégica. No s6lo gracias ala
e 0 también por la introduccién de las industrias culturales, que S¢

AN €omo un proceso latinoamericano de entrada a las nuevas tecnologias-

Este proceso ¢s el que favorece ai .
S0 e adn mg i pwage
que América Latina tenia de s misma. L e
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El video emerge junto con las grandes (r i ;

recnolégicas de la llamada década perdida, n&ﬁ‘.ﬁ?’:ﬂ:‘? t:‘src e
imagen propia en América Latina son los videastas; esto es pate e p
historia. La imagen de la represicn, de las transformaciones ::ulltl:'::il ¢ de nuesira
de cémo confrontamnos; todo esto empicza a darse a través de| vichES. laimagen

Crisis de Imagen

Entre lo que lenemos nosotros y la imagen que habia constity; )
hay una dislen_sidn revelada por la imagen impuesta a lmvzlg:lgéd]g ::i:i"ui:%o Cine
imagen mundial. En esta sociedad tenemos cada vez ms acceso a in:én. una
provenientes de Estados Unidos, de Europa; im4genes que no nos com g ’L:'.:ng
concepto que [enemos de nosotros mismos ya no tiene reflejo. El congg Lo 3
tenemos es ¢l de una imagen que viene de fuera y se re-crea adentro Esop 2 que
un desafio clave para nosotros, un problema que en la antr Opoloéia seg“ncra
desterritorializacién: esto que quiere decir que las personas empiczan a perdca;mn
cultura e incorporar otras culturas, para llegar a una sintesis cultural cada dia mflu
grande. Esta distensién de la imagen nos hace pérdernos culturalmente d;
nosotros mismos, sobre todo en sociedades que se’toman cada vez més urbanas
pero que surgen bajo el fenémeno de la desterritorializacién. Esto gcncﬂ;
problemas en relaci6n con el concepto de nacidn, y estd muy presente en las
nuevas generaciones.

A su_vez, _el no tener mas tan claro el concepto de nacién genera olra
reterritorializacion; se van formando distintos grupos de accién en la sociedad
surgen nuevos grupos de interés, grupos de raza, grupos de actividades. v van
genera!:jdc:! un problema'muy complejo alrededor de lo que cnlendem.oi por
ic;:wm ad. Hay_exlmcc:oncs que se van generando, comunidades extendidas,

genes extendidas. Esto no quiere decir que sean imégenes piblicas, lo que

quiere decir e i " 4 :
it S que son imdgenes cada vez mis "de grupos” y no tanto imdgenes

g’.g:éé“es entonces la Imagen que tenemos de nosotros mismos? ;Cudl es la
gen que estamos produciendo? No tenemos c6mo rei

que planteara el Nuevo Cine Latin i o mut:‘.ho it
ng es posible en este momenta, 0AmMEricano, porque luvo una vigencia quc ya
{Qué ima . >

imx_:gen qf:r'l;fg:';‘fsefc ngplros rnﬂ:smos._%é imagen queremos conslruir, qué
Existe aqui un i Pd i1ca, cudl es la imagen que quercmos hacer visible?
Podemos hacer en 1y a de constitucién de la identidad latinoamericana. ;Qué
(mansformacigne qucconsmucndn del nuevo concepto de imagen en todas estas
cultural, 15 vids co!id'sc t':)sl{m dando en América Latina? ;Cémo procesamos lo
grupales, Hhetre- 1ana? Tenemos claro que necesitamos construir identidades
dlstcndidas_ 3 S de interés, y sabemos que nuestras comunidades estdn
Mujer ng g sola Indigenas no son s6lo peruanos, son mundiales; la lucha de la
5 Nifios 5 l:‘?)r]llc la de la mujer latinoamericana, es mundial; la gestién de
1€ne yng relac,%o €ma sélo de un pais ni solo de una comunidad... Todo esto
Cultury Mundial n global, y es ahi donde surge la gran confrontacién con la
N0SOtrog Mismos 36817111 pregunta es: ;qué imdgenes queremos construir de

» ¥ COmo podemos enfrentar este nuevo pluralismo?

e
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Reintegracion Regional

Estd claro que ¢l neoliberalismo no hace una sociedad de mercado, estd claro que
deshace el Estado. y que no hay posibilidad de Estado benefactor. Hay que luchar
para mantener un Estado que tenga la obligacién de normatizar esta sociedaq
pero también estd delante de todos nosolros la reorganizacién de los bloQues'
econdémicos en el mundo y en América Latina. En cstos bloques econémicos ya
se han definido politicas de comunicacién y de cultura que estdn marchando,

como en el MercoSur.

Hay politicas de telecomunicaciones, de cultura, politicas para el arte; se esidn
discutiendo incenlivos para el cine, incentivos en ¢l campo de las nuevas
tecnologias. posibilidades de implementar un satélite para el McercoSur, Estas
cuestiones estdn ya todas sobre la mesa, como también estd la definicion de
politicas minimas de telecomunicaciones en todos los paises de América Latina
hasta fines del 93, Quercmos ahora no sélo pelear la entrada a la televisidn, sino
pelear en las discusiones de legislacién de cable difusién, porque cso que ya estd
discutiéndose en el primer mundo. Es parte de la integracién fundamental en la
cual nosotros vamos a insertarnos. Alli entra la TV por cable, la TV
comunitaria, todas las otras televisiones para cl futuro, que no son sélo estas
cmisiones chicas: son también las grandes cadenas. y si no entramos ahora para
controlarlas no haremos visible lo que ha sido producido por el Nucvo Cine, ni
lo que estd produciendo el video latinoamericano, ni las nuevas maneras de
produccidn por grupos de interés que sc organizan cn toda América Latina,

Por la informacién que tengo. la calidad de los trabajos ha cambiado y mejorado
muchisimo. pero aiin asf no es suficiente. porque los desafios para los ailos 90
son otros: como vamos a cnfrentar los bloques, qué pensamos de nuestra
imagen, como nos vamos a hacer visibles, cémo podemos pelear por el control
de Ia visibilidad. por el acceso a las nuevas tecnologias, por el control de las
leyes de cable difusién cn América Latina? Estos son problemas claves.

El Movimiento Latinoamericano ticne que estudiar ¢l papel de los blogues.
porque ya no estamos hablando en América Latina del papel de la
latinoamericanidad: estamos hablando de una América Latina reinicgrada con un
proceso frente al cual estd la dominacidn tecnoldgica. No tiene nada de ul6pico.
Lo que estd sobre la mesa son las nuevas tecnologias y lo que nosotros haremos

frente a cllas.

El suefio no ha acabado, aunque lo digan todos los problemas que tenemos por
cuestioncs politicas. partidarias. sindicales. estatales. No. porque la marginal idad
!m aumentado muchisimo. Frente a esta sociedad que tiene hoy mucha miés
informacidn de la que tenfa en los ochentas. somos mucho mas exigenies ¥
podemos reconstruir sueilos distintos de los que teniamos. Este encuentro ¢s pard
mi 11 prueba de que podemos enfrentar ¢l World System, la modernizacion. 105
grandes aparatos lecnoldgicos; porque el mundo no podrd sobrevivir con la
concentracion del poder en manos de un 10% de la poblacién en el aiio 2000.

Para nosotros. que estamos hacicndo video. estos desafios. este momento d¢
huevas busquedas. nucvas creatividades. nuevas esiéticas que gencrar, puede

Qosgo 92 =
1

enfrentarse porque se ha ganado ya mucho en cyl; s g
informacién. alidad técnica, en Investigacion, en
Espero quc‘mi aporte haya sido optimisia, ue me s =

las posibi[ idades que tenemos delante, ps?r?niramcos;cﬂ:f muy optimista con
nostalgias. juntando todo lo que hemos aprendido hasg ahora afos ochenta sin
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Sociedad Argentina de Videastas SAVI
Oscar Cuervo, Coordinador

Juncal 2029
Buenos Aires 1116, Argentina

tel 806 0208

Argentina

.Por qué te conviene asociarte a la SAVI?

Porque es la entidad representativa de los videaslas argentinos.
&
Porque nuestras muestras son vistas por miles de personas en fodo el pafs.
&
Porque podés participar del disefio de nuestra politica de muestras.
&

Porque te ofrecemos asesoramiento écnico.

&

Porque te mantenemos informado acerca de las muestras, festivales y concursos
nacionales e intemacionales.

&

P .
Orue paseemos la dnica videoteca de video independiente en la Argentina, con
m4s de un centenar de titulos.

(tomado de “La Cosa del Video", publicacién bimensual de la SAVI)
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Bolivia
Movimiento Nacional de Cine y Video Boliviano

Avenida Arce 2342

Apdo. Posial 14531

La Paz, Bolivia

tel 325305

fax 328318

Es fundado en La Paz en Marzo de 1983 por cineastas, videistas, comunicadores
y técnicos ligados a la actividad audiovisual. Sus objetivos principales estaban
dirigidos a unificar a los trabajadores de la imagen en torno a metas comunes Y
por la defensa de sus derechos, para incentivar una labor de rescate y reafirmacién
cultural a través del cine y el video.

El _MNCVB desarrollé durante los primeros cinco afios de existencia una intensa
actividad de difusién audiovisual, presentando en circuitos alternativos lo més
representativo de 1a produccicn latinoamericana y boliviana, abriendo espacios de
reflexién, debate y creacién,

Liderd Ia lucha de los cincastas y trabajadores del video por la promulgacién de la
Lcy‘dc Cine, aprobada en 1992. De igual manera tuvo un papel prominente en
la bisqueda de mejores condiciones de trabajo y de distribucién, desarrollando una
labor en coordinacién con las organizaciones que reinen a quienes se dedican a
estas actividades. :

IMAGEN ha sido el vocero impreso del MNCVB durante muchos afios.

En 1989 el MNCVB encabez6 la organizacién del 11 Encuentro Latinoamericanu
de Video en Cochabamba.

A_clunlmcnlc el MNCVB es referente central de los esfuerzos de coordinacion a
nivel nacional. Sus actividades se centran en la capacitacién y la bisqueda de
mecanismos de distribuci6n y comercializacién de videos, sin abandonar la
organizacion de actividades de difusion critica.

(Ivdn Sanjinés)

Directorio del Movimiento Latinoamericano de Video 125

Brasil
ciacion Brasilera de Video Popular ABVP

ugusta Nedachi - Secretaria Ejecutiva
ALgpez - Coordinador General

Aso
Maria
Alberto
Rua Treze Maio, 489
Bela Vista, 01327

qulo, SP Brasil
Sa0 a5 11) 284 7862
fax (55-11) 287 2259 N -
La ABVP cs una entidad sin 4nimo de lucro que tienc como objetivo principal el
(alecimicnto del video en el contexto de lqs movimicnlos socm!c_s. Hoy, con
foe cia, retne 190 asociados. en su mayoria grupos o

anos dc exisien : | : _ !
g::;uc'lorcs de los movimientos sociales, asi como investigadores de diversas

universidades del pais. .

La ABVP busca lograr sus ot_»jcti_vos a lr_avés de un programa lqzegrado que

articula la capacitacidn. la distribucién y el intercambio de informaciones.

La capacitacién para la produccién y nli!izacidn del video busca poxcnciaiim!' u

los agentes sociales de todas las regiones del pais para lograr un mejor
Los cursos procuran olrecer

aprovechamicnto del video en sus actividades. Los .
informaciones ¢ instrumentos para que los beneficiarios pucdan convertirse cn

multiplicadores, compartiendo los conocimicntos adquiridos en sus entidades y
comunidades dc origen.

A partir de 1987 la ABVP inici6 un sistema de distribucién de video en fprmnio
VHS. contando con ¢l apoyo de la Fundacién Ford. La ABVP rcine las

producciones en video realizadas con una perspectiva socio-cultural por videastas
populares y alternativos. Con cerca de 300 titulos, la ABVP es la mayor

distribuidora alternativa de video popular en Brasil, y una dc las mds importantcs

cn América Latina.

En ¢l drea de informacion, la accin de la ABVP se da a través de !os Encucntros

Nacionales anuales, la publicacién de boletincs ¢ informativos. y de la

Promocién del intercambio entre sus asociados y usuarios.

k4 ABVP cs hoy rcconocida cn nuestro continenle como la primera y 1a mds

consolidada red de articulacién permancnte en ¢l 4mbito nacional para el campo

del video popular.

xoif'A: al cierre de edicidn atin no se conoclan los resultados del Encuentro
acional de Video en Recife, que tuvo lugar a fines de Octubre de 1993.
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Colombia Cuba
Videocombo ) Movimiento Nacional de V:‘deln de Cuba
Luis Femando Barén, Dircctor Ejecutivo José Antonio Jiménez. Coordinador

Ricardo Gomez. Presidente
Cra. § no. 33A-08
Bogotd. Colombia

tel 571 285 8977
fax 571 287 9089

El Videocombo naci6 en 1991 como espacio de intercambio de informacién y de
experiencias para los interesados en el video en el pais. Con una inspiracién no
jerdrquica y no buracrdtica, se ha manienido hasta ahora sin conformarse

Calle 26 Esg. A 21. no. 301

La Habana, Cuba

El Movimiento organizé el Sexto Encuentro Nat_:iopnl de Vidc_o en Junio de
1993. con participacién de 161 delegados y 44 invitados. Se inscribieron a
concurso 129 obras (alrededor de 25 horas!) de las cuales 14 obtuvieron premios
y 7 mencioncs. Por primera vez instauramos ¢l PREMIO VITRAL DE VIDEO
para este evento. Ademds entregaron premios paralelos 6 instituciones de

relevancia en el pais.
El Encuentro se realizé en EXPOCUBA. donde se exhibicron todos los
materiales inscritos al concurso. con entrada libre al publico. Se efectuaron 5

_: juridicamente como Asociacion, pero le llegé la hora y la personeria juridica estd 1alleres (Capacitacién. Televisién Serrana, Lenguaje een video, Marketing y
= en trimite. video y otro sobre el programa EN VIDEO que produce el Movimiento para la
'S Los objetivos del Videcocombo son: Televisién.

w +  Construir un Movimiento de Video que fortalezca la comunicacién También se hizo un encuentro técnico donde se debatieron aspectos relativos a la

aliernativa, popular y democrética, que permita la expresién de las culturas
populares,

*+ Promover actividades de intercambio de informacién, produccidn,
capacitacién y distribucién y uso del video.

El Videocombo ha realizado talleres de capacitacién y muestras de video, y
publica un boletin periédico de circulacién nacional. Hoy redne més de 50
afiliados de todo el pais. algunos de los cuales estdn constituyendo Videocombos
Regionales que ayudan a descentralizar las actividades. y estd en contacto con
mds de 150 productores y distribuidores de video, principalmente con aquellos
que trabajan desde una dptica popular o alternativa.

explotacién técnica de los equipos. asi como las innovaciones y
racionalizaciones que se han hecho en los grupos obligados por el periodo
especial.

En estos momentos trabajamos en un acuerdo del plenario para la elaboracién de
los Estatutos, que permitird crear una asociacién oficial ante el Registro de
Asociaciones del Ministerio de Justicia, con lo cual quedaria institucionalizado el
Movimiento de manera juridica en el pais.

Cerramos el Encuentro con 77 grupos afiliados, y recientemente se han
incorporado varios,

(De carta de José Antonio Jiménez, Oct 93)

&\3‘%@ f:':{\
RSN
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Chile
Asociacién de Productores de Cine, Video y Televisién de Chile

A/C Grupo Proceso
Femandez Concha 85
Santiago. Chile

o
A/C Nueva Imagen
Femando Acuiia

George Washington 338
Santiago. Chile

En Santiago se organiz6 el Primer Encuentro Latinoamericano de Video
Santiago 88. a cargo del grupo Proceso (Hoy Nueva Imagen), Teleandlisis, Eco e

Ictus.
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Honduras

Movimienio de Video de Honduras

Hispano Durdn.- Praxis Vidco

Apartado 4577
Tegucigalpa. Honduras

tel
En el IV Encuentro Latinoamericano de Video se acordd que i reunion

preparatoria al VI Encuentro cn Brasil 96. tendri lugar en Honduras en 1995,
organizada por ¢l Movimicnto de Video de Honduras. impulsado por Praxis

Vidco.
Entre el 11 y 13 de Noviembre de 1993 tiene lugar el Primer Encuentro Nacional

de Video dc Honduras. Tegucigalpa 93, encaminado a promover el desarrollo del
video en ¢l pais a través de la creacién de un espacio para los videastas. Asf
mismo. se propone crear una instancia de intercambio. reflexion y bisqueda de
propuestas conjuntas entre los participantes y abrir un canal alternativo de

difusion de los videes de y sobre Honduras,

Las actividades propucesias son:
I: Foro sobre ¢l vidco en Honduras, situacién actual perspectivas de desarrollo.

II. Muestra de videos hondureiios, en la que sc exhibirin publicamente videos
producidos en Honduras y videos sobre Honduras producidos en ¢l extranjero,
(tomado de la convocatoria a Tegucigalpa *93)
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Peru

Asociacion de Video de Lima AVL

Manuel Gémez 634, Lince
Lima 14. Peri

tel (51-14) 715930
fax (51-14) 714959

La AVL es una asociacion que agrupa a instituciones, trabajadores y usuarios del
video intercsados en mejorar y crear espacios de comunicacion.

En la AVL ofrecemos SERVICIOS aportando equipos de produccién y difusicn,
vidcos, asesoria y capacitacion para miembros del Movimicnio de Video, asi
como para organizaciones de base y estudiantes.

El Movimiento de Video en el Perii requicre espacios de encuentro, reflexisn y
definicién de acciones comuncs para mejorar los procesos comunicativos, sus
cddigos y medios como un aporte a nuesira sociedad. La AVL se creé para
potenciar los esfuerzos en el campo del video y coordinar expericncias conjuntas
de mayor envergadura en el marco de un proceso de democratizacién,

“La Videoteca™ cs una eéxperiencia de unién de esfuerzos, en la que venimos
participando la AVL, el Servicio de Video Kantu y el Instituto de Comunicacién
y Desarrollo, que tiene como finalidad poner a disposicién de promotores y
piiblico en general. producciones nacionales y latinoamericanas para su difusién
sin fines de lucro.

La AVL es miembro de la Comisién Organizadora del 111 Encuentro Nacional de
Video TACNA"93. cn el que se estd trabajando por la articulacion de los
videastas a nivel nacional. También esta organizando cl V Festival Nacional de
Video, el 11 Concurso Nacional de Guiones, y el trabajo con televisoras
comunitarias, como una forma de consolidacién y ampliacion del espacio
audiovisual, por 1a democratizacién de las comunicaciones.

NOTA: al cierre de edicién aiin no se conoclan los resultadvs del Encuentro
Tacna'93, que fue aplazado para mitad de Noviembre.
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Uruguay
acion de Productores de Cine y Video del Uruguay
i

:;gcr CentiodE Medios Audiovisuales CEMA

aparon 2044
:d%;::cvidco 11800. Uruguay

] (5982) 20 6615 23 7627

x  (5982) 962756 _ v
70 ganizacion del 111 Encuentro Latinoamericano de Video

EIC Emgcgngghcﬁz;agzanc de 1a Asociacdn de Productores de Cine y Vidco

Monlcvl .

del Uruguay.
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Otros Actores Importantes
para el Movimiento Latinoamericano de

Centro Internazionale Crocevia CIC
Maurizio Pafet

Via Ferraironi 88/G
Roma 00172, lialia

tel (39-6) 2413976
fax (39-6) 2424177

Instituto para América Latina IPAL
Rafacl Roncagliolo. Director

Juan de Aliaga 204, San Isidro
Apdo. 270031
Lima 27. Perd

tel (5114) 61 7949, 61 0470
fax (5114) 62 9032

Videazimut
Coaliciin
el Desarrolle y la Democracia

Luis Fernando Santoro, Presidente

Rua Conego Eugenio Leite, S6B Ap. 502
Sa0 Paulo 05414-00 SP Brasil

iel (5511)64 1389
fux (5511)282 3916

Secretaria General
Alain Ambrosi. Vicepresidente

3680 Jeanne-Mance, 430
Montreal, Quebee
1 H2X 2KS Canada

tel (514) 982 6660
fax (514) 982 6122

Internacional Audiovisual para

Video

: i ideo
1otio del Movimiento Latinoamericano de Vid
reclo

Di

1680 Jcannc-M;mcc. 430

real. Quehee

14) 982 6660
}';L ‘(5 M‘; 082 6122
Zebra

Oficina de¢ [nformacion
cgade 5. 1.
E[.)I{{n 2%00 Kobenhavn
Danmark
0
1 (45-35) 36407
lf:\* (45-35) 36 0215
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La Impresién de esta obra se termind
el dia 16 de noviembre de 1993
en los talleres graficos de

EDICIONES ANTROPOS

Carrera 100B No. 74B-03
Tels: 2282784 - 4314075 - 4337703
Fax: 433 3590
Santafé de Bogot4, D.C., Colombla




VIDEOTECA
c I m ® P

iztribuidor en Colombia
de la

Primerz y Segunda Muestra
Latinoamericana de Video

ademas:

700 titulos

de video alternativo e independiente
de Colombia y el Mundo
con servicio de alquiler a todo el pais.

~Consulte el Catdlogo 1993
Atencién al Piblico: Martes a Viernes, 2-5 pm

Carrera 5 no. 33A-08, Bogotd
tel 285 8977 fax 287 9089






